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 سيكولوجية الإعلان الرقمي   :السابعةالتطبيق العملي للمحاضرة 
    

 ،عزيزي الطالب/ عزيزتي الطالبة

هدف هذا التكليف إلى تطوير مهاراتك في التفكير الإبداعي وقدرتك على تطبيق المبادئ النفسية في تصميم  ي   

إعلانات رقمية قادرة على التأثير والإقناع، من خلال فهم كيفية اختيار العناصر البصرية والنصية التي تحفز  

 .الجمهور وتزيد من تقبلهم للإعلان 

 (علماً بأن التكليف اختياري) :للتطبيق ين فقطالتالي ينأحد الخيار راخت 

 تصميم إعلان مؤثر : الخيار الأول                  

، مع الاعتماد بشكل  منصة انستجرامللنشر في  لمنتج )حقيقي أو خيالي( أو خدمة قم بتصميم إعلان رقمي

 . واضح على تطبيق واحد أو أكثر من الأساليب السيكولوجية التي درستها 
 

 حتوى على: ، ي PDFيتم تسليم العمل في ملف واحد بصيغة  :لتسليم النهائيا 

 . pdfفي ملف  إدراج الإعلان .1

 العربية الفصحى.  اللغة المستخدمة داخل الإعلان: .2

 ؟ تم استخدامهولماذا  في الإعلان؟ ستخدم فقرة قصيرة توضح: ما الأسلوب السيكولوجي الم  أكتب  .3
 

  ي سيكولوجياًتحليل إعلان رقم الخيار الثاني:          

   :تقريراً تحليلياً يتناول العناصر السيكولوجية التالية   اكتب قم باختيار إعلان رقمي لعلامة تجارية معروفة، و

كيف ساهمت جودة الصورة ونوعية الألوان المستخدمة في   :تحليل العناصر البصرية )الصور والألوان( .1

 .إثارة مشاعر معينة لدى المستهلك؟ )مثلاً: استخدام اللون الأزرق لتعزيز الثقة، أو الأحمر للتحفيز(

 . نوع الخط المستخدم وحجمه قيم  :العناصر التيبوغرافية .2

حلل النص الإعلاني؛ هل اعتمد على أسلوب "العاطفة" أم   :(Copywriting) أسلوب الصياغة .3

 ؟ (CTA)عبارة التحفيز أو الإجراء "المنطق"؟ وهل احتوى على  

في رأيك، ما الدافع النفسي الذي يحاول الإعلان تحريكه؟ )الحاجة للأمان، التميز،   :مبدأ الاستجابة .4

 .التوفير، أو الانتماء( 
 

   لتسليم النهائي:ا 

   : على  ي حتو ، يPDFبصيغة واحد يتم تسليم العمل في ملف 
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