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 الرقمي الإعلان سیكولوجیة السابعة: للمحاضرة العملي التطبیق

 (إیكیا) IKEA لشركة رقمي إعلان تحلیل

 والألوان) (الصور البصریة العناصر تحلیل أولاً:
 كلاسیكي؛ بتصمیم كرسیین تعرض واقعیة صورة على الإعلان اعتمد

  الابن، یمثل صغیر بحجم والآخر الأب، یمثل كبیر بحجم أحدھما 

 یجعل الأسلوب ھذا والطفل. الأب بین العلاقة إلى رمزیة إشارة في

 طویل. شرح إلى الحاجة دون بصریًا تُفھم الرسالة 

 بالراحة شعورًا یخلق مما ھادئة، معیشة غرفة داخل دافئة إضاءة استخدمت كما

 الأب یوم مناسبة مع تتوافق مشاعر وھي الأسري، والدفء 

 الأحمر اللون أضیف بینما المنزلیة، والراحة والاستقرار الدفء تعكس التي والبني البیج درجات غلبت فقد الألوان، أما 
 الأزرق باللونین IKEA شعار ویظھر الأساسیة. الرسالة إلى الانتباه وجذب المناسبة لإبراز والنص الوشاح في الداكن

 بھا. الثقة ویعزز التجاریة للعلامة البصریة الھویة على یحافظ مما والأصفر،

 التیبوغرافیة العناصر تحلیل ثانیًا:
 عرفناه" بطل "أول العنوان جاء كما الذكیة. الھواتف على قراءتھ یسھل وواضحًا بسیطًا عربیًا خطًا الإعلان استخدم
 المشاھد. انتباه یجذب عنصر أول لیكون أبیض ولون كبیر بحجم

 مباشر. بشكل المناسبة ویبرز بصریًا تباینًا یمنحھا ما وھو أحمر، مستطیل داخل وُضعت فقد سعید" أب "یوم عبارة أما

 انتباه جذب بعد تأتي تفصیلیة معلومات یمثلان لأنھما أصغر بخط كُتبا والسعر STRANDMON المنتج اسم أن كما
 المتلقي.

 )Copywriting( الصیاغة أسلوب تحلیل ثالثًا:
 المنطقي. من أكثر العاطفي الأسلوب على أساسي بشكل الإعلان اعتمد

 قیمة ذات اجتماعیة بمناسبة المنتج وتربط الأب، تجاه والمحبة الامتنان مشاعر تستثیر عرفناه" بطل "أول فعبارة
 خاماتھ. أو الكرسي مواصفات على التركیز من بدلاً عاطفیة،

 یساعد مما ،ریالاً) 899( وسعره المنتج اسم عرض في یتمثل منطقیًا عنصرًا الإعلان أضاف نفسھ، الوقت وفي
 الشراء. قرار اتخاذ على المستھلك

 یعتمد وإنما الآن"، "اشترِ مثل مباشرة دعوة على الإعلان یحتوي فلا ،)CTA( إجراء اتخاذ على الحث لعبارة بالنسبة أما
 الموسمیة. الحملات في شائع أسلوب وھو بالمناسبة، الھدیة ربط في تتمثل ضمنیة دعوة على
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 النفسیة الاستجابة مبدأ رابعًا:
 أھمھا: نفسیة، دوافع عدة تحفیز الإعلان یحاول

 مؤثرة. رمزیة صورة في والابن الأب بین العلاقة إبراز خلال من الأسري: الانتماء ●
 ممیزة. ھدیة تقدیم خلال من للأب الامتنان عن التعبیر على الإعلان یشجع إذ والتقدیر: الحب ●
 بالاستقرار. إحساسًا تمنح ھادئة منزلیة بیئة داخل المنتج یظھر حیث والأمان: الراحة ●
 المشاركة بدافع للشراء استعدادًا أكثر المستھلك یجعل الأب یوم مناسبة استغلال بالمناسبات: الارتباط ●

 والاحتفال. الاجتماعیة

 الخاتمة
 والألوان البصریة، الرمزیة بین الدمج خلال من الرقمي الإعلان سیكولوجیة مبادئ توظیف في IKEA إعلان نجح

 ھذا دعم ثم الأب، یوم مناسبة عبر الجمھور مع وجداني ارتباط بناء على ركز فقد المختصرة. العاطفیة والرسالة الدافئة،
 شراء في التفكیر على وتحفیزه المستھلك انتباه جذب على وقادرًا مؤثرًا الإعلان یجعل مما وسعره، المنتج بعرض التأثیر
 مناسبة. كھدیة المنتج

 الإعلان في المستخدمة السیكولوجیة الأسالیب

 مشاعر تستحضر التي عرفناه" بطل "أول عبارة خلال من ):Emotional Appeal( العاطفیة الاستمالة ●
 للأب. والامتنان الحب

 دون بابنھ الأب علاقة إلى یرمز صغیر وآخر كبیر كرسي استخدام ):Symbolism( الرمزي الترابط ●
 أشخاص. صور إلى الحاجة

 خیارًا ویجعلھ العاطفیة قیمتھ من یزید الأب یوم بمناسبة المنتج ربط ):Association( الارتباط نظریة ●
 كھدیة. مناسبًا

 المناسبة إلى الانتباه الأحمر یلفت بینما الأسریة، بالراحة الإحساس تعزز الدافئة الألوان الألوان: نظریة ●
 والاحتفاء. بالدفء شعورًا ویضیف
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