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عرض النتائج والتوصيات

لتمثإذالعلمي،البحثأجزاءأهممنوالتوصياتالنتائجعرضيعد
ائقحقمنإليهالتوصلتمماتوضحالتيالبحثيالجهدثمرةالنتائج

هذهعلىنيةمبعمليةمقترحاتأوحلولً التوصياتتقدمبينماواستنتاجات،
طبيقبالتمخرجاتهوربطالبحثقيمةإظهارفيالجزءهذاويسهم.النتائج
يوالمجتمعالعلميأثرهمنيعززمماالمستقبلية،الدراساتأوالعملي
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: البحث الول   

اثر تقنيات الذكاء الاصطناعي على الابتكار التسويقي
دراسة تطبيقية على شركة موبايلي بالمملكة العربية السعودية

https://journals.ajsrp.com/index.php/jhss/article/view/8210:الرابط 
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:ملخص النتائج وربطها بأهداف الدراسة -١

ع ابعاد أظهرت النتائج ان لتقنيات الذكاء الصناعي اثر إيجابي ذا دللة إحصائية على جمي-
وتعزيز البتكار التسويقي في شركة موبايلي ويشمل تطوير المنتجات وتحسين الخدمات

.التواصل مع العملاء وتحليل البيانات لتخاذ القرارات التسويقية المناسبة 
(تسويقي قياس اثر الذكاء الصطناعي على البتكار ال) كما توافقت النتائج مع هدف الدراسة -
.وقد دعمت النتائج فرضيات الدراسة في وجود علاقة إيجابية بين المتغيرين -
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:تفسير النتائج ومدى تأثيرها -٢

قي بقدرة هذه يمكن تفسير الأثر الإيجابي للذكاء الصطناعي في البتكار التسوي-
استخلاص التقنيات على جمع وتحليل كميات ضخمة من البيانات في وقت قياسي و

ء أنماط سلوك العملاء وتخصيص المنتجات والخدمات وتحسين تجارب العملا
.دة والتنبؤ باتجاهات السوق وتقليل المخاطر المرتبطة بإطلاق منتجات جدي

العملاء ويمتد تأثير النتائج على تحسين جودة القرار التسويقي وزيادة رضى-
.والتسريع في البتكار التسويقي 
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:توصيات الدراسة  -٣
:التوصيات للبحوث المستقبلية -
التسويقي في توصي النتائج بإجراء دراسات في قطاعات مختلفة لمقارنة اثر الذكاء الصطناعي على البتكار-

.بيئات متنوعة 
(الشركات والمؤسسات ) التوصيات للممارسين -
تحليل البيانات توصي الدراسة بالستثمار في تصميم برامج تدريبية باستخدام تقنيات الذكاء الصطناعي و-

.لخدمة البتكار التسويقي 
:( لصناع القرار والجهات التنظيمية) التوصيات للسياسات -
.ة التسويقية تعزيز البنية التحتية التقنية لضمان دمج تقنيات الذكاء الصطناعي بشكل فعال في العملي-
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: البحث الثاني   

رقمي في في تعزيز حملات التسويق الالجرافيكيينالتحديات التي تواجه المصممين 
(دراسة ميدانية ) السوق السعودي 

https://lib.midocean.ae/ar/research/3428:الرابط 
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:ملخص النتائج وربطها بأهداف الدراسة -١

تعزيز هو المؤثر الوحيد ذو الدللة الإحصائية في( الأجهزة والنترنت ) أظهرت النتائج ان العامل التقني -
لحملات من الرقمية مما يتفق مع هدف الدراسة في تحديد العوامل المؤثرة على فعاليات ا. الحملات التسويقية
.منظور المصممين 

:ويتضح ذلك من خلال 
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:تفسير النتائج ومدى تأثيرها -٢

ى البنية توضح النتائج ان قوة تأثير العامل التقني يعكس اعتماد المصممين عل-
لتحديات التحتية التقنية في انجاز أعمالهم بكفاءة وتكيف بعض المصممين مع ا

.الثقافية والتنظيمية والمالية بطرق فردية  
قية الرقمية  كما توضح نتيجة تحسين البنية التقنية لرفع جودة الحملات التسوي-

:ويتضح ذلك من خلال 



www.midocean.ae

:توصيات الدراسة  -٣
:التوصيات للبحوث المستقبلية -
ختلفة توصي النتائج بإجراء دراسات مقارنة بين بيئات عمل م-

ـي تصميم والتوسع في البحث في تأثير التطور التكنلوجي عل
نظيمية الحملات التسويقية الرقمية واثر العوامل الثقافية والت

.والمالية على المدى الطويل
(الشركات والمؤسسات ) التوصيات للممارسين -
توصي الدراسة بالستثمار في تحسين جودة التصالت-

امج بالإنترنت وتحديث الأجهزة والبرامج باستمرار وعقد بر
فرق تدريبية دورية وتعزيز قنوات التواصل والتعاون بين

التصميم والتسويق 
:( ميةلصناع القرار والجهات التنظي) التوصيات للسياسات -
الرقمي توفير دعم حكومي او مـؤسسي لتطوير البنية التحتية-

بين ووضع معايير لجودة الحملات الرقمية وتشجيع الشراكات
.والخاص . القطاعين العام
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