
  الدوسري  هللباحثة/ سار تعديلات الفصل الاول 

 .ةموضوع مهم وجدير بالبحث والدراسة، ومجهود مشكور من الباحث -

 والتدقيق اللغوي.المراجعة  -

 إضافة الفهرس. -

 الفصل الأول : الإطار المنهجي للدراسة. عنوان -1

 : كتابتها كالتالي )مقدمة( وليس مقدمة الدراسة. المقدمة 

الداعمة المتعلقة بالسوق الإحصاءات استخدام و  ،استخدام مراجع حديثة، وتنويع المراجعمراعاة  -
 .العقاري في السعودية

 (.وسائلمصطلح )مواقع التواصل الاجتماعي( وليس ) استخدام-

   .ولوجياالمقدمة تحتوي على تكرار في عرضها عن أهمية التكن -2

بمااااااا أة مقدمااااااة البحااااااث العلمااااااي تعتكاااااار ماااااان أهاااااام الأجاااااا اء التااااااي تعكااااااس جااااااودة البحااااااث  -  
ااااااا أوضااااااح للموضااااااوع الااااااني ساااااايتم تناولاااااا ، فلاااااانل  كاااااااة يجاااااا  أة تكااااااوة  وتمهااااااد للقااااااار  فهمض
المقدماااااة واضاااااحة فاااااي بيااااااة الهااااادذ الأساساااااي مااااان البحاااااث، وماااااا الاااااني تساااااعى الباحثاااااة إلاااااى 

جاااااا  أة تتبااااااع المقدمااااااة ترتيبضااااااا منطقيضااااااا، بحيااااااث تكاااااادأ تحقيقاااااا  ماااااان  اااااا ل دراسااااااتها، كاااااانل  ي
ا  .بعرض عام للمشكلة ثم تتدرج نحو تفاصيل أكثر تحديدض

يراعااااااااي كاااااااانل  فااااااااى المقدمااااااااة تجناااااااا  المعلومااااااااات ال ائاااااااادة التااااااااي قااااااااد تشاااااااات  القااااااااار    -
 .فالمقدمة يج  أة تكوة مختصرة ودقيقة في إيصال الأفكار

راسااااااة توضاااااايح أهميااااااة الموضااااااوع، والسااااااك  ماااااان المهاااااام أيبااااااا أثناااااااء كتابااااااة مقدمااااااة الد -
 .وراء ا تياره، والفائدة التي سيبيفها للمجتمع أو للبحث العلمي



يجااااااااا  أيباااااااااا عااااااااادم إحتاااااااااواء المقدماااااااااة علاااااااااى مراجاااااااااع علمياااااااااة إلا فاااااااااى حالاااااااااة  كااااااااار  -
إحصاااااااااائيات معيناااااااااة، فالمقدماااااااااة تعكاااااااااس رأي الباحاااااااااث فاااااااااى موضاااااااااوع  وأهميتااااااااا  والإضاااااااااافة 

 العلمي البحثية التي سيقدمها لمجال البحث

يجااااا  أيباااااا أة توضاااااح المقدماااااة النطااااااق الاااااني سااااايغطي  البحاااااث، ساااااواء كااااااة نطاقضاااااا  -
 جغرافيضا، زمنيضا، أو فئويضا.

 . مشكلة الدراسة: 3

 .عدم استخدام مراجع فيها، لأنها تكت  بأسلوب الباحثة الناتي

 . أهداف الدراسة: 4

 ولاااايس للمسااااتهلكين ميدانيااااة دراسااااة علااااى لتنطكااااق صاااايا تها إعااااادة .لهااااا مسااااتقل وضااااع عنااااواة
 .الشركات

  الأهداذ فبفاضة وعامة وكاة يمكن تقسيمها إلى أهداذ رئيسية وأ رى فرعية- 

  تعلقة بالمستهلكينكنل  يوجد غياب للأهداذ التطكيقية الم -  

إعادة صيا تها لتنطكق  وليس )أسئلة الدراسة(، وتأتي عق  أهداذ الدراسة. تساؤلات الدراسة -5
 على دراسة ميدانية للمستهلكين وليس الشركات.

 الشاراء قارارات عالى الاجاتماعاي الاتواصال مواقع عكر الاعقاري  لالقطاع الارقامي التسويق تأثير ما-
 .؟السعودي المستهل  لدى

 ما معدل تعرض المبحوثين لمحتوى التسويق للقطاع العقاري على مواقع التواصل الاجتماعي؟-

ثين لمتابعة المحتوى التسويقي ما أكثر مواقع التواصل الاجتماعي التي يعتمد عليها المبحو -
 للقطاع العقاري؟



التي يفبلها  الاجتماعي التواصل مواقعأشكال المحتوى التسويقي للقطاع العقاري  أكثر ما-
 المبحوثين؟

ما أبرز استراتيجيات التسويق للقطاع العقاري عكر مواقع التواصل الاجتماعي تأثيراض على قرارات -
 الشراء لدى المبحوثين ؟

 لتنطكق صيا تها إعادةو  .حنذ الأرقام والنس  الإحصائية من الفروض: ض الدراسةو فر  -6
 .الشركات وليس للمستهلكين ميدانية دراسة على

 التسويق لمحتوى  ستهل  السعوديالم تعرضتوجد ع قة ارتباط  ات دلالة إحصائية بين معدل -
 .سلوك  الشرائيو  الاجتماعي التواصل مواقع على العقاري  للقطاع

 التسويق محتوى في  السعودي المستهل  دى ثقةمتوجد ع قة ارتباط  ات دلالة إحصائية بين -
 .الشرائي وسلوك  الاجتماعي التواصل مواقع على العقاري  للقطاع

 للقطاع التسويق محتوى متابعي  لمبحوثينل يالسلوك الشرائتوجد فروق  ات دلالة إحصائية بين -
تبعاض للمتغيرات الديموجرافية التالية )النوع، المستوى  الاجتماعي التواصل مواقع على العقاري 

 الاقتصادي والاجتماعي، المستوى التعليمي، السن(.

 تقسم إلى محاور وليس مجموعات: الدراسات السابقة -7

مواقع التواصل  لتسويق العقاري علىتقسيم الدراسات السابقة إلى محورين )دراسات تناول  ا-
على السلوك  مواقع التواصل الاجتماعي تأثير التسويق علىالاجتماعي( و)دراسات تناول  

 (.الشرائي للمستهلكين

في مجال التسويق العقاري عكر مواقع  السابقة سواء العربية أو الإنجلي يةزيادة عدد الدراسات -
 .التواصل الاجتماعي



 

الإجرائية للدراسة والتي بخ ذ المفاهيم الاصط حية الموثقة من المراجع،  المفاهيمإضافة  -8
 عرضها.تم التي يصيغها الباحث بأسلوب  الشخصي 

 لالقطاع الارقامي التسويق تأثير: دراسة وصفية تستهدذ وصف وتحليل نوع الدراسةإضافة  -9
 .السعودي المستهل  لدى الشاراء قارارات عالى الاجاتماعاي الاتواصال مواقع عكر الاعقاري 

مستخدمي  ينالسعودي ينلمستهلكل: اعتمدت الدراسة على منهج المسح بالعينة منهج الدراسة -10
 .الاعقاري  القطاعالمهتمين ب الاجاتماعاي الاتواصال مواقع

الاجاتماعاي  الاتواصال مستخدمي مواقع السعوديين لمستهلكينا: جميع مجتمع الدراسة -11
 .الاعقاري  المهتمين بالقطاع

 مواقع مستخدمي السعودي الجمهورمفردة من  400: عينة عمدية من عينة الدراسة -12
 .بمدينة الرياض الاعقاري  بالقطاع المهتمين الاجاتماعاي الاتواصال

 : الاستكياة الإلكتروني.أدوات جمع البيانات -13

 : المراجع -14

   MLA أو APA لم يتم تنظيم المراجع وفق نمط استشهاد معتمد مثل -

 بعض التفاصيل عن المصادر مثل أرقام الصفحات أو تواريخ النشرغياب  -  

 بالتوفيق اة شاء الله 

 
 


