
إعداد الطالبة: منى مسعود  

المقدمة 

تعُد Nike من أشھر الشركات العالمیة المتخصصة في الملابس والأحذیة 
الریاضیة. حققت الشركة نجاحًا كبیرًا بفضل جودة منتجاتھا واستراتیجیاتھا 

التسویقیة المبتكرة التي ساعدتھا على الوصول إلى ملایین العملاء حول العالم. 

نبذه عن الشركھ  

تأسست شركة نایكي عام 1971، وتعمل في مجال تصمیم وتصنیع وتسویق 
الملابس والأحذیة والمعدات الریاضیة. وتعُد من أبرز العلامات التجاریة في 

القطاع الریاضي على مستوى العالم. 

استراتیجیة التسویق في نایكي 

تعتمد نایكي على عدة أسالیب تسویقیة، منھا: 

١/ التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي. 

٢/ التعاون مع الریاضیین والمشاھیر للترویج للمنتجات. 

٣/ إطلاق حملات إعلانیة مؤثرة وجذابة. 

٤/ التركیز على بناء علاقة قویة مع العملاء. 

٥/ تطویر منتجات تلبي احتیاجات مختلف الفئات. 



أسباب نجاح التسویق في نایكي 

١/ قوة العلامة التجاریة. 

٢/ الابتكار المستمر في المنتجات. 

٣/ فھم احتیاجات العملاء. 

٤/ استخدام التسویق الرقمي. 

٥/ الانتشار العالمي للشركة  

الخاتمھ  

في الختام، تعُد شركة نایكي مثالاً ناجحًا في مجال التسویق، حیث ساھمت 
استراتیجیاتھا التسویقیة المتمیزة في تعزیز مكانتھا العالمیة وزیادة ولاء العملاء 

لمنتجاتھا. ویظُھر نجاح الشركة أھمیة التسویق في تحقیق الأھداف التجاریة وبناء 
علامة تجاریة قویة. 
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