rS 4
L/
| N 4 \ \
S 4
. L 4
IS 4
S 4

& )
£ ).nj.ll\ Lsz.ojuo
y 5 )L



Oy gl

adaill g A il by juae A daladl M) il g0 aladiind U ) o i 1 A5V Al )
(addeill 3 ) pa Jo olaial) dual gl (il o)

el 8 e V) dalad) ClEall hdlead A of Sall il iUl () giny 1 AN AD )
(o) QLall )il o lud) e ASAl (il gl



sl e s Y BN aadns cuag jal g Al sae (e (el dass ) (5 il
) ALRYL QN saa @3 Claalall e S Alady Juadl 5 peay galadl 35SV
ol e Aalal) RN Bl g aalS o Y1 pasid Jal e 1y g J35 claalad o

“Ofagiasal) 2220 ALl e (Sas 320 581 Y Jgeas)

10l si2: (Tamara Louise Gillis, 1997) 4 »

Change Agency and Public Relations Officers in Small Colleges and

Universities.

sl o lalal b Al S il g 5,8 e Ciall Al ol Cii
A tall) caly dungal () ata 3 aleuYy dalidl GUISY) Gy Sl jusd
LU g ALY L Crandiud daaae Al

SO UL e (slens ol Aalall GBARN il ge of (N A 3 gy
o il 53 3 Laga )00 Baa) e Ao 5508 pead SN dnaladl )
o Sloralall 8 Al B ilige abies o () Al ol Caald g LAl
o) Oa Jle (5 s o Gslalay Vg g LYY (5 fisall (o S (5 isa (B pganas
b ol &iaa) e 50 aep) Aalad) BN il e o Al Sy L isla )
a3l gl pautn isla gl Lgnany 339 55 5 03 0 V) chpabil) Aucnsall 5 ene
gl (A asdll Saa) Al S dsaal fae pe sy Bl Cua gy L e e
e gAYy HLaaY) 5 g puas Cua gl LS cda P Gladlall agilhe) Pla (e dllyy
Jlaet g ddalil (e dalall Bl 4y o485 L

50

10 s (Wilson, 2009) ¢sess a3
The Role of Communication Messages and Public Relations
Strategies, In the Higher Education “Public Good” Debate: A Study
of Four Public Research Universities.
el el Ciliga 8 Aalal)l Bl digligy e e Gl ) Al o3 Ciags
Slaalall ol On b duagl Aila pias A Sl e ¢ gl Tl S (e cAalall
Juasls Slaslall o3a LE AlSal Al jall gl LAy Y1 dalad) bl jall 438 530 s
Sl e tlaas pmleall e (e saae e Jla) Uil 3dS M Al Akl e
Calat) st i gl giall Caaldl aaaid A gl Agey 200 Ay Jal) el
Sllhall (daaSY) zal )
Aalad) lanall g ¢ gm0l (Sl Lgiay 255 sall aaaliadl aaf Al ekl (Als
Al ) AR g i ALY kil S e LS B Analall g0y

uas i Gllb @l mul) hhall clealad) Al s 45,

1L € Aalall Gl 22308 Slaalall o A o)l G gl 5 LS cAmalall dua (LSl g
Osesity (Sl addadll L ye Aaadle Al g Aalall Jilu ) Jlasy 4l
ueJ,gLaﬂ!@Lmqju\ﬁJ.:dloJ];).:\,u)w\i:chﬁAB,_’_“..\!(,.,J.:!\Z._;L'.:\,‘
coalall Jisall e Jgeanll dael gall A0S O jedag 5 pilie A sall
1) si: (Kang and Hanna, 2006) Ya 5 gils 4u) 52
“Colleges and universities’ use of the World Wide Web: A public
relations tool for the digital age”.
lnalall s de sane Lualall A s SV a8l gl il yaid ) Al o3a i
G V) ASe 5 e Lee linil g Gl gall 538 aladiul (s3e 3aa3 Jal (e allyy Sl
JUAEURNER VRS - [ OV [P0\ RUFNE PR U DS JRCA LS PR PR PP VS A O PR B
LlBle 5 ). JLat¥) jualic adsall (5 fins paiiual dgal g araaly g FSIYI od sall
s sl LY I 8 daals (129) Ge Al Ao 5SS LAnalall A 35 alliads
e sall s gine Jay g naals JSB Lgr alal) A g SV 0l gall A 33 o5 S 5aY)
Al e Yl sl aladnd 530 sae Al & el (AISN 5 Aaala) pailiad e

3 Smalally ol A5y SV o sl o A Ciry (59 SV ) A

49

Agn go ALl Galll aaie ClL pealy o (Lald e gSa)lgillay o 5583 (2R
s Aalaldly A e Sall oy ) Aiilas adine SLIS (A G jaall s (o JSY) aseal
253 (360) a0

) ddadlae adiae SLIS 6 Al G Gl jles 5 o () A cla gy
chas il ¢ a L ad ) gpandl pa Juai¥l ¢ JAI ) gpanll ae Jai¥l 1 SV CulS
el L3 ALl 5 5 Aflaan] AN 3 g8 ey Ayl el LS L i
Aalal) adaddl Gl

ey alall DAl Sl jlas Gpaand 59 juay Cialdl ia gl 3l 238 ¢ g ey
Jagladlly dileial ilujladl Al o aSB 55 5y Jlad) 138 (3 dacadi @y
sl g

dgial) clud Al
1) siny (Okafor & Nwatu, 2018) 3 sil 5 ) s8S 5l Aud
Public Relations as A Tool for Attaining Educational Institution
Objectives in Enugu State
o el dngall Gilaal 3823 3108 Aalall GBI g0 pand ) Al caiaa
O dsSe die o Al Gy el s ia gl metall Al jall Caariil g oLy
3318 ) il paaid Cum cRlanad) 480 o2l Al skl paslia) 5 Last (77)
koY) Gy eSlaall Ao y Anandl 313 O Y Al ) Cilia g (Ll aand
Al Cilaal Biias 8 IS Al Leldal) A ggud y delaal) Slel Jilay
Llaal Jg cluwsdl of I clia s LS o Il Lo dplay dpaal @l calS dpgladl
el Ayl Caloal Badan] il Gl S

48

Coliy |

uJ RN

Al il Al
gy ol Gl Al
5353 A ) Glaalad) B dalall Gl @ 1y lalad) 1l sins (2018) oUabu A s
Ll Al g8 i A padliud
sad gt ) uleay daladl Gl anjlas laladl o Cipadll ) Al ciioa
O A3 01 Glaalall g Aalall B Jlaa 8 Byaa Jladl A oS 5 50Y) pasiud
s g Aalall GBI Jlaa (b Y aladiul o 3 gl Jalsall o A
Akt pe Ao A dalse  Gilalall A1 58 sasall Jol sallS 4211 Jal sall (3 B
Esan e Al adine 585 Cun  Matl dia gl il Cuaaldl anatul g ecs YL
(60) e 4580 dne o Al ol Cida g cdualall g dua gSall A Y1 Slaalad) 3 Al
e sSall Glaalall o Bgaie (38) chalall s dpe gSall 4ua ) Slaalad) e Bgase
28y (e sV 3,05 o) ) Aalal) Claalall e Bgase (22) 5 (el 5 A5 ,Y1)
LS ((%36) @il dalall Sl Jlae 8 o jmY) aladid G of A Cla g
O 5281 A alall ) Jlae (B s Y1 G seadin oS O (Y Al Clla s
B Jlaa G Y aladiad of e Auadl 3 e (%77) s Lo Sy i)
Gaalall 8 Aalal B @) (8 Juai) S s e Jae Cua fan age 2ulad
(%27) Ay

(b Athall g 53 Qi) A Aaladl Sl 58 1) sing (2016) (Rliad Al o

adgadl o) il g daa ) @A by i dualdll 4a ) Claalad)
2l (el aed)) o IS ARG alal Aalad) QB g0 o peil) Al ciia
el V) Glaalal) (8 Al g 3L Gl (8 (adiad) anl) ¢ ad )
G tanndl ol meidl Al adiely dadgad ol il Tau ) 352 Saals
Cliagis el il o gV 3580 daala e il g 30 (570) (e 2l e 5SS
e IS (8 Al B 558 e IS Jae A (B gl dla o Y A
Lo il 5 83501 ol 3 Legsialh g0 Lagalits o) il 5 Jau g1 3,200 Smals
Lganl oo 5 amy A ol Canagf g callall g 535LUYY ki dga g (e Auialag) WaaladY

41



BsSally Ll die Lo dmys S g Glaiudly daadal ) ALYl i Y a8l g

838 3200+

Ljlie gailly plaill ji5e o ST S gl IV S G Al ) il & el
Jalaall il iy LS o J8 Aa oy (S0 Lagale o 31 ety (sl Ay gusill 46 padlly gl y Candly
zaall S G lansall Gl o Glatiu¥) il i Jga daal) <l jia el Y Slan)
ciially laty Lad e V) ol y 5 glite ila py pgilen 53 e ) o )50 oy (sl
O Slasgall ol ) Lelas A Alad) Laiul) A 5o i G i (5 )3 dga e
eVl o gl JSEV jeaie JS 80 Al Cues LS Al ol Auall ki dga
O il Lalal e ol 555 )9 58 20 gasalis (Siasnsya o) () Cilia g3 g B e IS il
bl el U e clgl ol 8 JE da sy gl pedd) B SEYT DA
il Ay Wl gyl 3 8 Aa g eudly il 3 SEY) B 5 slen Ayl
Yol Al i 1) il Llal e il a8 Y DA (e el
el (5 siasall g & sl ale () (5 a3 Sl ppiiall s A Agall S sha 6l )l Op B34 2 s
Al e Jaladll O gins 330 pa b LA Sie (3558 Caxay el Y)

dglu B SN ey 86 " ) sing (2018) s R dsrmay (il pua adal Al
" Juai¥lg ey asle Ak (e e e Axilase A 3 - i) llgaal)
A ey lpaall Gradll (3 S5 SV GOV 505 psede i i ) Al S
LYY ¢ Y1 Cunall (e ) Sla gl Sl i el lgiudl dgla e o il
ped 5 2 Al SOV Sl sy e il A sall Lgaaii (A LIS e o) )
i pally Aaadl gl it o b paally o ST GAe VL el w4l e
AW 530 (530 4 pead GLlal) iia o)) el sl Caaadi) Sy o SN Al
aaad & 5alS 5 Ly Glatu¥) al alasinl o5 LS o553l jal) ellginall o gl i g 5SIY)
e Y1 iy Y (s jad) ellgiual) o 400l 3l e e Al Hall Cilia iy Cila glaall
i3 Y AS AL 05 3l 4 jma s2a 5 clbal (ol dua il Al Cnl LS Uy il Ay 435 5 ST
Ayl oy cped Ll 48 jrae JC8 Y @Y Dlle sy Sy 5SY) e adlaial B
Doy ey o3¢ dialye o dllgiuall |phady G palladll sl G oY)

—

10

N’

&) 4 yall

ARl clud ) -

Coadl Akl Gaii B J8 e el G el &gad) Ll AL @l Hall i e
O ERY 5 4Ll Ll A8 jee g bl 038 (al paiad (e Ciagdl Y (1997 (dils)
Gl ) e o ALY Bald) Culd 8y dd )2l g g ey Alall @l Sl Hall 5 A jall 038
Gy Ll V) Al ol o3 3,8l Alia (53 Clul gl 23 Al Aalid) Aial¥ly Ay sl
Claad dpa o) sSaudl ol 30 Adlaially A Hall 038 (he Ay il aaaal sall Caalle B i) o
& Cun oyl Glaall 3,80 @ L) e ZSH Gl ged) S 58 G Adle W) Aalal) B
ropand I il Hall 038 s
s ) clad ) =Y g
A gall (allill) oY) o B gudl) ASIN) S Ol sl ((2020) GhsS aaa Ao
B s gl 00 e guanbun Al A3 A i) gg) Jina B Aoyl

qiall sualic (3 SLYL 5 Jididly el ISRV 5 A8 e ) Ayl e
LaliY) Cluwsall adldll oY) Lo (zaslly sl Onadl ogiiall) A Y1 i usdl
oV ALY ¢y ghaill g Candl ¢ gaill g aledll (A gusll A8 peally s ADE sl Al saa 3
aal e ol y Aulpall Gl yite Jaa Auall Glajie o)l o B 36 e i<l
S el oagly s A pud) ASIY) o aSall 8 Ay jadl Al AT 3 &)yl
e Al el piaiy Bl gl NS sl Sl ALl Sl
Uall Al 0 zeie alaiin) & LS ol jfinY) zeie il g I ABLaYl Al @l )
A s shsily (g5l sa ¢ )5 sS i sasalas AN Slissssall e il 4 kil A jall (Gakail
ol paill 5 bl Mol 5 Agmalal) Bl (iU Bia UL pan @lpd) e slieY)




b Aalal) UMD ALY da U Ay )aY) Claladl anll 1) giny (1995)Jsedd A 2
N (B sl g A 3N Sy 0

Al A oY) (sl s )L Al jlas da 0 e Gl D) Al ol s2a Cadoa
i o Gapeall Laad o LS (0,01 (g sl dgy 1l iy pae (6 dalad) BRI
o2l g (Juai¥l y cadaiill g cdagladill g caall slgil gl A (castls g )SLUSH Sl gl of
Hadmany el g A 5 (5 nae a5 gy O Leianl y gt jlan An al Ty ot
YLl i 558 (59) 0o dilse Dldul ek 5 UL aaaly Aalad) B
Pasay prtaill g A il (5 e poen Jad 2y Al )l adias e cie Gy 6580
palady A 55 4 p3e (26)1995 ple 8 Syl o3 230 &l 3 el Aalal) SEDLL)
Clall Y gase (26) 9 aslady A 55 pae (26) Lesd ASLaadl a0l g illailas A e
Asladl

e Aalall Sl ALl 4 oY) LUt 5l s o () Al el cla g
Anny A sladdl da o Gn b andll e o L3 je aaladll g 30 (5 e ki dga
1ia GLS aa A eJuat¥) 3l Gl i) daglaasl agdasl L LS el
P N X [ NO= Y] B PR DX AL G211 VA S PY WO "L I PR |
Jaglaadll sl G

OSI Sladla Aalall CUBRD 3 93 zeie 5 9 paias A jall Caia gl il 238 6 guia ey
A s A pladdl dn o (g AU 3 gadl) Gan o Janll 5 Lt s 5use (5 e g ali
b A alad) LB Jysan 590 G330y caludY) a3 8 4y oY1 CLUSH Lpaal)
Calaal¥) 33500 A W yeny chalall Bl ALl dpaaly asleilly Ay ) 5 uae iy
solaall B LBl aea g s

Ablage adine CLIS B dalad) S Gl jlas ad) g 1) giny (1990) oSl A 3

Ogodall s Goa ) W) Las 3
e SIS 34 alall Gl Sl jlas adly e el ) Al ol oda e
(ol SNl IS ) gean ae JLail g ¢y il g Jaghaddll e 2 ) Adailas
ot el Ly il jladdl s 3 Gl o Gaadd) ) Aol ciaa LS

47

A Y Claalall  Adall Bl 55 g (e Gusmalaldl 33LAU adiaadl el slaaY)

Aalall

Gl tailaey Al ClISH A dalal) Gl g3 1) giny (2013) 4dlaje gal Al 0
ALlads g At it 8558

28— Glhilag 4 @l SUIKH 8 dalall G He0 () o il A jall Cados
A o llatl ia gl el Al ) cailay Sy caliais Sy Alla) il
AlEV1 1 I ol pladiuly Sl A Al ) Cilaal Gaadly (53 g guia gl
b e fe 4k 480 gde die o G (Wl AW e de a5 8 (29) (e S
LU (17337) e 05—Sa) aud )l adine o (%3.5) Gy iy (s (600)
po—tall dmalall AJSN < uig Ola — L gl iS5 glall AUS 8 LIS el AU
U il Sl ol al) padine DS (bl s — A Cplandi A0S 658 — Al
Alie calSs Al 3Y1 Ll a3 Anals — Ao giall Gl 2 K ¢ ad) daels -
ey dgiha Wil GLIKH ) Cilaalad) (ans 6 Aalall QB QL Ly (0 33 s
i 3 Al UKD Aaladl Gl g0 Jsal Jaas 48yl 480 UK claae
ol D a1 N gasl e ailll (e de gana J) Al al Gllia L AL)
Gl Al sl 8 4l LIS 8 dalall S sl A el due o
Aflaa) A2 b Gy 25n g p2e () A ) Cilia 5 LS cdla gie Ay (%68.00)
Gilladlae 4wl SLIKH 8 dalall GBI g0 Jsa Al pall Ao Gl puass Sl gie G
AgasSa) A g g priag oA ¢ SY) uial) il s e Al i 3358
il il aladl Jagall jiial (g e Liliaal &2 (358 dllia OIS (S (e Sa e
co skl

Jual il A U daladl UMY G )y Glaladiad 1) ging (2013) ald) A o

SAE ) Claalad) A dalad) Clidadl < )Y e Al Al o i palay aa
3 i A Aalall ESa &) )y Slaladid S e capanl)l A jall o3 s
Tl mei o Sadels ) zlses G A Al cand s b pala ae Jeal 53

42

a4)aall

1l



gl A i iy e odey) Alad 24" ) 3iny (2015) Anthony R. Ngowi 4l s -

Agigladll o ga Aaly Bl Alla rellgial)

the effectiveness of internet advertising on consumer behavior: The

case of Moshi cooperative university students "
Slas Jpasll B o 5Y) A%E pe GOl Al o paad ) Al )l o3s i
Sl Sy o Y e oY) Ga A iy O)SE PR e A Sl g o )
e Lgn )8 o8 Al JA G el a3 il bl Caldl aaaiily 3l
Adad o) ) Al Cliagiy Ausladll e daala el 100 e &3S0 Al )
o ol 4 e 5 e 94 (e lanand o8 o 5l BlA 5 Jpeasll (3 i 31 e 3eY)
O Yl e (Ble) o5 ol 35 3 S Al Calide Wl 3 Asdl (Sl Y) Slala
oY) e ey oy diaitie i€ Al o V) e sl e Gla g Jpash G Vb
N b Cppallinall Gl (e i Lo A Zus (Jina s ) eSlaall 180 )8 e A
syl

$loh o Y s Y S Gisi( 2015) Timothy t. Mbiri 4wl -

@Mb‘el—_d&&aﬂ‘i"‘-“

Influence of Internet advertising on purchase of mobile phones
among University of Nairobi students"
J8 e el il gell el 55 e o Y1 e pSe ) 008 Gl ) Al i
e Ala 100 las) a3y et dea gl meiall Gl padiuly s Anda COUa
Cfie sena (Al 038 andl a3y (Bl A€ 5 58 Aaelag L) Sl )l (e s Aaelad)
50 L &5 dlle Sl 0 s 13000 Gn Oes dnaladl Q3 s Lladl Sl 5l (3Ua (4
dy  Sede JS& U or i) & ada s 66000 On (s (Ssde JS L
Gaidie aa ) A gl il el o1 o i < B e (e of ) Al cla
e e agigal s e Al pendll il gl o) 1 sald (S LDl e i /32 ) Cua

e slaall s J s sl Blats Lad Lo 5 ) ) 50 26 Y1 e S YT Cual I g 0 55Y)

18

—
—

Aia ) clu yan L

i pgll Ajladll Aadal) Juai" Glginy (2017) Tafadzwa Ndadziyira awise -
1) autail) dsciga (B M) (o A ganal)

Brand preference for mobile phones among students at a selected

higher education institution”

el LDl y A el Akl dued G SN maas ) Al Al Cids

BT IPIPRRVUR PRptan S X R =Y R S VA I - PRELs DA I P I L P XS LY

geidl Salll aadtuly Ol J8 e cailgd) AS e SBuai e A sl SYLaY)

& Ol 368 e L5 a8 Cun Sl sleall pand 3108 BLAY) Cuadic )y (oS hasll

Al Aadlal) et e ol gal) of Al pall s < jedal 5 Al Aie a0l o Anals

Ll Lo @ Lpmpen (A utl) CVLAIY 5 e lain¥) @ 31 sl Clasy Jlan¥ly
Adgraa g Aline s G QO sl J sl Cailell 4 jlall Aadlall

b Aasdiual) dadial LGN ()(2017) Elizaveta Baryshnikova 4wl -
L) Jal g2l ubaad (o Y 5 (B gl
Persuasive techniques used in marketing and advertising based on
psychological factors."
33y (Brpndl b Guill e as i) il pg o Jgemnl) Y Al o3 e
A bl agh e Jgeanlly (e Y Gy gl 3 Aardied) Daiiall dpuss I Ll oliaiinl
Yy Basadll (B Aerdiina) Aaiall dpus N SLE) S5 maa il (Basady el Ale mas
o= s meiall Aald) Cadie )5 Ay el A8kl bl ) sk S 1) L agd ) Adlail
2l Ge 4 pemy 33 17 e &5 Cus Slegleall pead 31418 COLE Caandiul g )l o3
Al de e o gall (e ey Ailia) Aliuf 8 3 sall i ye J8 A 3 7 e a3y lidle Yl
Gt G ey of G Bald) cla gy, At Cluds e G dep e 5SS
G CUSe U Laall e el o3 ) el Lld D pag ouais Y ST (8 dpldl Calal all
B A Vs el eladl paea 3 jaliad) S e g giad Sl Anlay) Ala ) Jeas
el sa Ca sl i e ()5S 3 Glde )

~

17

S

Al Al )

s ) bl ) 29l
dssgall ) 1Y) o A guadl) SN S Olginy ((2020) EUS dana dal
S hshd (o g gh ¢ ) gisS g peaalin Al A 3 SASH) S gl Jlana (A Al

qiall salie 3 SEVL A JSiadally el ISIY) S48 jee ) Al e
Laln) Slawsall bl oY) e (massils sl cmad) cgiiall) ey V1 i asd
S ALY skl s Ganll ¢ paill g aledll (A pul) A jeally bl DG Saf 4l 2o 3
aal e Caailly Auall Gl i Jaa Al Slajia ol o Sl il G e i)
S i) sagay G A pulll JSIY) e aSall 8 Ay yaall Aiall W3S A Sl ydial)
o Al oda oaty | Bl oslea () ssS aigmale Gl Aaldll Cladlall
Uall Al meie plaiind 23 LS col i) meia cipli s ) AdlaYl s gl il )
A Cua gl sl sn ¢ )5S i gusals AN Sl sl e Lilae 2y ki) Al jall Gkl
o gaill 5 ilad) eDlaally Apnalall Jil ) oS e ULl paa gl e Sl )




e e o Y el aaais Caag a0 g Al axe e Jadl g das il (5 gl
) ALY L sl iy Claalad) (e ST Alady Juadl 5 geay paladl g Sy
Jal e Lalall clidlall Jilug 1S s Y padiid Jal e 1508 Taga J35 Slaalad)

LOsagiuaad) 2aall Adhll e (Sas 22 S ) Jgaagll

:0) s (Tamara Louise Gillis, 1997) 4. 2

Change Agency and Public Relations Officers in Small Colleges and

Universities.

n._l‘.\_sl r.\c h;!LI.AL;.“ @LL&“ SlEa) JIL,A 3))5 u.lc \_l)a:\.u L"l_)-ﬂ‘ sda Cidaa
el Galy el 3 i aha b alewY) s cdaliall GUISY) 38y <l

LA g Lo el Caeadiin) Aaas A

i) AL L i (yglany Al Aaladl GBI ik ge of Al ) cla gy
b il 5 8 Laga 00 sl e Adle 5538 peal L dmaladl st )
$ o Slaalall 8 Aaladl G il ge aliae o Al ) Coali g gl
p &) On Jle s s e Oslalay Vg ¢ g LN (5 siusall o Jil (5 siasn b pgrains
= o) Sl e 50l agal dalall BN ik ge o Al Al xSl L ik )
Lansall alu Gaua iulagl) Ly 33y U5 5 00 oda O V) cApalalll Assssall 5 ypna
Gall b puaall Saa) 6 daled) GBS dgaal fase acny Bald) Cuagly . e e)
e gAYy Alaia¥) 5 55 ey Cua gl LS e U Sladlall agithel A Ge dlly

el ddadil e dalall G 45 5485 L

50

:0) s (Wilson, 2009) Csmlss Al 2
The Role of Communication Messages and Public Relations
Strategies, In the Higher Education “Public Good” Debate: A Study
of Four Public Research Universities.
Sl el Gilansge 3 Aalal)l DU Al gy 50 e el ) Al sl Cings
laalall 038 G e Jea gl dils a3 ) Jila ) e ¢ gaall Jaid DA (3a calal
Juasls Glaalall o3a L8 Al Al jall gl L day Y1 Aalal il jall 48,80 43a0)
shal e tlaa g pualeall (e Ofie sene (g0 JuatV) Juiud 34S ) Al Aphall Axaud)
Jdadl JLlatll iea gl giall Conldl sl LA gl Amy o) ALl g el odedl
GLUadl) (daplSY) zal sl Gand 5 Sl (dpadl fuY) haball (lealall Al )5 45
Aaladl Cladll g ¢ an ) lad) Lgia g 450 sal) aaliall aal Al Hall o ekl (dpuls )
Al @l Jla) A @ g sl (Aplai@y) ol okill 1S jaa lgisS 8 dnaladl 504
310l < Aalall el 20358 Cilaalall o A ol Casa gl 5 LS cAaalall dua (LS
Osesiy all adail Ll pe Aaadle ) Ails) clgs Aualall Jilu ) Jlaly Al i
ey il Al Ml oalal ) 5 580e )l g e lliy lall el dghaisy
oalal sl e Jpeanl] Al gall A 5 seka g 15 ko Ausus3all
:&)sis (Kang and Hanna, 2006) Y g g=\s dul
“Colleges and universities’ use of the World Wide Web: A public
relations tool for the digital age”.
Olaalall s A_c genar Aalal) 4y <Y cjl,..]\ oal paiu Al jall sda Cadaa
G ) Ay 3 e Lee il g Cilual) 038 aladiud (536 a3 Jal e lldg (SN
I 4y Tl Al il Ciagy LS LAkl Bl (e 5 el Cilaal) ALl Slasy
EBle 5 &l stV poslic a5l 5 sine cpaiusdl dgal s pransliy (535 FSIY) o sal
sa sl Gl ¥ ol 8 Axals (129) Ge Aol Aie 03585 L Analall A g3 palliads
sl s gine Jay g Jluais JS8 L palad) 4 g SSIYI ol sl Al 0 a3 A8 5aY)
Aalal) cu ) il ol aladial 580 sae Al @ ekl (A 5 Aala)) Galliad ae

@3 Slaalall A alall 4 S Al gall G Al 52l Caing g STV a8 gl Aa

49

¢ s

o) Al )

dial) alad
1) siny (Okafor & Nwatu, 2018) sl il 5 g8lS gl 4l o
Public Relations as A Tool for Attaining Educational Institution
Objectives in Enugu State
o Aadaill Ayl calaal (3:8a 3018 Aalall B 50 Gand ) Al ol Cda
;,_Aa_a,s‘,a;g;u_lr_u);n;gﬁiqp‘qa..,,xla_;‘s\k..lﬂ|m1,‘\__,w
318 ltu¥) Gliall pasiud Cua lagull 450 52l 43 5kl 6 s 5 Lad (77)
Al Gl g eSleall Ao 5 dnadl 313 G Y A5 Cilia gy (Ul aaal
el Cilaal @Gs35 ISl Lelaa) A gsualy Leldal) SleY) Jilugy
Llaal Jo cluugal of ) cilia s LS ( Il o dplay dpaal @iy cilS dyaledd
Asaaladll gl Calaal 3a8at] @ puanal) G yaS

48



el o gl el aladial AR Sl ) alaes e dlladl Al Al sl 5
ARl bl jall e BALESLY) Aol -

DAl Bl 5y Al Al pally alall el SURYY el A AR il pall Caagd -1
saliil Gl ga 5 af (pe ol y Baa Afay GUT pad Aal) Gl jal) dn iy Craals Aala 2 jea
Liany A2 liay iy adlal aaady Gadl IKE] 5 ke S8 (J oY) small Sl 3 (e il
ALY e

Al ol o2 £ guia gy Alea 3 Sl 3 393y e aadll AL Sl ) e Ball Saling -2
e 5l e Ualis ) dagi 55 iladd 50 ClS o g

eloaY Culiall meidl s g 53 Jlaa) (B Al Gl il e e 3Ly J3A e Aalidl coliial -3
A all o3

oladly anlsall e e € aan 8 AL il e g 3UY) J3A e Bald) ol -4
e Y1 Aalal) ClEall E3aad dua o) Sl el L dilaiall

alat Al 5 Al jall ALl el 8 ALl ) e g 31 A e Ealdl calitd -5

O sanaall
leple il Al b phill paaty g kil eyl yaat A ASLul Slal jall (e salELY) 25 -6
LAl

AL clad ) e Alad) Al Al e La

SRR Cland Aan g Snd) il AN Sl 8 305N it 50l e L 58 A jall 3 O el

On A Gl 38y cgunl) LA LA Gl le T3 il gell gl 3 Adle ) dalall
Apple 48 58 duallall ils il

—

21

Nt

Al Al )

Solug oY) Cm Al b g " ¢ 53 (2014) Bjorn Soderqvist 4wy -
Algtoal)
The Psychological Connections between Advertisements and
Consumer Behavior”
Sl sl Ple) B i o) oS A el Bas agd GLuS) ) A Hall o3 cidoa
geall bl aodind g ecllgudl @lgls o la )en 555 oS5 oBle ) olad sleiull o L
Ol e S )lie Ars ab s A pall Ao S LA e a3 4 e o5 oo sl
o Slaws ead gand o8 Cus Aastie Allae A Glld 2y 158 L5 cla ol 93 L) dadls 3
ALl o @S dalse o ) Al Glia s 8y ) Jge e Bl @lidle)
O igally sl O LS i Y1y sl (Sle) (B s Jalsall ST o Lelaaal s
oA Y olad Casall e 5 of (e Y Y e sl O3le) B Ul 4las 4 jead
S ¥ Y e gl dle) (B s IV Jal sall (o e ol 8 Al A o)
ey olad i gall e

AL clal o el -
Laldl 323 ol il ) o3 £ suin gay Al 3 ALl Sl Hal) prasay Lialdl oLd 3ay

ol a4l VI AU ol 638 g gan sl 4lia £ san s L5 Al jn Al Lee DUl 5 s oy
tsle Lo Ll ARl bl 5l g ZNall Al ) s CEDEAY) 5 4L An sl e

ol A e el ale 5 W3e Yl ale (g e pans £ s se Caalle LS Al il ol e ]
Aol o A8 (il gell plad 3 e ) daladl ClESall Cllead Al @ 30 e
ol Ll (Sl

S ile slaall paad 5131 LAWY La) agaladinly L) S jall aliee ae Adladl Al d) cail (2
el 3130 ) pacadll Jalad Creniial 3 il jall (s,

A o3 Ladie) ) il e Gl el ) adied o 3

i gal ¢ sanaall Jalas DALY (e JS Creadiin Ll ZnLdl cilal Hall e A jall s3a calidl 4
S LAWY L bl aaad sas) 5 alal Caeadin) A8 clul )l o) cps 3 elilall aeal
Osaaall dilas

20

—~
 S—



&



