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یة استعمال ، بأنھ ذلك العلم الذي یبحث في كیفعلم الاقتصادعلیھ یمكن تعریف•
غیر (لإشباع الحاجات الإنسانیة المتعددة و) المحدودة(الموارد النادرة 

).المحدودة
أي العلم : وةعلم الثر، بأنھ )التقلیدیون(أو كما عرفھ الاقتصادیون الكلاسیكیون •

یدرس الوسائل التي تمكن الأمة من أن تغتني مادیا الذي
:  ذي ینص علىلعلم الاقتصاد أكثر التعریفات قبولا، ال) سامیلسون(ویعد تعریف •

سطتھا دراسة الكیفیة التي یختار فیھا الأفراد والمجتمع، الطریقة التي بوا(
لغرض ، لإنتاج السلع المختلفة وتوزیعھا)النادرة(تستخدم الموارد الإنتاجیة 

).الاستھلاك حاضرا ومستقبلا









علاقة الاقتصاد بالعلوم الاخرى



ك من ارتباطھ بسلویتأتيالاقتصاد بالعدید من العلوم الأخرى، وھذا یرتبط
م الإنسان وبیئتھ، لذلك فھو ینحو منحى اجتماعیة ھنا، كما أنھ یرتبط بالعلو

الأخرى كالریاضیات والإحصاء، كونھا تقدم معطیات وحلولا للكثیر من 
.المشكلات التطبیقیة، وھنا یأخذ طابعا علمیا صرفا







تصادالاقعلم،الحدیثللاقتصادالمؤسسالأب،سمیثآدمعرّف•
.الثروةدراسةمجردأوالأممثروةوأسبابطبیعةدراسةأنھعلى

.الثروةتكوینھيسمیثتعریففيالمركزیةالنقطة•
.الرفاھیةمعضمنیاًالثروةسمیثحدد•
الأسعدھيثراءً الأكثرالأمةأنافترضلقد•

.غنیةتكونأنللأمةیمكنكیفمعرفةالمھممن،وبالتالي.•

.غنیةالأمةنجعلكیفیخبرناالذيھوالموضوعالاقتصاد•

.یتمحور تعریف آدم سمیث على الثروة



.أحد أكثر الاقتصادیین نفوذاً في التاریخ) 1924-1842(یعد الدكتور ألفرید مارشال •

ضعھا آدم كما كان من أوائل الاقتصادیین الذین أنكروا التعاریف المتعلقة بالثروة للاقتصاد التي و•
.سمیث

كالیف ، اللذان سلطا الضوء على أفكار ت" اقتصادیات الصناعة"و " مبادئ الاقتصاد"قدم كتابین ، •
.الإنتاج والعرض والطلب والمنفعة الحدیة

.  یاة العادیةھو دراسة البشر ، فیما یتعلق بأعمال الحالاقتصاد:"التاليحدد مارشال الاقتصاد على النحو •
ق الموارد یدرس ذلك الجزء من الأنشطة الشخصیة والاجتماعیة ، التي ترتبط ارتباطًا وثیقاً بتحقی

".المادیة ، المتعلقة بالرفاھیة واستخدامھا 

.تركیزًا أكبر على الجانب الإنسانيفي ھذا التعریف ، یضع مارشال •

اھیة لوسائل الرفكما أنھ یولي أھمیة أكبر . دراسة الثروة وكذلك دراسة البشریشرح بوضوح أنھا •
.المادیة

ف بسیط ومع ذلك ، فإن ھذا التعری. دراسة الأشخاص الحقیقیین وأعمالھمیصف مارشال الاقتصاد بأنھ •
.للغایة وعملي



اقتصادي بریطاني بارز ) 1984-1898(روبینزلیونیل •
وصف. تحدى تعریف الدكتور مارشال للاقتصاد. آخر

بشري العلم الذي یدرس السلوك ال"روبنز علم الاقتصاد بأنھ
كعلاقة بین الغایات والوسائل النادرة ذات الاستخدامات

"البدیلة
ندما ع. الرغبات البشریة غیر محدودةوفقاً لروبنز ، فإن •

ھذه الدورة . یرضي المرء رغبة ، ینشأ آخر في مكانھ
ر على الرغم من أن رغبات الإنسان غی. تستمر إلى الأبد

، أي المال ، وسائل إشباع ھذه الرغبات محدودة ، إلا أن 
لذلك ، تظل . محدودةوالوقت ، والسلطة ، وما إلى ذلك ، 

علاوة على ذلك ، یذكر. العدید من الرغبات غیر راضیة
عني أن ھذا ی. روبنز أن الإنسان لھ استخدامات بدیلة للوسائل

على .الإنسان یمكنھ استخدام نفس المورد لأغراض مختلفة
سبیل المثال ، یمكنھ استخدام الأرض لبناء مصنع ، 

.للأغراض الزراعیة ، لبناء منزل ، إلخ



ر شمولاً في الآونة الأخیرة نسبیاً ، تم تقدیم تعریفات أكث•
.للاقتصاد

دراسة الاقتصاد ھو"، صامویلسونوھكذا ، یكتب البروفیسور 
م ، مع أو بدون استخداوالمجتمعاختیاركیف ینتھي الناس 

یمكنلھاالمال ، لتوظیف الموارد الإنتاجیة النادرة التي 
زیعھا استخدامات بدیلة لإنتاج سلع مختلفة بمرور الوقت وتو

، الآن أو في المستقبل ، بین مختلف علیھاالاستھلاك
د وفوائیحللتكالیف. الأشخاص أو المجموعات في المجتمع

."تحسین أنماط تخصیص الموارد 

یؤید عدد كبیر من الاقتصادیین ھذا التعریف الواسع•
للاقتصاد









:صناع القرار الاقتصادي
الأسر والشركات والحكومات وبقیة العالم

:ھي) محددة على نطاق واسع(أربع جھات اقتصادیة 

the housholdsالأسر. 1•
the firmsالشركات. 2•
the Governmentsالحكومات. 3•
» the«بقیة العالم. "4• rest of the World »
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