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I-ھیاكل السوق

.وبیعھاالبضائعشراءفیھیتممكانفينفكر،سوقكلمةنسمععندما،الأساسفي•

:مثلالتالیةاراتالاعتبمعوالخدماتالسلعوالمشترینالبائعونفیھیتبادلمكاناًالسوقیعتبر،الاقتصادفي•



:علىالسوقھیكلیعتمد•

.السوقفيالسائدةالمنافسةدرجة*

.المنتجاتستباعسعروبأيسینُتجكم*

.السوقبھیكلیتأثركلاھما

I--ھیاكل السوق



غیرنةمتبایومتطابقةأومتجانسةإماالسلعةتكونقد:السوقھیكلةتحددالسلعةطبیعة•
.متجانسة

.السوقھیكلأیضًایحددالبائعینوالمشترینعدد•

:یليكماھيالاقتصادفيالسوقھیاكلأنواعفإن،المنافسةنظروجھةمن•
كاملةأومنافسة مثالیة

 مثالیةغیرأوكاملةمنافسة غیر

I-ھیاكل السوق



II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین
II-1- الصرفة(المنافسة الكاملة(Pure and Perfect Competion

.الصناعةتحددهالذيوالسعرمتجانسًامنتجًاوالبائعینالمشترینمنكبیرعددیبیعحیثسوقھیكلإنھ•

النقیةةالمنافسمفھومالأمریكیونالاقتصادیونیدعمبینماالمثالیةالمنافسةتسمیةیؤیدونالإنجلیزالاقتصادیون•
.

.موجودةغیرمعینةعناصروھناكالعناصرفينقصھناك،الكاملةأوالنقیةالمنافسةفي•



:یفرضھذا . الطلب على ناتج كل منتج مرناً تمامًا تسود عندما یكون مثالیةالمنافسة ال•

ن إجمالي إنتاج أولاً ، ھذا العدد من البائعین كبیر ، بحیث یكون ناتج أي بائع آخر جزءًا صغیرًا لا یكاد یذكر م* 
.السلعة

.حیث یكون السوق مثالیاً، أن المشترین جمیعاً متشابھون فیما یتعلق باختیارھم بین البائعین المتنافسین بوثانیاً * 

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



.متجانسًامنتجًایقدمونالذینوالبائعینالمشترینمنجدًاكبیرعددمنتتكونالتيالسوقحالةھوالمثاليالسوق•
.السوقسعرعلىتؤثرأنشركةلأيیمكنلا،الظروفھذهظلفي•
علىةسیطرأيلدیھواحدمشتريأوبائعیوجدلاحیث،معینلمنتجوالتوریدالسوقطلبخلالمنالسعر•

.السعر

:ھامینافتراضینعلىتعتمدالكاملةالمنافسة•
فردیةشركةسلوك•
فیھاتعملالتيالصناعةطبیعة•

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



.الحقیقيالعالمفيالكاملةالمنافسةعلىالعثوریمكنلا•
:ومطلوبھاالتالیةالشروطمراعاةیجب،ھذامثللوجود•
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II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین

Présentateur
Commentaires de présentation
باريتو هو خبير اقتصادي إيطالي يمثل الجيل الثاني من الثورة الكلاسيكية الجديدة. كفاءة باريتو ، أو أمثلية باريتو ، هي حالة اقتصادية حيث لا يمكن إعادة تخصيص الموارد لجعل فرد واحد أفضل حالًا دون جعل فرد واحد على الأقل أسوأ حالًا ..



II-1-4-تحلیل طویل المدى للمنافسة الكاملة
.متغیرةالإنتاجوتكالیفمدخلاتجمیع•
.للإنتاجالأمثلالمستوىلإنتاجللمصنعحجمأنسببناءللشركةیمكن•

السعرفوقوالطلبمنحنىتحتالواقعةالمنطقةھوالتجارةمنالمستھلكینلمكاسبالتقریبيالمقیاس•
.لكینالمستھفائضالمنطقةھذهتسمى:أدناهالشكلفيالفاتحالأرجوانيبالمنطقةإلیھاالمشار،

ھذا؛!)ثابتةابتةالثالتكلفةأنحیث(المتغیرةوتكلفتھمإیراداتھمبینالفرقھوللمنتجینالربحمقیاس•
.المنتجینفائضیسمىالمقیاس

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



تحتالواقعةالمنطقةھيالمتغیرةالإجمالیةالتكلفة•
)الحدیةالتكلفةدالةوھي(العرضوظیفة
المنتجینفائضلذلك؛التوازنخرجحتى

والعرضدالةبینالمساحةیساوي
.التاليالشكلفيالوردیةبالمنطقةإلیھالمشارالسعر

المنتجینوفائضالمستھلكینفائضمجموع•
.التوازنفيالتجارةمنالمكاسبإجماليمقیاسھو
.تنافسيتوازنفيتعظیمھایتم،ترىكما
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ھل المنافسة الكاملة موجودة في العالم الحقیقي
:ةللأسباب التالیالخرافة أوتسمى بنیة سوق وھمیة غیر واقعیة ھي المنافسة الكاملة •
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II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین
II-2-سوق غیر كاملImperfect Competition
میزاتلكولیسبعضیظھرالسوقھیكلمننوعھيالكاملةغیرالمنافسة،الاقتصادیةالنظریةفي•

.التنافسیةالأسواق
:تشمل أشكال المنافسة غیر الكاملة ما یلي•

المنافسة الغیر كاملة



II ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین-
:ر الكاملة للمنافسة غیعلى أساس تعریفات المنافسة غیر الكاملة یمكننا القول أن ما یلي ھو السمات البارزة •

.یعات والترویج للمبالمنافسة غیر السعریة أو الدعایة -5

.ارتفاع تكالیف النقل. 6

العوامل الأخرى السائدة في السوق مثل العلامات .7
ة ، التجاریة ، وسلوك البائعین ، والتسھیلات الائتمانی

وخدمة التوصیل إلى المنازل والإصلاح ، والضمان ، 
.والعینات ، إلخ

.عدد قلیل من المشترین والبائعین1.

البائعین والمشترینجھل أو كسل -2
.تمایز المنتج-3

.اختلاف الأسعار-4



II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین

II---1-الاحتكارMonopoly

.الخدماتأوللسلعواحدبائعسوىفیھایوجدلاحالةإنھا•
فعالرآخشكلأيمنمنتجاتخلالمنفعالةبدائللھلیسمنتجًاتنتجشركةھوالخالصالمحتكرفإن،•

علىتعديالالأخرىللشركاتیمكنلا،طبیعیةغیرأرباحًایحقققدالمحتكرأنمنالرغمعلىأنھبمعنى
.المحتكرمنتجعنبعیدًاالشراءیغريقدممابدیلةسلعإنتاجخلالمنالأرباحھذه

یوجدولاھعرضفيكاملبشكلیتحكمللسلعةواحدبائعیوجدحیثذلكھوالاحتكارسوقھیكل،وبالتالي•
.قریببدیل



الاحتكارسوقلھیكلالرئیسیةالسمات-أ

.السوقفيللخدماتفقطواحدوموفرللسلعواحدبائعأومنتجسوىیوجدلا•
أوجالھمفيعملاقاًالحاليالمحتكریعتبر.السوقدخولفيبالغةصعوبةالجدیدةالشركاتتجد•

صناعتھ
.لا توجد سلع أو خدمات بدیلة متاحة بحیث تعتبر فریدة من نوعھا•
.یتحكم في العرض الإجمالي للمواد الخام في الصناعة ولا یتحكم في السعر•
.انھا تمتلك براءة اختراع أو حقوق التألیف والنشر•
عملیاتھا في ظل وفورات الحجم•

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



:تصنیفات الاحتكار-ب
یتم تصنیف الاحتكارات وفقاً للظروف التي نشأت منھا ، أي ،
.ھیكل تكلفة الصناعة ، ربما نتیجة القانون ، أو بوسائل أخرى

:الطبیعيالاحتكار
Natural Monopoly

یمكنحیثالسوقفيوضعإنھ
بالكاملالسوقتزودأنواحدةلشركة
.عةللصناالأساسيالتكلفةھیكلبسبب

:القانونيالاحتكار
Legal Monopoly

وھو،القانونبحكمالاحتكارأحیاناًعلیھ
تمنحھالذيالاحتكارأشكالمنشكل

علىخاصةشركةأولفردالحكومة
.الخدماتأوالمنتج

:القسريالاحتكار
Coercive Monopoly

باعتبارهوجودهیكونالاحتكارأشكالمنشكلإنھ
طریقعنوالخدماتللسلعالوحیدوالموزعالمنتج
معظمفيینتھكبحیث،)قانونيغیرأوقانوني(الإكراه

.المنافسةتجنبلمجردالحرةالسوقمبدأالأحیان

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



ستاندرد أویل Standards Oil
إحتكارأمثلة 

مجموعة دي بیرس DE BEERS  



إحتكارأمثلة 
LUXOTTICA



.1934یوشیدا في عام تاداوھي تكتل یاباني أسسھا  YKKمجموعة 

YKK

أمثلة احتكار



أرامكو السعودیة

إحتكارأمثلة 



II--2-احتكار القلةOligopoly
.the competition among law.المنافسة بین القانونیعُرف احتكار القلة أیضًا باسم •

.السوقةحصغالبیةعلىمعاًتسیطرالتيالشركاتمنصغیرعددالسوقیدیرعندماالقلةاحتكاریحدث•
تصنیف احتكار القلة-أ

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین

احتكار القلة النقي أو التام

Pure or Perfect 
Oligopoly

تنتجالشركاتكانتإذا
.متجانسةمنتجات

احتكار القلة الناقص أو المتمایز

Imperfect or 
Differentiated Oligopoly

إذا كانت الشركات تنتج منتجات 
.متمایزة

احتكار القلة

Collusive Oligopoly

معالشركاتتعاونتإذا
تحدیدفيالبعضبعضھا

كلیھماأوالإنتاجأوالسعر

المتواطأغیرالقلةاحتكار

Non-collusive Oligopoly

سوقفيالشركاتكانتإذا
بعضھامعتتنافسالقلةاحتكار

البعض



:أنواع تنظیم احتكار القلة-ب

بینرباحالأومشاركة،الإنتاجوتخصیص،احتكارسعرلإنشاءالقلةاحتكارشركاتبینرسمياتفاقھوCartelكارتل•
.الأعضاء

تقلیلوأتقییدشأنھامنسیاساتلتبنيالقلةاحتكارشركاتبینرسميغیرأورسمياتفاقھوCollusionالتواطؤ•
.السوقفيالمنافسةمستوى

الثنائيالقلةإحتكار-ج
.حالة خاصة من احتكار القلةإنھا : Duopolyیطُلق على السوق الذي یوجد فیھ بائعان أو منتجان لمنتج ما اسم 

.سیطرة كاملة على تورید ھذا المنتجمالدیھ•
.متشابھة أیضًا والأسعار متجانس منتج كلا البائعین •
.نفس السعر الحفاظ على وتحاولان مترابطتان الشركتین كلتا •



II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین
السلعةشراءیفضلونالعملاءلأنسعرهخفضإلىالآخرالبائعیضطر،السعربتخفیضالسلعةبائعقامإذا•

ً الأرخص .ثمنا
.والتنبؤالسعربتتعلقمستقلةقراراتیتخذانعندماالمحتملالتأثیرفيالتفكیرالبائعینكلاعلىیتعین•

علىةعالیأسعارفرضویمكنھمالسوقمشاركةیمكنھمأوجمعیةیشكلونقد،منھمكلأرباحتعظیمأجلمن•
.العملاء

.العملاءاستغلالإلىسیؤدي•



القلة الثنائيإحتكارأمثلة 
وشركاتالاطاراتوتصنیعالحدیدیةالسككوطرقالنفطوشركاتالصلبُ◌مصنعيالتاریخفيالقلةاحتكارویشمل

الجدد،”ركاتالش“المنافسیندخولیعیقأنیمكنالقلةاحتكارأنھووالقانونيالاقتصاديوالقلق.اللاسلكیةالاتصالات
.بالمستھلكینیضرمماالأسعار،ویزیدالابتكار،ویبطئ



-II-2-3- المنافسة الاحتكاریةMonopolistic Competition كل
السوق على أساس عدد البائعین

ن منتجات حالة السوق التي یوجد فیھا العدید من البائعین الذین ینتجو•
.شدیدة التباین

مایز المنافسة الاحتكاریة ھي أیضًا منافسة كاملة بالإضافة إلى ت•
.المنتجات

حیث یمنح تمایز المنتج كل منافس احتكاري بعض القوة السوقیة ،•
.ھیمكن لكل منافس رفع السعر قلیلاً دون أن یفقد جمیع عملائ

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین





II ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین-
:خصائص التوافق الاحتكاري -*
.مستقلبشكلمعینسوقفيوالبائعینالمشترینمنكبیرعددیعمل•
.المنتجتمایزبسببالسعرعلىمحدودةسیطرةھناك•
.متطابقةلیستولكنمتشابھةمنتجاتأومتمایزةمنتجاتالبائعونیقدم•
لىعیتعینأنھبمعنىأكبرمنافسةھناك،ذلكومع.بسھولةالسوقدخولالجدیدةللشركاتیمكن•

.لمنتجاتھاأفضلمیزاتتقدیمالجدیدةالشركات
.لمنتجاوترویجالمنتجتنوععلىأیضًاولكنالسعرعلىفقطلیسالاقتصاديالتنافسیركز•

الأمر،لانالاعوالدعایةاستخداممثلالسلعيبالتمییزیعُرفماعليیقومالاجتكاریةالمنافسةسوق•
معیتوافقبماھامنتجاتلطرحالمثلىالأسعارلتحدیدالحریةمنشیئاالسوقتلكفيالشركاتیمنحالذي

.الربحیةتوقعاتھا



أمثلة على سوق المنافسة الاحتكاریة
ھوتجالمنتمایز.الاسعارعليالمطاعمتنافسبقدرالطعامجودةعلىالمطاعمتتنافس:المطاعم1.

ً منخفضةحواجزتوجد.العملفيأساسيعنصر .جدیدمطعمإنشاءفيللدخولنسبیا

جودتھبسببعلیھاسیحصلالتىالطیبةالسمعةاخرعنشعرمصففاىیمیزما:الشعرمصففي.2
.الشعرقصفيومھارتھ

.لمأدت العولمة إلى زیادة تنوع البرامج التلفزیونیة من الشبكات حول العا:البرامج التلفزیونیة .4
دات من البلدان یمكن للمستھلكین الاختیار بین القنوات المحلیة ولكن أیضاً یمكنھ الاختیار بین الوار

.Netflixالأخرى والخدمات الجدیدة ، مثل 

ھبیتمیزوما)البراند(التجاریةالعلامةطریفعناخرمصممعنمصممملابستختلف:ملابسال3.
.بولیسترام%100قطنھوھلمثلالاخرىالمنتجاتعنالمنتج



II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین

ج معین ، ولكن ھي حالة السوق التي یوجد فیھا العدید من البائعین لمنتالمنافسة الاحتكاریة ، فإن وبالتالي •
.منتج كل بائع یختلف بطریقة ما في أذھان المستھلكین عن منتج كل بائع آخر

.المنافسة الاحتكاریة ھي ھیكل السوق الذي یوجد فیھ تعایش بین المنافسة والاحتكار إلى حد ما 



II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین



:أقصى حدود ھیكل السوق اثنانھناك وبالتالي ، •

والاحتكار(ةالقلواحتكارالاحتكاریةالمنافسةمنتتكونكاملةغیرمنافسةلدیناالطرفینھذینبین•
.)الثنائي

II-ھیاكل السوق على أساس عدد البائعین
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