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 :مقدمة

 لكل منتج 
 
ك دام ذلاستخ ر من خلالثم التفاعل مع الجمهو  لإنتاج ومنالتصميم، االفكرة يليها من  دورة حياه ابتداءا

سية يئمراحل ر  بأربعوبالتالي فإن أي منتج يمر  اقتصاديا ومن ناحية الإستخدام. تههاية دورة حياأن يصل إلى ن المنتج إلى

 الإدخال، النمو، النضج واخيرا الإنحسار. ه الرحلة تبدأ بالمرحلة الأولى وهي خلال هذ

، سي
 
ل عض المراحوالإجراءات الممكنة لإطالة عمر بهذا المبدأ والحلول بحث لخلال هذا التم التطرق من تطبيقيا

 تأخير مرحلة الإنحسار أو محاولة عكس إتجاهها. خصوصا مرحلة النضج و 

 

 :مشكلة الدراسة

تج ومراجعة الإجراءات المنأسباب انحسار ذلك  دراسةالمنتجات التي مرت بتلك المراحل،  تسليط الضوء على أحد

 . المتخذة للوصول إلى حلول إفتراضية لعكس مسار الإنحسار

 

 ة:أهمية الدراس

ات كل المنتجات، واستخدام بعض النظري دورة حياة أي منتج هي مسألة فرضية وليست من المسلمات التي تنطبق على

 . أهمية دراسة دورة حياة المنتجنتجات من الإنحسار إلى الإنتاار وهنا تكمن أحد الميعيد  قدالتسويقية والإبداعية 

 

 :أهداف الدراسة

 نتج شرح دورة حياة الم 

 منتجات أثناء دورة حياتها والتطرق لأسباب نجاحها أو فالها ة على استخدام أمثل 

 الطريقة الأمثل لدورة حياة أي منتج  ايجاد 

 

 ساؤلات الدراسةت

  احتمالية نجاح المنتج؟ 

 ؟ ماهي الوسائل المطلوبة لنجاح المنتج 

 ؟اهي أسباب انحسار المنتجات م 

  )؟إمكانية إعادتها من الإنحسار إلى النضج )الإنتاار 

 

 



 فروض الدراسة:

 منتج من خلال هذا الماروع يجب أن  ان التطرق لأي 
 
ياغتها ويتم ص يتم دراستها  الماكلة التيلحل يمثل رأيا

على المع  والبيانات المتوفرةلومات بناء 

  أن دورة حياة المنتج تنطبق على كافة المنتجات 

  إمكانية عكس مرحلة الإنحسار 

  إمكانية الإعتماد على آليات معينة كالتسويق مثلا لإعادة إحياء منتج معين 

 

 :لدراسات السابقةا

 ي تتمحور حول دورة حياة المنتجبعض الدراسات السابقة الت

 Gürbüz, E. (n.d.). Theory of New Product Development and Its.  

 Oakley, T. (2014, June 1). APPLE IPOD: PRODUCT LIFECYCLE.  

 Richter, F. (2019, May 29). The Slow Goodbye of Apple's Former Cash Cow. 

 

 المنطلقات النظرية للدراسة:

 نظرية دورة حياة النتج 

  نموذج العلامة التجارية 

  حقوق الملكية للعلامة التجارية نموذج 

 استراتيجية بناء المنتج والعلامة التجارية  

 

 :المنهجية وطرق البحث

  دراسة أحد المنتجات خلال دورة حياته 

 لة أثناء دورة حياته استنتاج أبرز إيجابيات وسلبيات كل مرح 

  أفضل  حلول تؤدي لنتائجضع استراتيجيات مختلفة للحصول على و 

 

 :دوات الدراسة أ

 الاركات المناورة إلكترونيا في المواقع المعتمدة.  ونتائجوالنظريات العلمية  الأبحاث استخدام 

 

 



 :الدراسة  حدود

نيا ولن يتم ترو نظرا لمحدودية الوقت فإن الدراسة تعتمد باكل كامل على الإبحاث والنظريات المعتمدة والمناورة إلك

 ت أو مقابلات أثناء فترة الدراسةالتطرق لأي استفتاءا

 

  المراجع:

 
 
 وهي كالتالي: لإعداد العرض المبدئي تم الإستناد على بعض المراجع حاليا
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researchgate.net: 
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Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

