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:ا:تغيرات ا:ستقلة
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.ا:تغيرات ا:ستقلة تؤثر على السمعة الرقمية
خامساً: مكان التطبيق (الدراسة اCيدانية)
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.ا:توسطات والنسب ا:ئوية
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