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������������ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي���ifestyle Segmentation دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ynapmoC aloC-acoC ehT(��������������������������������عبدالله��اسم الطال ����������� الاتصالات التسويقية المتكام����� �
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��������������������������بناء الاتصالات التسويقية المتكام������ الاتصالات التسويقية المتكام���������بناء�������قطاع الاتصالات التسويقية المتكام������ الاتصالات التسويقية المتكام�

��������������������� الاتصالات التسويقية المتكام������� الاتصالات التسويقية المتكام�������������������������������������������������abitual Purchaseالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

������������������������������� الاتصالات التسويقية المتكام��������في تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي���������قطاع���������� الاتصالات التسويقية المتكام����������������
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�������اسم الطال ���������� � ������ ����� � ���� � ������� بناء�قطاع تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� � ����� ����� � ��� تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� � ������ الاتصالات التسويقية المتكام � ������ ����نموذجاً��� ����� � �
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2. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:������������������igital Marketingالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال
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������ الاتصالات التسويقية المتكام�������������� الاتصالات التسويقية المتكام�

���������������������������������������������� حمزه سالم عبدال������������������نموذجاً���������������������������اسم الطال �

���قطاع� تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي������������������

�������������بناء الاتصالات التسويقية المتكام�������������� الاتصالات التسويقية المتكام��قطاع�����������������������������اسم الطال ����������قطاع الاتصالات التسويقية المتكام�����������������������

(Conversion Rates).

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�����������������Public Relations - PRالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال
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����� الاتصالات التسويقية المتكام�أعلى������������������ الاتصالات التسويقية المتكام������������������������������I�A World Cup دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ynapmoC aloC-acoC ehT(���������������� الاتصالات التسويقية المتكامدوافع���������اسم الطال
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������ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�
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������ ��������� ������ � �� � ������� الاتصالات التسويقية المتكام � ������ الاتصالات التسويقية المتكام � ���� � ����� � �)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Glocalization� � ������ الاتصالات التسويقية المتكام� � ������� الاتصالات التسويقية المتكام � نموذجاً���� ������

بناء���������������في� الاتصالات التسويقية المتكام�������� الاتصالات التسويقية المتكام�����������

�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية �ser-Generated Contentفي�������������بناء����في����������� �����������خيارات��������������� الاتصالات التسويقية المتكام������ الاتصالات التسويقية المتكام��

��������������بناء����������������� تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�������� تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�������في�������� الاتصالات التسويقية المتكام���������� الاتصالات التسويقية المتكام�������نموذجاً� الاتصالات التسويقية المتكام�

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�������حمزه��������صحية:������������������������اسم الطال

������������������������������ الاتصالات التسويقية المتكام������������������������������������������حمزه������������������اسم الطال

�������������������إلى������������������������������ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�
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