
 الدكتوراه  الفصل الاولتقييم 

في التسويق الرقمي للقطاع العقاري التواصل الاجتماعي دور الذكاء الاصطناعي ووسائل 
 للمستهلكين السعوديين في مدينة الرياضوتأثيرها على قرارات الشراء 

 دراسة ميدانية

 الدوسري سارا  : ةالباحث

الـتواصـل  عبر مواقعالـرقـمي لـلقطاع الـعقاري  التسويق تأثيركما يلي ) العنوانتعديل صياغة  -1
العنوان المثبت  (.ةدراسة ميداني: يالسعود دى المستهلكل عـلى قـرارات الشـراء الاجـتماعـي

 .بعد التسجيل لايمكن تعديل العنوان.، والمعتمد في الجامعة

  وليس )أسئلة الدراسة(. تساؤلات الدراسة -2

 ،ةبعضضضضضضا التسضضضضضضايلا  حودلضضضضضضة وغيضضضضضضا م ضضضضضضدير، ممضضضضضضا  ضضضضضضد يجعضضضضضضل ا  ابضضضضضضة  لي ضضضضضضا غيضضضضضضا ي يقضضضضضض -  
 .التكاارهذا يمكن يمج الأسئلة ذا  الصلة لتجنب  كان ول ذا

 هناك غياب لربط واضح بين الإطار النظري والسياق المحلي )السعودية(. -

 يضاف ما يلي:: ض الدراسةو فر  -3

 التسودق لم توى  ست لك السعوييالم تعاضتو د  لا ة ارتباط ذا  يلالة إحصائية بين معدل -
 .سلوكه الشاائيو  الا تما ي التواصل موا ع  لى العقاري  للقطاع

 التسودق م توى في  السعويي المست لك دى ثقةمتو د  لا ة ارتباط ذا  يلالة إحصائية بين -
 .الشاائي وسلوكه الا تما ي التواصل موا ع  لى العقاري  للقطاع



 للقطاع التسودق م توى متابعي  لمب وثينل يالسلوك الشاائتو د فاوق ذا  يلالة إحصائية بين -
تبعاً للمتغياا  الديمو اافية التالية )النوع، المستوى  الا تما ي التواصل موا ع  لى العقاري 

 الا تصايي والا تما ي، المستوى التعليمي، السن(.

 تا يم الدراسا .: الدراسات السابقة -4

 لضلقطاع الضا ضمي التسودق تأثيا: يراسة وصفية تست دف وصف وت ليل نوع الدراسةإضافة  -5
 .السعويي المست لك لدى الشضااء  ضاارا   ضلى الا ضتما ضي الضتواصضل موا ع  با الضعقاري 

 أين نوع الدراسة؟؟ -

مستخدمي  ينالسعويي ينلمست لكل: ا تمد  الدراسة  لى من ج المسح بالعينة منهج الدراسة -6
ولكن لم يتم شاح حادقة تصميم الاستبيان  .الضعقاري  القطاعالم تمين ب الا ضتما ضي الضتواصضل موا ع

 أو ف ص صد ه وثباته، وحاق توزدعه.

 أبجدياً.الماا ع تاتب تا يم ا و : المراجع -7

 
 


