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 المقدمة: .1.1

 
 

طاع يشهد سوق الأثاث في المملكة العربية السعودية نموًا مستمرًا، نتيجة لعوامل متعددة. تشمل هذه العوامل التوسع في ق

العقارات، وزيادة الطلب على العقارات السكنية، وجهود الحكومة لتحسين البنية التحتية الاقتصادية والاجتماعية. تتأثر مبيعات 

الأثاث بالتحضر، والتنمية الاقتصادية، والطلب المتزايد على الأثاث عالي الجودة الذي يمثل الثروة والوضع الاجتماعي داخل 

.البلاد  

 

قام الباحثون بدراسة تأثير استراتيجيات التسويق على مبيعات الأثاث. على سبيل المثال، تمت دراسة فعالية استراتيجيات 

التسعير، وحملات الترويج، والتفاعل مع العملاء. يجد اللاعبون المنظمون في الصناعة نجاحًا من خلال حملات تسويق ذات 

، بما في ذلك تخفيض الأسعار وتقديم منتجات عالية الجودة بتكاليف أقل. ومع ذلك، قد يكون هناك نقص في ميزانية عالية

.الدراسات المحددة المتعلقة بفعالية التسويق في جدة، مما يسلط الضوء على الفجوة في البحث  

 

نقصًا في البحوث الشاملة التي تركز بشكل خاص على جدة. تحديد الفجوات  وعلى الرغم من نمو سوق الأثاث، إلا أن هناك

يات الفريدة لهذه المنطقة. من خلال معالجة هذه الفجوات، يمكننا تعزيز كفي الدراسات الحالية أمر بالغ الأهمية لفهم الدينام

.فهمنا لتأثير استراتيجيات التسويق على مبيعات الأثاث في جده . 

 

يحمل هذا البحث أهمية بالغة بالنسبة لبائعي الأثاث والمستهلكين وصناع القرار. فهم الممارسات التسويقية الفعّالة يمكن أن يؤدي 

ث ااهم  في النمو الشامل واستدامة سوق الأثست العملاء، واتخاذ قرارات مستنيرة إلى تحسين نتائج المبيعات، وتحسين تجربة

 .في جدة
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 مشكلة الدراسة .1.1
 

السعودية نموًا مستمرًا، نتيجة لعوامل مثل التوسع في العقارات وزيادة الطلب  يشهد سوق الأثاث في المملكة العربية

تلعب المنصات الأجنبية  اضيا على العقارات السكنية وجهود الحكومة لتحسين البنية التحتية الاقتصادية والاجتماعية.

.للأثاث الداخلي دورًا كبيرًا في هذا النمو  

د على الأثاث عالي الجودة الذي يمثل الثروة والوضع الاجتماعي داخل البلاد. بالإضافة إلى ذلك، هناك طلب متزاي 

أصبح     .الأثاث متعدد الاستخدامات أيضًا يحظى بشعبية نظرًا لميزاته في توفير المساحة وتنوع استخدامه أيضا

 تنرتنلاا ربع اهرجاتم قلاطاب "ايكيا" و "رتنس موه"ا، حيث قامت متاجر التجزئة مثل التجارة الإلكترونية اتجاهً 

.ةريغتملا نيكلهتسملا تاجايتحا ةيبلتل  

التوسع المستمر في البنية التحتية، بما في ذلك المباني السكنية والمراكز المجتمعية والمستشفيات والمؤسسات  حبصا

 التعليمية، يخلق حاجة للأثاث الذي يلبي احتياجات محددة.

 

 

 فجوات على المستوى النظري .1.1.1
 

سويق، جودة ستراتيجيات التا) لثم كل كافي تأثير بعض المتغيراتلم تستكشف بشالدراسات السابقة قد أغفلت أو  نوكتقد  

 و قوسلا تاجايتحا ةيبلتب همهاسملاسيساعد في رات لثغالمنتج، التسعير( على مبيعات محلات الأثاث في جدة. تحديد هذه ا

 .فهمنا لتأثير استراتيجيات التسويق على مبيعات الأثاث في جده
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 فجوات على المستوى التطبيقي .1.1.1

 

. فهم  ةدج ةنيدمداخل  (استراتيجيات التسويق( على المتغير الثاني )مبيعات الأثاثة دراسة تأثير المتغير الأول )تشمل ضرور

ارات أمر بالغ الأهمية لاتخاذ قر اذهو .كيفية تأثير الجهود التسويقية المحددة على سلوك المستهلكين وقرارات الشراء في جدة 

 أعمال فعالة.مستنيرة واستراتيجيات 

 

 "ما هو تأثير استراتيجيات التسويق على مبيعات محلات الاثاث في جدة؟ -

 

 

 أهمية الدراسة .1.1

 

كما ذكر سابقًا، يحمل هذا البحث أهمية بالنسبة لبائعي الأثاث والمستهلكين وصناع القرار. فهم الممارسات التسويقية 

اهم في النمو ست مستنيرةالفعّالة يمكن أن يؤدي إلى تحسين نتائج المبيعات، وتحسين تجربة العملاء، واتخاذ قرارات 

 الشامل واستدامة سوق الأثاث في جده.

 

 

 على المستوى النظري: .1.1.1

 

ت ث الحالية استكشفت استراتيجياتكمن الأهمية النظرية في تحديد الفجوات في الدراسات السابقة. على الرغم من أن الأبحا

التسويق على نطاق واسع، إلا أن الإلمام بالتفاصيل المحددة المتعلقة بجدة قد يكون محدودًا. يمكننا اقتراح مفاهيم وإطارات 

دور وجديدة تعالج هذه الفجوات. على سبيل المثال، يمكن أن يشمل ذلك دراسة سلوك المستهلكين المحلي، والتأثيرات الثقافية، 

 قنوات التسويق الرقمي في هذا السياق.
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 على المستوى التطبيقي: .1.1.1

 

من الناحية التطبيقية، يحمل بحثنا آثارًا على الممارسين واتخاذ القرارات. من خلال تحليل البيانات من سوق الأثاث في جدة، 

توصيات قابلة للتنفيذ. يمكن أن تشمل هذه النصائح تحسين استراتيجيات التسعير، وتخصيص حملات الترويج، يمكننا تقديم 

والاستفادة من ملاحظات العملاء. في النهاية، يمكن أن يوجه نتائجنا القرارات العملية التي تعزز أداء المبيعات ورضا 

 العملاء.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



8 
Dr. Mona Moustafa Elashry                                                                                                       

 

 أسئلة الدراسة .1.1

 

 

 

 أهداف الدراسة .1.1
 

 

 

 الدراسةفرضيات  .1.1
 

 

 

 نموذج الدراسة .1.1
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 منهجية الدراسة .1.1
 

 

 

 الدراسة الميدانية .1.1
 

 

 

 مخطط المشروع المقترح .1.1.
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 الفصل الثاني: الدراسات السابقة .1
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 المقدمة: .1.1
 

 

 

 

 

 المتغير المستقل .1.1
 

 

 

 

 

 المتغير التابع .1.1
 

 

 

 

 التابعالعلاقة بين المتغير المستقل والمتغير  .1.1
 

 

 

 

 الخاتمة .1.1
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 قائمة المراجع
 

(. قياس اثر إدراک موظفي البنوک التجارية الأردنية في مهارات التسويق على 9002عبد اللطيف العـــــزام, ت. ) .1

 .920-962(, 11)9002مستوى تداول البطاقات الائتمانية. مجلة بحوث التربية النوعية, 

, عبيد, & سامي. دور التسويق الإلكتروني في ترويج مبيعات مؤسسة موبيليس دراسة حالة: شركة موبيليس شراك .9

 (Doctoral dissertation, univ-ouarglaبمدينة ورقلة )

(. دراسة أثر العوامل الاجتماعية والاقتصادية على اختيار وسائل الدعاية 9011محمد أحمد الحبشي, م., & مايسة. ) .1

(, 12)9011ر المصرية. مجلة بحوث التربية النوعية, والإعلان في اتخاذ قرار شراء بعض السلع لعينة من الأس

121-991. 

(. إطار مقترح للعلاقة بين 9091محمد عبدالقادر, ع., عبدالقادر, ابراهيم دكرورى, محمد عبدالعزيز, & شادى. ) .4

راسة د خصائص التكنولوجيا وملاءمة تكنولوجيا المهام وتبني تكنولوجيا انترنت الأشياء وأداء المبيعات الداخلية:

 .929-961(, 9)42تطبيقية. المجلة المصرية للدراسات التجارية, 
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 :قحلاملا

من اهم مقومات اي بحث هو ان يكون مأخوذ من تجارب   ناف عيراشملا إدارة صصخت يف سويرولاكبلا ةداهش لينل لاامكتسا

 لوصولل ةيعوضومو ةقد لكب الأسئلة ىلع الإجابة مكنم ةيجارات الاستبيان هولذلك اتشرف بتقديم هذ فعلية ومن واقع الحياة 

 .عوضوملا اذهل ةقيقد جئاتن ىلا

 

 قيوستلا : لقتسملا ريغتملا نايبتسا
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 تاعيبملا :عباتلا ريغتملا
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 مع أطيب الأمنيات بالنجاح والتوفيق

It` s Never Too Late to START. Just Begin! 

Best of Luck 😊   Dr. Mona Moustafa Elashry 
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