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ة الأولى محتويات المحاضر

تسويق المحتوى الرقمي

.ماهية التسويق بالمحتوى الرقمي وأهدافه وعناصره

.مزايا تسويق المحتوى الرقمي

ي الرقمي 
( سري    ع الزوال–المستدام –الموضوعي )أنواع المحتوى التسويق 

ي الرقمي
.قوالب المحتوى التسويق 

.وسائل تسويق المحتوى الرقمي



مفهوم تسويق المحتوى الرقمي

اتيجيةهوالرقميالمحتوىتسويق• جذبإلىتهدفتسويقاست 

محتوىوتوزي    عإنشاءخلالمنالمستهدفالجمهورمعوالتواصل

قالتسويمنالنوعهذايعتمد.الرقميةالوسائطعتروجذابقيم

للجمهورمضافةقيمةوذوعاليةجودةذومحتوىإنشاءعلى

ات،فيديوهتدوينات،مقالات،عنعبارةذلككانسواءالمستهدف،

.إلخ،بودكاست،إنفوجرافيكصور،



ر التسويق بالمحتوى الرقمي  الفرق بي 

والمحتوى الرقمي البيعي

ي.البيعيالمحتوىعنجوهريًايختلفالرقميبالمحتوىالتسويق
 
ف

،المحتوى ةنصوصتقديميتمالبيعي ،معير لمنتجتروجقصتر

لبيعابهدفإعلانية،صورأوفيديومقاطعمثلترويجيةبموادمدعومة

بشكلللمنتجالتنافسيةالمزاياإبرازعلىالنصوصهذهتركز.المباسرر

.ومركزمباسرر

،بالمحتوىالتسويقأما يكونأنفيمكنالرقمي
ا
مقالً

ا
ىعلطويلً

لالتواصمنصةعلىمكتوبًامنشورًاأومنتج،أولخدمةمخصصموقع

، ىإلبالإضافةللعملاء،قيمةمعلوماتيشملأنويمكنالاجتماعي

ويقللتسالأساسيالهدفويكمن.تدويناتأوصوتأوفيديومقاطع

يالرقميبالمحتوى
 
عالةفحلولوتقديمالمفيدةالمعلوماتتوفترف

.مباسرربشكلالخدمةأوالمنتجبيعمجردوليسالعملاء،لمشاكل

عمولاءعلاقةوبناءالمبيعاتزيادةإلىيهدفالطويل،المدىوعلى

.العملاء



ر تسويق المحتوى الرقمي وإدارة المحتوى الرقمي الفرق بي 

نولك.للمحتوىالتسويقيةالجهودالمحتوىإدارةتدعم

يوالتقنياتالعملياتمنمجموعةهيالمحتوىإدارة
الت 

هاوإدارتهاالمعلوماتجمعتدعم إدارةتعرف.ونشر

عومقاطوالصورالرقميةالمستنداتبتنظيمالمحتوى

يوالنصوص،والرسومالفيديو
امنظعادةتستخدموالت 

أداةمثلالمحتوىإدارةنظامأوCMS) )المحتوىإدارة

Zoho  Socialالتواصلمنصاتعلى المحتوىلإدارة

.الاجتماعي

ية،تسويقلأغراضالمحتوىإنتاجهوالمحتوىتسويقأما

المحتوىإدارةبنظموتنظيمهإدارتهيمكنثمومن

منوأشملأعمالمحتوىإدارةعمليةتعتترلذابسهولة،

.المحتوىتسويق



ي ر تسويق المحتوى الرقمي الداخلي والخارج  الفرق بي 

Inbound & outbound

:Inbound Marketingالتسويق الداخلي

يستهدفوجذابقيممحتوىإنشاءعلىيركز.1

.المستهدفالجمهور

ذومحتوىخلالمنالعملاءجذبإلىيهدف.2

والفيديوهاتوالمدوناتالمقالاتمثلقيمة

.التعليميةوالمواد

البحثلمحركاتوالتحسير (SEO)يستخدم.3

الوعيلزيادةالاجتماعيالتواصلووسائل

.المحتملير العملاءوجذبالتجاريةبالعلامة

يالعملاءلمشاكلحلولتقديمعلىيركز.4 ةوتلتر

.احتياجاتهم

لتواصلاعلىالعملاءوتشجيعأكتربتفاعليةيتمتر .5

.المعلوماتوتبادلوالمشاركة



ي ر تسويق المحتوى الرقمي الداخلي والخارج  الفرق بي 

Inbound & outbound

ي  • Outbound Marketingالتسويق الخارجر

ةتسويقيةرسائلإرسالعلىيركز.1 بغرضالمحتملير للعملاءمباسرر

.جذبهم

والإعلاناتالإذاعيةوالإعلاناتالتلفزيونيةالإعلاناتيشمل.2

يدإعلانات،الاجتماعيالتواصلمواقعإعلاناتالمطبوعة التر

ي
ون  .اتوالخصوموالعروضالهاتفيةوالمكالماتالمباسررالالكت 

.عواسبشكلالرسالةانتشارعلىويعتمدواسعجمهوريستهدف.3

للعملاءوالخدماتوالمنتجاتالتجاريةالعلامةإظهارعلىيركز.4

.وقويمباسرربشكلالمحتملير 

يوتوليدهمالعملاءمنالفوريةالاستجابةعلىيعتمد.5 عاتللمتر

.مباسرربشكل



ي ر تسويق المحتوى الرقمي الداخلي والخارج  الفرق بي 

Inbound & outbound

معةوالثقالعلاقاتبناءعلىيركزالداخلىيالتسويقأنأي

زيركبينماوجذاب،قيممحتوىتوفترخلالمنالعملاء

يالتسويق وي    جعلىالخارجر الاهتماموجذبالمباسررالت 

ووالاتصالاتالإعلاناتخلالمنالتجاريةبالعلامة يجيةالت 

ة .المباسرر

اتيجيةاستخدامالأفضلمنيكونقد تجمعمتكاملةاست 

يالداخلىيالتسويقبير  على.ائجالنتأفضللتحقيقوالخارجر

بلجذالداخلىيالتسويقاستخداميمكنالمثال،سبيل

استخدامثممعهم،العلاقاتوبناءالمحتملير العملاء

يالتسويق وي    جالخارجر إشعارأوالخاصةللعروضللت 

دعملالحاليةوالتخفيضاتبالعروضالمحتملير العملاء

.التجاريةللعلامةالولاء

Inbound               VS             outbound



تسويق المحتوى الرقمي مزايا

اطك زيادة الوعي بعلامتك التجارية، وتعزيز الفهم حول طبيعة نش
.التجاري

Grow awareness

.زيادة معدل التفاعل والمشاركة مع المحتوى

.تجنيد المدافعير  عن علامتك التجارية

Recruit advocates

 .SEOزيادة وتحسير  معدلات ظهورك على محركات البحث

.توليد عملاء محتملير  جدد والحفاظ على العملاء الحاليير 

. رفع فرص المبيعات ومعدلات تحويل العملاء



ي الرقمي
هدف المحتوى التسويق 

يالمحتوىمنالهدفيرتبط
يةالكلاسيكبالمراحلالتسويق 

اءلعملية Marketing الشر  funnel:

ي-1
 
كتر هوالرقميالمحتوىهدفيكون:(الوعي)الأولىالمرحلةف

الت 
.للعملاءالحلولتقديممع،USPال على

ي-2
 
نظرلفتهوالمحتوىهدفيكون:(الاهتمام)الثانيةالمرحلةف
.لهبالنسبةومفيدمهمبمحتوىالعميل

ي-3
 
تقديمهوالمحتوىهدفيكون(الاعتبار)الثالثةالمرحلةف

حالآخرينالعملاءوتجاربالاستشهادات بالمنتجمهمةتفاصيلوسرر
.نفسه

ي-4
 
اءأوالتحويل)الرابعةالمرحلةف وىالمحتهدفيكون(الفعلىيالشر

كتابةوطلبتوقعاتهواستطلاعورعايتهللعميلالدعمتقديمهوالرقمي
.المنتجعلىتعليقات

ي-5
 
ةالمرحلةف حثهوالمحتوىهدفيكون)بالعملاءالاحتفاظ)الأختر
celebratingوUGCبنفسهالمحتوىإنتاجعلىالعميل  champion  

customers
 



ي الرقمي الفعال 
سمات المحتوى التسويق 

Relevantمرتبط بالمنتج أو العلامة التجارية •

 Personalizedمخصص لفرد معير  •

 Valuableمفيد وقيّم •

 Addresses needsيشبع الاحتياجات •

ر •  Includes a CTAيحث عل فعل معي 

 Presents solutionيقدم حلول •



أمثلة لحملات تسويق 

محتوى رقمي ناجحة

ي2011عامبدأت•
 
الياف تاست  يوانتشر

 
70ف

انجاحاوحققتدولة كبتر

.بالاسمالمحتوىتخصيص:النجاحسر•



أمثلة لحملات تسويق 
محتوى رقمي ناجحة

# canva  design  challenge

كةأطلقتهامحتوىتسويقحملة هدفبكانفاسرر

اك يالجمهورإسرر
 
وتصميماتمحتوىإنتاجف

عنمسابقاتوعملتجارب  همومشاركةمختلفة

.المشاركير بير تصميمأفضل

UGC:الحملةنجاحسر



أمثلة لحملات تسويق 

محتوى رقمي ناجحة

ي مع •
 
!ماجررمضانك غتر الباف

مبتقديالسابقرمضانخلالحملة•

يللمطبخوصفات علىالعرنر

اريةالتجللعلامةالرسميةالحسابات

ي .ماجر



ي الرقمي
أنواع المحتوى التسويق 

Topical:الموضوعيالمحتوىأولا والموضوعاتالحديثةوالقضاياالحاليةبالأحداثيتعلقالذيالمحتوىهو 

يالشائعة
 
ةف بهذهالعاموالاهتمامالتطوراتاستغلالإلىالمحتوىمنالنوعهذايهدف.محددةزمنيةفت 

المحتوىمنالنوعهذايكون.التفاعلوزيادةالجمهورلجذبالموضوعات
ا
اعادة

ً
.الأمدقصترمفعولوذومؤقت

:سماته

•Newsworthyالفوريبالنشرجدير

•  time -sensitive للوقتحساس 

•a  shorter  lifespan ةحياةدورة  قصتر

:أشكاله

•short  written  pieces ةمقالات  .حالىيموضوععنقصتر

•tweets  and  social  media  posts .تغريدةأومنشور 

•memes,  videos,  and  images .ميمأوصورةأوفيديو 



ي الرقمي
أنواع المحتوى التسويق 

يالمحتوى:ثانيا
Evergreen:المستدامالتسويق  .الوقتعترومستدامةدائمةقيمةذويكونالذيالمحتوىهو 

يالأساسيةوالمعلوماتالمواضيععلىالمحتوىمنالنوعهذايركز
دفيه.الوقتمرورمعقيمتهاتفقدلاالت 

ةالجمهورجذبإلىالمستدامالرقميالمحتوى لهذاكنيم.التجاريةللعلامةالمستدامةالقيمةوزيادةطويلةلفت 

ييستمرأنالمحتوىمنالنوع
 
امراراستخدامهإعادةويمكنسنوات،حت أوأشهرلعدةوالتفاعلالمرورجلبف

.مختلفةبأشكال

:سماته•

• ‘timeless ’ contentبوقتمحددغتر

Highومفيدقيم•  value

•a  longer  lifespanطويلةحياةدورة

:أشكاله•

•‘how -to ’ articles ءعملكيفيةمقالات  ي
.معير سر

•video  tutorials التعليميةالفيديوهات 

•FAQs انتشاراالأكترالأسئلة 

•case  studies .العمليةالحالات 

•list  articles .القوائممقالات 



ي
عصف ذهنر

!!! أيهما أختار الموضوعي أم المستدام ؟؟؟



ي الرقمي
أنواع المحتوى التسويق 

يالمحتوى:ثالثا•
الالزوسري    عالتسويق 

Ephemeral:يمحتوى
رقميتسويق 

ةزمنهومدةلحظر تتعدىلاجداقصي 

نداتمثل:ساعة24 –عةالشياليوميةالي 

–ةالفوريالتحديثات–الواحداليومعروض

Stories



وسائل تسويق المحتوى الرقمي

Social Mediaمنصات التواصل الاجتماعي •

ي •
 Professional social mediaمنصات التواصل المهت 

Microbloggingمواقع التدوين المصغر •

كة• Official website الموقع الرسمي للشر

Smart phone Appsتطبيقات الهاتف المحمول •

Blogsالمدونات •

Forumsالمنتديات •

ونية • Eالموسوعات الإلكت  - Wiki

Social Catalogمواقع الأدلة الاجتماعية •

Event managementمواقع الفعاليات •

 Product reviews  مواقع استعراض السلع•

Content Sharingمواقع تشارك المحتوى •



كة-1 ي الرسمي للشر
ر
ون الموقع الإلكي 

Website:نتموقعيعد كةلكلالانت  ةرقميتسويقيةأداةعنعبارةمنظمةأوسرر

كةالأساسيةالواجهةباعتبارههامة باسمهاالرسميلناطقابمثابةوهوللشر

.الصحفيةوالبياناتالموثوقةوالتصريحاتالمعلوماتعلىباحتوائه

كةمنتجاتعنمعلوماتعلىأيضاويتوي    ح جاكاتلوبذلكممثلاخدماتهاأوالشر

كةتعريفايضمكما،رقميا .وعهاوفرمعها،التواصلوقنوات،إنشائهاوقصةبالشر

كاتتقومكما ويدالشر عترلأخبارانشرعلىالمتصفحير لمساعدةبروابطمواقعهابت  

نت RSS–Share–Blog–Social)ك  الأخبارهذهمناقشةحت أوالانت   media  

accounts).

: ومن مزايا الموقع كأداة لتسويق المحتوى الرقمي

.التكلفة المنخفضة مقارنة بالوسائل الورقية المطبوعة-1

كة على الموقع بالحداثة -2 .تتمتر  معلومات وأخبار الشر

.سهولة الاستخدام وسرعة الوصول الى الجمهور سواء الحالىي أو المتوقع -3

ونيا-4 .استدامة المحتوى المنشور وأرشفته إلكت 

اء أونلاين-5 ونية للشر .يمكن استخدامه كمنصة تجارة إلكت 



المدونات-2

كنتمبسيطةبرامجبواسطةادراجهايتمالشبكةعلىشخصيةيومياتهي•

عترجالصنفهذامنمدونةوأول،الشخصيةوالاراءالمعلوماتكتابةمنالفرد

،دايفإلىمنسوبةوهي1994أكتوبرإلى مجويت  امجأحدمتر ونيةالتر كترالأالالكت 
ً
.منيلااسمتحتومطوره،شيوعا

نت،تطبیقاتمنتطبیقبأنهاالمدونةوتعرف• إدارةنظامخلالمنیعملالانت 

يالمحتوى،
 
نتشبكةعلىویبصفحةعنعبارةصورهأبسطوف علیهارتظهالانت 

یتحكمدمحدعددمنهاینشرتصاعدیازمنیاترتیباومرتبةمؤرخة(مدخلات)تدوینات

.المدونةناسررأومدیرفیه

نتمدوناتوتعتتر• الانت 
ً
أوBlogهوالجدیدالإعلامتطبیقاتأهممنواحدا

ونیةیومیاتكصحیفةتوصيفهاويمكن،Weblogلوجویب عنبرتعفردیةإلكت 

،موضوععلىوتركزصاحبها نأویمكنالمحلیة،الأخبارأوالسیاسةمثلمعير 

صوتیاتوالوالفیدیووالصوربالنصوص،تنشروهيیومیة،مذكراتعنعبارةتكون

,Blogger:المدوناتبرامجأهمومنأخرى،لمدوناتوصلاتوتحمل  

LiveJournal,  Open  Diary,  TypePad , WordPress,  



أنواع المدونات
:والعرضالتقديملأسلوبوفقاالتقسيم

النصيةالمدونات•

يالمدوناتوهي
 
يالتقليديشكلهاف

يتحتويوالت 
 
.فيديومقاطعأوصورتعززهابالأساسنصيةتدويناتعلىالغالبف

يالمحتوىمدونات•
(Podcasts)الصون 

ي
 
يوتحميلهامشاركتهايتمصوتية،ملفاتمنيسجلهماإليهايرفعبهخاصةقناةمدونلكليكونالمدوناتهذهف

 
.الأحيانضبعف

(Vlogs)الفيديومدونات•

هبنليقومآخرينمعأوبمفردهالفيديومقطعبتسجيلالمدونيقومحيثالتدوينات،أساسهيهناالفيديومقاطعتكون علىسرر

.المدونة

(Linklogs)الروابطمدونات•

ورةيرىلمواقعروابطبوضعالمدونويقومالأخرى،بالأنواعمقارنةمنتشرغترالمدوناتمنالنوعهذا .زيارتهاصر 

(Photoblogs)الصورمدونات•

يالاسهابدونصورمشاركةعلىبالأساستعتمدمدوناتوهي
 
يللزوارويمكن.المدونمنعليهاالتعليقف

 
علىقالتعلىيالغالبف

.الصور

(Tumblelogs)الوسائطمتعددةمدونات•

يTumblrتمبلرموقعمدوناتهوالنوعهذاعلىمثالوأشهر
والفيديوكالصوتالوسائطمنالعديدنشرمنالمستخدمتمكنوالت 

يوالنصوصوالصور
 
ةتدويناتف .يمكنماوبأسرعالحجمصغتر

ةليستولكنهاالأخرىالأنواعبعضوهناك• النصوصومدوناتSketchblogsالرسوماتكمدوناتذكرهتمبمامقارنةمنتشر

.Typecastsضوئياالممسوحة



أنواع المدونات

:للمضمونوفقاالتقسيم

يالآخرينلمشاركةأفراديصممهاشخصيةصحفوهي،والآراءللأخبارالشخصيةالمدونات•
 
لمتعلقاالإخباريالتواصلعمليةف

.ذاتهمعنوالتعبتروعائلاتهمبحياتهم

ويدوتهتم،والتعليقاتالأخبارمدونات• اتبالأخبارالناسبت   يتختلفماوغالباوالتعليقاتوالتفستر
 
هاف الإعلاموسائلعننشر

.التقليدية

وي    جمدونات• .المستهلكير وخدماتوالتسويقوالإعلانالت 

.والمهنيةوالأعمالالمالمدونات•

.والعاملير الإدارةبير النظرووجهاتالرأيلتبادلالداخليةالمؤسسيةالمدونات•

يالمدوناتمزايا
 
:الرقميالمحتوىتسويقف

كةيومياتنشر• .للشكةالداخليةالأحداثلأهمالجمهورومشاركةالشر

كةمنتجاتعنمستدامةمقالاتنشر• .الشر

.الرقميالمحتوىعلىالتعليقاتتحريرإمكانيةخلالمنالمحتوىمعللتقاعلمساحةإعطاء•



ونية-3 الموسوعات الإلكي 

(Wikiالويكي)

يثحمنها،الموجودوتعديلمحتوياتبإضافةللمستخدمير تسمحويبمواقععنعبارةهي•

كةبياناتقاعدةدورتلعب الموسوعةوهوWikipediaموقع،المواقعهذهأشهرجماعية،مشت 

ي
يWikiالويكيوكلمة،العالملغاتبمعظمالمقالاتملايير تضمالت 

قواعدمنبسيطنوعتعت 

يالبيانات
يتعملالت 

 
نتشبكةف ي.الانت 

 
بإنشاءوبوليوفكننغهامواردمنكلقامم1995عاموف

شكلوالذيWikiWikiWebوهوويكيموقعأول
ً
مجتمعا

ً
متعاونا

ً
يمكنحيثللجميع،مفتوحا

ييشاركأنشخصلأي
 
.الموقعمحتوياتوزيادةتطويرف

ةويكيبرامجظهرتوقد• امجهذهعلىالمواقعمنالكثترواعتمدتكثتر سيطتبهووالهدفالتر

يوالتعاونالمشاركةعملية
 
 ,:عالمواقهذهأمثلةومنممكن،حدأقصىإلىالمحتوياتتطويرف

Wetpaint , Wikia , Wikimedia,  Wikispace

:الرقميالمحتوىتسويقكأداةالويكيمزايا

كةعنرقميمحتوىكتابة• .عنهاتعريفيةكنبذةالشر

يةالرموزعنرقميمحتوىكتابة• كةالبشر .مالشر

.معينةتجاريةعلامةتاري    خعنالرقميالمحتوىكتابة•



المنتديات-4

يوالآراءالأفكاربعرضتسمحخاصةبرامجعنعبارةهي•
 
الموضوعاتأوالقضاياف

يالمشاركير أوللمستخدمير الفرصةواتاحةالموقع،علىللمناقشةالمطروحة
 
ليهاعالردف

،ومناقشتها
ً
علىقيوددونالمطروحة،الأفكارأوالآراءضدأومعذلككانسواءفوريا

يالقيودباستثناءالمشاركير 
التحكموالضبطنظامخلالمنالمنتدىمسئولويضعهاالت 

نامجعلىالمقام .التر

يالبديلوالإعلاموالتفاعلالمشاركةتطبيقاتمنواحدةوهي•
مابالشبكةبهاجاءتالت 

فيهبدأتالذيالعام1995عامحوالىيإلىيعودنشاطوهي،رأيهمعنالتعبترللجميعيحقق

يالمنتديات
 
.الظهورف

عتالمنتدياتاستخدامانحشمؤخرا• يوسرر
 
اعيالاجتمالتواصلمواقعظهورمعالاختفاءف

ي
.ملحوظةبشكلمكانهاحلتوالت 

يالمنتدياتمزايا
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

.التجاريةوالعلاماتللمنتجاتتجارب  همعنالمستخدمير بير التعليقاتمشاركة•

.الرقميةوسمعتهاالتجاريةالعلاماتعنللمعلوماتموثوقمصدر•

اكمجانية• الاستخداموسهولةالاشت 



مواقع التدوين المصغر-5

•Microblogging ثابةبمتعتترشخصيةوصفحاتحساباتبانشاءتسمحاجتماعيةشبكاتتقدمهاخدماتعنعبارةهو 

ةرسائلعنعبارةهيالتدويناتأنغترمدونات، 280تتجاوزلاقصتر
ً
الهواتفأجهزةوعلىالويبعلىومشاركتهالعرضهاحرفا

منصةعلىاءبنالمطورةالمكتبيةالتطبيقاتمختلفعترأونفسهالموقععترسواء)الويبعترإماالتدوينويتمالمحمولة،

الموقع،تطوير

JaikuإلىبالاضافةالمصغرللتدوينموقعأشهرTwitterويعتتر• , Plurk , Tumblr  , Qaiku , Google  Buzz,  .

:الرقميالمحتوىلتشويقالمصغرالتدوينمزايا

كةعنالعاجلةالاخبارنشريمكن• .الشر

يالمحتوىنشريمكن•
.معير بحدثالمرتبطالقصتر(الموضوعي)الوقت 

.قصترنصىيمحتوىمعوالفيديوهاتالصورنشريسهل•

يرئيسيةكوسيلةالهاشتاجاتاستخدام•
 
يالمحتوىإنتاجف

التسويق 



مواقع تنظيم الفعاليات-6

•Events موالتحكالفعالياتتنظيمبغرضتستخدمالمواقعمنالنوعيةهذه 

تحديدخدماتإستخدامالمواقعهذهيمكنكما،المدعويير الأشخاصبعدد

ونيةالمواقعهذهيمتر مما.التجمعموقعلتحديد(LBS)الجغرافيةالمواقع الإلكت 

،التحديثإمكانية ي
وبالتالىيوالزمانالموقعتغيترللفعاليةالداعفيمكنالتلقان 

ةالتغيتربهذاالمدعويير كلسيعرف ومن.ةحدعلىكللإبلاغهمالحاجةدونمباسرر

Tweetvite:رقمياالفعالياتتنظيممواقعأشهر  , Eventful,  Meetup.

يرقمياالفعالياتتنظيممواقعمزيا
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

.حديثةبمعلوماتومناسبتهالمؤتمرأوالحدثعنمقالاتنشريمكن•

.الموقععترالحدثعنتفاعلىيأومصورمحتوىيمكن•

.الموقععلىبأولأولالتحديثاتنشريتم•



الأدلة الاجتماعية-7

•Social  catalogsموقعمثلالاجتماعية،أوالمهنيةالتخصصاتبمختلفالتواصلوسائلبتجميعتهتممواقع

فيهيةالسياحيةللأماكنكتالوج360كايروموقع،والمستشفياتللأطباءكتالوجيعتترفيسيتا بالقاهرة،والت 

yellowموقع  pagesكاتكتالوج . والخاصالعاموالقطاعللشر

يالاجتماعيةالأدلةمزايا
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

يجدامهمة•
 
يمحتوىتقديمف

كةعنتعريق  .ومنتجاتهاوفروعهاالشر

يجدامهمة•
 
كةالتواصلبمعلوماتالجمهورتزويدف بالشر

يأيضامهمة•
 
كةوربطهامعينةصناعةعنمقالاتنشرف بالشر



مواقع تشارك الصور-8

(Photo  Sharing)تمنحكحيثالفوائدمنالعديدالمواقعهذهتقدم
ً
يمكنكمكانا

تصميماتأورسوماتأوصوركانتسواءالفنيةالأعمالوعرضوتخزين،حفظ،فيه

كة deviantArt:مثللها،النقدأوالإعجابوإبداءرؤيتهامنالناسيتمكنحيثللشر , 

Flickr,  Photobucket,  Picasa,  SmugMug,  Zooomr.

كةيوجدفلاالمواقع،هذهأهمهوانستجرامموقعويعتتر حساباتهاتخلوالآنسرر

ياستخداماالأكترالمواقعقائمةضمنمنوهوالانستجراممنالرسمية
 
ليجالخدولف

ي .تحديداالعرنر

يالصورتشاركمواقعاستخداممزايا
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

.وعرضهابحرفيةالمنتجاتتصوير-1

كةأخبارتقديم-2 ةبصورالشر .حدثكلعنمعي 

ةبصورمرفقةمستدامةمقالاتنشر-3 .معي 



مواقع تشارك الفيديو والبث-9

Video  Sharing  & Streamingي
 
إيجاديمكنالمواقعمنالنوعيةهذهف

هذهمعظمتقدمكماوتقييمها،المرئيةالفيديومقاطعمنالعديدعنوالبحث

ها، وإعادةالآخرىالإجتماعيةالمواقععلىمشاركتهاخدمةالمواقع ويمكننشر

ةللمدوناتإضافتهاأيضا ستخداماطريقعنالفيديوإنشاءكذلكويمكن.مباسرر

تك ةالمواقعلهذهالمقاطعورفعالمحمولجهازكأوالخاصةكامتر دونمباسرر

.الكمبيوترجهازلاستخدامالحاجة

ةالمحمولعلىالبثيمكنكالمباسررالبثمواقعوباستخدام يمباسرر
 
أيف

المتفرجير يمكنحيثالتفاعل،إمكانيةهوالبثخدماتيمتر ومما.وقت

معكالتواصل
ً
يفورا

 
رأشهومن.عليهمالرديمكنككماالبثلحظةنفسوف

Sevenload :الفيديووبثتخزينمواقع , Viddler  Vimeo,  YouTube  

Dailymotion,  MetacafeTik  Tok,  

يالفيديوتشاركمواقعاستخداممزايا
 
:ميالرقالمحتوىتسويقف

كةباسمقناةتدشير • يالمحتوىلنشرالشر
.عليهاالمرن 

.المشاهدينمعوالتفاعلالتعليقاتعلىالرد•

ةطويلةمتنوعةفيديوهاتتقديم• .متنوعرقميبمحتوىوقصتر



مواقع تشارك الفيديو والبث

ي تسويق المحتوى الرقميTik Tokمزايا استخدام التيك توك 
 
:ف

ي ترفيهي جذاب ومشاركته مع المستخدمير  صناعة محتوى-1
.مرن 

ي بالتعاون مع التيك توكر-2
.نشر المحتوى المرن 

Hashtag challengesالهاشتاجإنشاء ونشر محتوى عن تحديات -3

ي-4
 
اف Tik Tok for business تطوير حساب أعمال بمحتوى احت 

.التيك توكترينداتانتاج محتوى متوافق مع -5

6-Cross -promotionي التيك توك وربطه بمختلف الحس
 
اباتإنتاج وتشارك المحتوى ف

.إنتاج المحتوى بالبث المباسرر مع العملاء مثل جلسات الإجابة عن الأسئلة-7



مواقع تشارك المقاطع الصوتية-10

(Music  & Audio  Sharing):

عالمقاطالآخرينمشاركةيمكنكالمواقعمنالنوعيةهذهبإستخدام

،الصوتية علىراديوخدمةيقدمالمواقعهذهبعض.والموسيق 

نت امجأوالمحتوىنوعيةتحديديمكنكحيثالانت  يالتر
الإستماعتودالت 

يمكنكذوقك،يناسبماعلىالحصولثمومنلها
ً
جديدالإكتشافأيضا

منو.المستمعير بير شعبيةلهوماحديثهوماعلىالتعرفخلالمن

ccMixter :المواقعهذهأمثلة , Pandora  Radio,  Spotify,  Last .fm,  

ReverbNation  , ShareTheMusic , The  Hype  Machine,  Groove  

Shark,  SoundCloud,  Bandcamp,  SoundClick.

تسويقلخدمةالصوتياتتشاركمواقعتوظيفمزايا

:الرقميالمحتوى

كةإذاعةتدشير - .للشر

.بودكاستتدشير -



عن المنتجاتمواقع استعراض المراجعات -11

(Product  Reviews):

اءالىنحتاجقد ترواإشمنرأيلمعرفةالآراءمواقعزيارةيمكنكبالتالىحديثكمبيوترجهازأوجديدة،سيارةسرر

،الىيوالإستخدامالزمنلعواملتحملهومدىالمنتججودةمعرفةيمكنككمالها،وتقيمهمقبلكالسلعهذه ومي

يالآخرينرأىومعرفةالسلعإستعراضمواقعزيارةخلالفمن
 
اتهاف راءالآبعضعلىستحصلومواصفاتهاممتر 

ي
اءلبعضترجعالت  يالختر

 
يالمستهلكير رأيستجدأنككماالمجال،ف

 
عنواضحةصورةلإعطائكالتقييمنهايةف

اتهوعنالمنتج epinions:المواقعهذهأمثلةومن.ممتر  , MouthShuttripadvisor

يالسلعاستعراضمواقعتوظيف
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

.المستهلكير بواسطةالمنتجالمحتوىمنالاستفادة-

!(العكسأو).التجاريةللعلامةوالمكانةالسمعةتدعيم-



مواقع الأسئلة المتداولة-12

(Community  Q&A):

.بذهنكتدورقدلأسئلةمحددةإجاباتعلىالحصوليمكنكالمواقعهذهخلالمن

frequentlyوالأجوبةالأسئلةفمواقع  asked  questionsويقومسؤالبتقديمتقوم

طائكلإعالإجابةبتعديلدرايةلهمنكليقومثمومنإجابات،بتقديمالمستخدمون

اكيمكنككما.ممكنةإجابةأدق يالإشت 
 
وعللموضلماالغترمنطرحسؤالمتابعةف

إحتمالاتفبالتالىيالمعلوماتمنمعينةنوعيةمتابعةحت أولديكأهميةمن

:المواقعهذهامثلةومن.نهائيةلاالإستفادة

•Askville , EHow,  WikiAnswers , Yahoo!  Answers,  ask .com.

يالمتداولةالأسئلةمواقعتوظيف•
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

.أسئلتهمعنوالإجابةالعملاءمشكلاتبحلمرتبطمحتوىإنتاج•

يالمستهلكير قبلمنالمنتجالمحتوىمنالاستفادة•
 
(عكسالأو)السمعةدعمف



مواقع الشبكات المهنية-13

•Professional  SMالتواصلشبكاتمواقعمننوعوهي، لالعمبأربابمرتبطةولكنهاالاجتماعي

المثالسبيلعلىمعينة،مهنةلأربابمتخصصةاوعامةتكونوقدالمختلفة،والمهنوالموظفير 

, GoodReads.الإنتاجونشروصناعةالكتببقراءةالخاصةالاهتماماتلمشاركة، ي
 الروان 

Researchgate  ,  academiaالاكاديميةالمهنولأصحابالبحثيةالاهتماماتلمشاركة.

linkedinيواسعبشكلتستخدممهنيةاجتماعيةمنصة
 
رصًافالمنصةتوفر.العملىيالعالمف

ائف،وظعنللبحثإنلينكداستخداميمكن.الأعمالوتواصلالمهنيةالشبكاتوتوسيعلبناء

،وتوظيف ،والعملاءالزملاءمعوالتواصلالموظفير  .مهنيةسمعةوبناءالمحتملير 

لأفرادليمكن.الشخصيةالتجاريةالعلامةوبناءالشخصىيللتسويققويةأداةإنلينكديعتتر

كات .والمصداقيةالثقةوتعزيزالاهتماملجذبوالمفيدالصلةذيالمحتوىنشروالشر

اإنلينكديوفر
ً
كاتنيمك.قويةمهنيةاتصالاتشبكةوإنشاءالوظائفعنالبحثإمكانيةأيض للشر

ملياتعوتحسير المحتملير المرشحير معوالتواصلالعملفرصلنشرإنلينكدمنالاستفادة

.التوظيف

يالمهنيةالشبكاتاستخداممزايا
 
:الرقميالمحتوىتسويقف

يمحتوىإنتاج
.المهنةلأربابمفيدمتخصصمهت 

كةداخلبالكفاءاتالخاصالمحتوىتسويق .الشر



مواقع التواصل الاجتماعي-14

،ردشةالد،الفيديوالفورية،المراسلة)خلالمنبعضبعضهمالأعضاءبير والتفاعلالتواصلعلىالمواقعهذهتساعد•

.والمجتمعاتالنقاشمجموعاتالملفات،تبادل

افعالةمواقعهيالاجتماعيةوالشبكات•
ً
يجد

 
اكم،والأصدقاءالمعارفمنمجموعةبير الاجتماعيةالحياةتسهيلف

يالتواصلمنأيضاوتمكنهمسنواتطولوبعدالبعضبعضهمالاتصالمنالقدامالاصدقاءتمكن
وتبادليوالصوتالمرن 

هاالصور يالإمكاناتمنوغتر
.بينهمالإجتماعيةالعلاقةتوطدالت 

يالتواصلللأفرادتتيحوهي•
ر
يمجتمعف

اضر كةالالاهتماماتفيهيتبادلونإجتماعمالورأسعلاقاتوتكوينافي  مشي 

هاوالفيديوهاتوالصورالموضوعاتمنعددبنشرالمواقعهذهخلالمنويقومونالمختلفة،والآراء .الأنشطةمنوغي 

Hi،سبيسماى،بوكالفيس:أشهرها• 5 , LinkedIn,,  Ning,  Orkut,  Plaxo,  Tagged

يالمواقعهذهمزايا
ر
:الرقميالمحتوىتسويقف

يالمتعددةالوسائطكلمنالاستفادة-
يتوفرهاالت 

 
.المحتوىإنتاجف

كةالرسميللموقعتسويقيةإحالاتتعتتر- .للشر

.بإستمرارالمحدثالموضوعيالمحتوىإنتاج-

.الجمهورمعالتفاعل-



ونية-15 مواقع التجارة الالكي 

نت تسمح للأفراد والشر ونية هي منصات عتر الإنت  كات مواقع التجارة الإلكت 

نت اء المنتجات والخدمات عتر الإنت   رقميًا تعتتر هذه المنصات بدي. ببيع وسرر
ا
لا

ثل أمازون، م. للمتاجر التقليدية وتوفر تجربة تسوق مريحة ومرنة للمستهلكير 

E bay، AliExpress ، ي إن جوميا، على بابا
ها.... ، تطبيق سر .وغتر

ي تسويق المحتوى ا
 
ونية ف :لرقميمزايا توظيف مواقع التجارة الالكت 

ي يمكن  Advertorialتتيح هذه المواقع مساحات للإعلانات التحريرية •
والت 

ي لمختلف العلامات التجارية الاستفادة منها
.كمحتوى تسويق 

نتجات للمستهلكير  عن مالاجابيةبالإضافة من الاستفادة من التعليقات •

كة . الشر



قوالب تسويق المحتوى الرقمي

الهاشتاج•

النصوص•

الصور •

الفيديوهات•

 Animation الرسوم المتحركة•

الإنفوجرافيك•

ونية• يدية الالكت  الرسائل التر

البودكاست•

الميمز•



(الوسوم)الهاشتاج

ي(#العلامةبرمزالمسبوقةالكلمات)
 
اتيجيةإطارف تخداماسيتمالرقميالتسويقاست 

أواريةالتجبالعلامةالمرتبطالمحتوىمعالمستخدمير وتفاعلرؤيةلزيادةالهاشتاجات

.كلمات5عنيزيدالاويفضلالمنتج،

:التسويقيةللهاشتاجاتفيما يلىي بعض الاستخدامات الشائعة 

.زيادة الوعي بالعلامة التجارية. 1

وي    ج لمنتجات محددة . 2 .الت 

ي الحملات التسويقية. 3
 
مذهل أو _صيف#سبيل المثال، : المشاركة ف

.المدارس_إلى_العودة_عروض#

.كريم_رمضان#الثلج أو _دلو_تحدي#: متابعة الاتجاهات الحالية. 4

ول إلى المستقبل للوص_تكنولوجيا#على سبيل المثال : الوصول إلى جمهور مستهدف. 5

ي التكنولوجيا .محتر

يوالشائعةالمناسبةالهاشتاجاتاختيارالمهممن
يةالتجارالعلامةمعتتناسبوالت 

اصلالتومنصاتعلىوالتحليلالبحثأدواتاستخدامويمكن.ترويجهالمرادوالمحتوى

.المستخدمةالهاشتاجاتأداءوقياسالشائعةالهاشتاجاتلتحديدالاجتماعي



النصوص

ي أي شكل من أشكال الكتابة ا( التغريدات والمنشورات والمقالات والمدونات والمراجعات)
 
لرقمية أي نص يمكن إنتاجه أو توظيفه ف

ي وهيسمات رئيسية 10التسويقية، وحدد بعض الباحثون 
:لنصوص المحتوى الرقمي التسويق 

اجاذبًاالمحتوىيكونأنيجب:جاذبية.1 ً اوينعناستخدامطريقعنذلكتحقيقيمكن.المستهدفللجمهورللاهتمامومثتر

ة .الانتباهيلفتمشوقومحتوىمثتر

ةجملاستخدم.القراءةوسهلواضحًاالمحتوىيكونأنيجب:القراءةوسهولةوضوح.2 بةكتاوأسلوبمرتبةوفقراتقصتر

.الرسالةفهملتسهيلمباسرر

لية،عمنصائحمفيدة،معلوماتتقديمخلالمنذلكيمكن.للقارئمضافةقيمةالمحتوىيقدمأنيجب:مضافةقيمة.3

.للمشاكلحلولأوإلهاميةأفكار

ام.4 موجزًاالمحتوىيكونأنيجب:الوقتاحت 
ا
يوفعالً

 
وريةالصر غتروالتكراراتالمطولةالجملتجنب.المهمةالرسالةنقلف

.فعالبشكلالأفكارعنللتعبتربحذروالعباراتالكلماتواستخدم

يللمنصةالمحتوىبتكييفقم:للمنصةملاءمة.5
هاسيتمالت  الرسالةتوجيهومناسبتنسيقاستخدامعلىاحرص.عليهانشر

يدأوالمدونةأوالاجتماعيالتواصلموقعكانتسواءمنصة،لكلالمستهدفللجمهور يالتر
ون  .الإلكت 



النصوص

االمحتوىاجعل:متعددةوسائطاستخدام-6
ً
امتنوع

ً
والفيديوالصورمثلمتعددةوسائطاستخدامخلالمنومشوق

ييساعدهذا.البيانيةوالرسوم
 
.الجمهورمعوالمشاركةالتفاعلتعزيزف

اتالكلماستخدم.معهالتفاعلوزيادةالمحتوىرؤيةلزيادةالبحثلمحركاتالمحتوىبتحسير قم:SEOال استخدام-7

يالمحتوىمركزلتحسير المؤثرةوالعناوينالجيدوالوصفالمناسبةالرئيسية
 
.البحثنتائجف

لإثراءقويةسيلةوالقصصتعتتر.فعالبشكلالتسويقيةرسالتكلإيصالوالحكاياتالقصصاستخدم:القصصاستخدم-8

.التجاريةالعلامةمعالعميلتواصلوتعزيزالاهتماموجذبالمحتوى

.وتحسينهحتوىالمفعاليةلتقييمالرقميوالتسويقالويبتحليلاتواستخدمالمحتوىأداءبمراقبةقم:وتحسير اختبار-9

الأداءسير وتحأفضلبشكليعملمالتحديدالجمهورتفاعلوقياسمختلفةكتابةوأساليبمختلفةعناوينبتجربةقم

.مستمربشكل

والرسائلاتالتعليقعلىبالردقم.فعّالبشكلمعهموتفاعلالجمهورواستفساراتلتعليقاتاستجب:للجمهوراستجابة-10

والولاءالثقةلتعزيزالجمهورمعقويةعلاقةببناءوقم



الصور

يالصورةتعتتر(جرافيكيتصميم/رسوم/360/بانورما/ثابتة/متحركة)سواءالصور
 
ف

يالمحتوى
يالرقميالتسويق 

 
:أهمهامزاياعدةتحققلأنهالأهميةغايةف

ذابةوالجالملونةالصورإن.الجمهورانتباهلجذبفعالةأداةالصورةتعتتر:الانتباهجذب•

.المقدمالمحتوىإلىالعير وجذبالانتباهجذبعمليةوراءالوقوفتستطيع

يالاتصالتعزيز•
ياتصالبناءعلىالصورةتساعد:العاطق 

لخلامن.الجمهورمععاطق 

ةالصوراستخدام يالمعتر
كاتيمكنعاطفية،قيمةتحملوالت  جاريةالتوالعلاماتللشر

.مؤثرةبطريقةرسائلهاوإيصالالجمهورمعأفضلبشكلالتواصل

يالصورةتساعد:المفهومتوضيح•
 
عبةالصالمعلوماتأوالمعقدةالمفاهيمتوضيحف

أكترجعلهاوالأفكارلتبسيطوالمخططاتالتوضيحيةالرسوماستخداميمكن.إليهاالوصول

.للجمهوروفهمًاوضوحًا

هاوالتجاريةالعلامةهويةبناءمنأساسيًاجزءًاالصورةتعتتر:البصريةالهويةبناء• من.تمتر 

يالصوراستخدامخلال
كايمكنالتجارية،العلامةوشخصيةقيمتعكسالت  تعزيزتللشر

ها .المستهدفالجمهورمععلاقةوبناءتمتر 



الفيديوهات

ةالطويلة) يوفعالةةقويأداةتعدالرقميةالتسويقيةالفيديوهات(القصرومتناهيةوالقصتر
 
ف

اتيجيات :تاليةالمزاياتحققانهاحيث.الرقميالمحتوىتسويقاست 

كنيم.وسمعيةمرئيةبطريقةوالمعلوماتالرسالةنقليمكنهالفيديو:الإيصالقوة.1

بشكلالمحتوىلإيصالالحقيقيير والأشخاصالمتحركة،والرسومالمتحركة،الصوراستخدام

.ومؤثرمشوق

توىالمحمنأكتربشكلالجمهوروتفاعلمشاركةعلىتشجعالفيديوهات:الجمهورتفاعل.2

.النصىي

حالفيديوهاتاستخداميمكن:والخدماتالمنتجاتتوضيح.3 شكلبوالخدماتالمنتجاتلشر

اتاستعراضيمكن.وواضحمفصل دمة،الخأوالمنتجاستخدامكيفيةوعرضوالفوائدالمتر 

.أفضلبشكلفهمهاعلىالجمهوريساعدوهذا

يتساهمأنللفيديوهاتيمكن:العلاقةبناء.4
 
ريةالتجاالعلامةبير قويةعلاقةبناءف

تجربةيروتوفالتجارية،للعلامةوالشخصيةالروحلإظهارالفيديوهاتاستخداميمكن.والجمهور

.للمشاهدينوشخصيةتفاعلية

اصلالتومنصاتعترللمشاركةمناسبةالفيديوهات:الاجتماعيةالمنصاتعترالانتشار.5

يالجذابللمحتوىيمكن.وتويت وإنستغراموفيسبوكيوتيوبمثلالاجتماعي
ينتشرأنقوالشر

.المنصاتهذهعترواسعةبشعة



الإنفوجرافيك

(Infographic) يالتواصلأشكالمنشكلهو 
والنصوصوالصورالرسوماتبير يجمعالمرن 

يالانفوجرافيكاستخدامويحقق.الفهموسهلبصريبشكلمعلوماتلتقديم
 
وىالمحتف

ي
:منهامزاياعدةالتسويق 

وموالرسوالرموزالرسوماتالانفوجرافيكيستخدم:للمعلوماتوبصريًاسريعًاتصورًايوفر•

.وبصريسري    عبشكلوتصورهاالمعلوماتلتبسيطالتوضيحية

الانفوجرافيكيعتتر:والمشاركةالتفاعليعزز•
ا
شكلً

ا
سائلوعتروالانتشارللمشاركةقابلا

.الاجتماعيالتواصل

ييسهم•
 
يهميسفإنه،للانفوجرافيكالبصريةالطبيعةبفضل:والفهمالذاكرةتعزيزف

 
تعزيزف

يمهمًاهذايعتتر.للمعلوماتوالفهمالاستيعاب
 
أوعقدةالمالمفاهيمعلىالضوءتسليطف

.ألضخمةوالبياناتالإحصائيات

ييساهمأنللانفوجرافيكيمكن:والمصداقيةالتجاريةالعلامةيعزز•
 
ةقويصورةبناءف

،وممبسطبشكلالمعلوماتتقديميتمعندما.مصداقيتهاوتعزيزالتجاريةللعلامة ي
يمكنرن 

كأن ايت 
ً
يالثقةويعززالجمهورلدىإيجابيًاانطباع

 
.التجاريةالعلامةف

.مضافةقيمةتوفترعلىيركز•

أنوىالمحتلتسويقيمكنومفيد،قيممحتوىتوفترخلالمن:المستخدمتجربةيحسن•

هورللجموموجهومنظممبسطبشكلالمعلوماتتقديميمكن.المستخدمتجربةيحسن

.المقدمالمحتوىمنوالاستفادةبالرضايشعريجعلهمماالمستهدف،



ونية يدية الالكي  الرسائل الي 

يديةالرسائلتوجيهيمكن• يكمحتوىالمستهدفللجمهورالتر
كة،رقميتسويق  للشر

:أهمهامزاياعدةذلكويحقق

يديةللرسائليمكن:عملاءبياناتقاعدةبناء• يتساعدكأنالتر
 
بياناتقاعدةبناءف

يدعناوينجمعيمكنك.مستهدفةعملاء يالتر
ون  الحاليير العملاءمنالإلكت 

يتيحاهذ.بكالخاصةالبياناتقاعدةإلىوإضافتهاخدماتكأوبمنتجاتكوالمهتمير 

ةومخصصمستهدفةرسائلوإرسالالمستهدفالجمهورمعالمباسررالتواصللك

.لهم

يديةالرسائلاستخداميمكنك:وشخصىيفعّالتواصل• معالمباسررللتواصلالتر

لمالمستاسمتحملشخصيةرسائلإرساليمكنك.المستهدفوالجمهورالعملاء

ثقةوقويةعلاقةبناءعلىيساعدهذا.لهمبالنسبةومهممخصصمحتوىوتقديم

.العملاءمع

يدية،الرسائلخلالمن:التجاريةبالعلامةالوعيتعزيز• بالعلامةالوعيتعزيزيمكنكالتر

كةأخبارإرساليمكنك.الجديدةوالخدماتالمنتجاتوتروي    جالتجارية ديثاتوالتحالشر

ويجيةوالعروض .التجاريةالعلامةإبقاءعلىيساعدهذا.والمهتمير للعملاءالت 



البودكاست

يPodcastالبودكاست
لنقلةكوسيلالصوتيستخدمالرقميالتسويقأشكالمنشكلهوالتسويق 

يوالمحتوىالمعلومات
:الرئيسيةالمزايابعضوله.الجمهورإلىالتسويق 

ييساعدأنللبودكاستيمكن:الثقةبناء•
 
داماستخخلالمن.الجمهورمعقويةعلاقاتبناءف

هالمضيفصوتسماعللمستمعير يمكنالصوت، ةوتعابتر غترمحتوىالتوفتريمكن.صوتهونتر

يالشخصيةوالمحادثاتالرسمي
يتساعدالت 

 
يوالارتباطالثقةبناءف

.الجمهورمعالعاطق 

.شاملومتنوعمحتوىلتنفيذللمضيفالكاملةالمسوحاتالبودكاستيمنح:المحتوىتنوع•

ينضيوفاستضافةيمكن .لفةمختمواضيعحولعميقةومناقشاتبمقابلاتوالقيامممتر 

اعيالاجتمالتواصلمنصاتعترينتشرأنللبودكاستيمكن:والمشاركةالانتشاراحتمالية•

بكاتالشعترأوأصدقائهممعلديهمالمفضلةالحلقاتمشاركةللمستمعير يمكن.والمشاركة

يللمحتوىوالانتشارالوعيزيادةعلىيعملمماالاجتماعية،
.تقديمهيتمالذيالتسويق 

ييسهمأنللبودكاستيمكن:التجاريةبالعلامةالمعجبير قاعدةتوسيع•
 
دةقاعتوسيعف

نةمعيحلقةإلىماشخصيستمعأنبمجرد.المنظمةأوالتجاريةللعلامةوالجمهورالمعجبير 

يقوموقدالحلقاتمنالمزيدإلىللاستماعسيعودأنهاحتماليةهناكفإنبها،ويستمتع

.رواجهوتعزيزالبودكاستنشريعززمماالآخرين،معبمشاركتها



الميمز  Memes

نتميم يتمقصترنصأوفيديوأوصورةإلىيُشترمصطلحهوالإنت 

نتعترتداوله أصبحتوقد.طريفةأوساخرةرسالةويحملالإنت 

نتثقافةمنيتجزألاجزءًاالميمات ،والتواصلالإنت  دوقالاجتماعي

يبمامجالاتعدةعلىأثرت
 
،التسويقذلكف يويمكنالرقمي

فهاتوظ 

ي
 
يمحتوىإنتاجف

وساخر،هزلىيتسويق 

:استخدامهامزاياومن

.والمشاركةالتفاعلزيادة•

.التجاريةالعلامةتذكرتعزيز•

.يدياوالكومالفكاهةوترعلىتلعبلانها:قربًاأكتربشكلالتواصل•

يالاندماج•
 
.المستهدفالجمهورثقافةف



ة خلاصة المحاضر

.ماهية التسويق بالمحتوى الرقمي وأهدافه وعناصره

.مزايا تسويق المحتوى الرقمي

ي الرقمي 
( سري    ع الزوال–المستدام –الموضوعي )أنواع المحتوى التسويق 

ي الرقمي
.قوالب المحتوى التسويق 

.وسائل تسويق المحتوى الرقمي



ة القادمة ي المحاضر
ر
ف

..أقرأ أكير عن

ي الرقمي•
اتيجية إنتاج المحتوى التسويق  .است 

ي•
.صناعة قصة العلامة التجارية كمحتوى تسويق 

ي الرقمي•
تنظيم المحتوى التسويق 



Thank You
Dr. Mohammed Refaat
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