
 

 التحدي الأسبوعي  في الصحافة والحملات الإلكترونية 

 

 

 عنوان الحملة

 تحقق قبل أن تشارك

 فكرة الحملة

في الآونة الأخيرة، لفت انتباهي الانتشار السريع للأخبار والمعلومات عبر وسائل التواصل  

الاجتماعي دون التحقق من صحتها، مما قد يؤدي إلى نشر الشائعات والمعلومات المضللة. 

لذلك اخترت تنفيذ حملة توعوية تهدف إلى تعزيز ثقافة التحقق من الأخبار قبل مشاركتها، من  

تق يتضمن  خلال  وجذاب  مبسط  محتوى  جرافيديم  والرسائل كالإنفو  القصيرة،  والمقاطع   ،

   .التوعوية التي تساعد المستخدم على التمييز بين الخبر الصحيح والمضلل

 الهدف 

 20,000 رفع مستوى الوعي بأهمية التحقق من الأخبار قبل نشرها، والوصول إلىو  

تفاعل على الأقل خلال أربعة أسابيع عبر منصات التواصل  2,000 مستخدم وتحقيق

.الاجتماعي  

المستهدف  الجمهور   

   TikTok و Instagram و X  الشباب وطلاب الجامعات، إضافة إلى مستخدمي منصات

الذين يعتمدون على وسائل التواصل الاجتماعي كمصدر رئيسي للحصول على الأخبار 

 .والمعلومات

الحملة رسالة  

 .تأكد قبل أن تشارك... فالحقيقة تبدأ بخطوة تحقق

النشر منصات  

o   X 

o Instagram 

o TikTok  

  



 

ستخداما  ChatGPT  

بـ بينما   ChatGPT استعنت  الحملة،  أثناء إعداد  للاستفادة من بعض الأفكار والمقترحات 

فهمي   ويعكس  المقرر  متطلبات  مع  يتوافق  بما  وتنظيمه  وصياغته  المحتوى  إعداد  توليت 

 .الشخصي للموضوع

 انعكاسي الشخصي 

إيجابية، إذ ساعدني في تنظيم الأفكار وترتيبها بشكل   ChatGPT كانت تجربتي مع استخدام

جميع   مراجعة  على  ذلك، حرصت  ومع  الحملة.  إعداد  أثناء  الوقت  عليّ  وفر  مما  أسرع، 

المحتويات وإعادة صياغتها بما يعكس أسلوبي الشخصي وفهمي للموضوع. وأرى أن الذكاء 

غني عن التفكير والتحليل والاجتهاد الاصطناعي يعُد أداة مساعدة تعزز جودة العمل، لكنه لا ي

 .الشخصي

 

 

سهام بنت عتقان بن مبيريك المطيري  :الطالبة إعداد  

 


















