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أدواتطويرتإلىالاصطناعيالذكاءتقنياتتطورأدىقدوومتعددةكثيرةالتسويقفيالاصطناعيالذكاءاستخداماتإن

لهصطناعيالاالذكاءفإنالفيروسيبالتسويقالامريتعلقعندماولكنوكفاءتها،فعاليتهاوتحسينالرقميالتسويق

الذكاءاستخدامفنوعية،نقلةالفيروسيبالتسويقانتقلتالاصطناعيبالذكاءأدواتوهناكالمجالهذافيكبيرةخصوصية

ظاهرةلىإالمتميزالمحتوىيحولالذيالمحركهوبلتقنية،إضافةمجردليسالفيروسيالتسويقفي(AI)الاصطناعي

علىالاصطناعياءالذكقدرةفيالفيروسيالتسويقفيالاصطناعيالذكاءاستخدامفعاليةفيالسرويعود،الإنترنتتجتاح

به،يقومواأنقبلالمستخدمونبهسيقومبماالتنبؤعلىقدرتهأي،بمشاركتهالناسسيقومماوتوقعالبشريةالأنماطتحليل

فيروسيا ًكونيلنجيدا ًكانمهماالمحتوىلأنفيروسيا ًليكونالجيدالمحتوىيوجهالاصطناعيالذكاءفإنأخرىوبكلمات

.Trendافيهالسائدوالاتجاهالاجتماعيالتواصلمنصاتخوارزمياتمعمتناسبا ًيكنلمإذاكبيرةبسرعةوينتشر

مقدمة



تحليل المشاعر

استخدامات الذكاء الاصطناعي في التسويق الفيروسي 

تحسين توقيت النشر

التخصيص الفائق للمحتوى (التريند)التنبؤ بالاتجاه 

تحسين توزيع المحتوى
التسويق عبر المؤثرين 

المدعوم بالذكاء الاصطناعي

كتابة العناوين الجذابة بشكل 

أخلاقي 



تحليل المشاعر-1

الاصطناعيالذكاءاستخداماتأحدهو Symantec Analysis المشاعرتحليل

:وهيالاصطناعيللذكاءتقنياتعدةعلىالمشاعرتحليلويعتمد

ةالبشرياللغاتتحليلالتقنيةهذهتتيححيث،NLPالطبيعيةاللغاتمعالجة-

.مابلغةالمنطوقةالأصواتأومعينةبلغةالمكتوبةكالنصوص

.نيفهاوتصالكلماتبتحليلالتقنيةهذهوتقوم:Learning Machineالآليالتعلم-

البياناتبجمعالتقنيةهذهتقومحيث:Data Miningالبياناتعنالتنقيب-

.والتعليقاتوالدردشاتالويبصفحاتمنالمناسبة



تحليل المشاعر-1

النصوصبتحليلتقومتقنيةهو Symantec Analysis المشاعرتحليل

ميتوالأصواتوالكلماتالنصوصتحليلخلالومنوفهمها،والكلمات

بتحليلنيةالتقهذهتقومحيثبالمحتوىالخاصةالعاطفيةالنبرةاستكشاف

تواصلالمنصاتفيوالتعليقاتالردودمنسواءالبياناتمنهائلةكميات

أوالعملاءمحادثاتأوالإنترنتعبرالاستبياناتردودأوالاجتماعي

التيشاعرالموفقالمحتوىبتصنيفتقومثمالالكتروني،البريدرسائل

:وهيأنواعثلاثفيتصنيفهايتمحيثعنهتعبر

Positive Feelingsالإيجابيةالمشاعر

Negative Feelingsالسلبيةالمشاعر

Neutral Feelingsالمحايدةالمشاعر



تحليل المشاعر-1

معينةمفتاحيةماتكلتصنيفعلىالبرنامجتدريبفيهيتموالمشاعرتحليلمنفرعهوالقواعدعلىالقائمالمشاعرتحليل

الكلماتضمنتتقدالمثال،سبيلعلى.الكاتبقصدتصفالتيالمعاجم،أوالكلمات،منمجموعاتعلىبناءً ما،نصفي

السلبيلمعجمافيالكلماتتتضمنقدبينما،"جيد امصنوع"و"سريع"و"معقولةبأسعار"مثلكلماتالإيجابيالمعجمفي

المعجمفيالكلماتعنبحث االمصنفبفحصذلكبعدالبرنامجيقوم."الصنعرديء"و"بطيء"و"غالي"مثلكلمات

 .فئةلكلالمشاعرودرجةالمستخدمةالكلماتعددعلىبناءً المشاعرنقاطمجموعويحسبالسلبي،أوالإيجابي



بشكلهاجمهورلدىالعواطففهمالتجاريةللعلامةيتيحالمشاعرتحليل

الأساسهذاوعلىساخر،أوساخطأومتحمسالجمهورهلأفضل

يناسبيالذالفيروسيالمحتوىبصياغةالتجاريةالعلامةتقومأنيمكن

إثارةهيالفيروسيالمحتوىخصائصأهمأحدأنحيثالجمهور

المشاعرتحليلخلالومنوالتعاطف،والحماسالحبمثلالعواطف،

العواطفيثيرالمحتوىمننوعأيمعرفةالتجاريةللعلامةيمكن

ناءً بالعواطفيثيرمحتوىتصميميتموبذلكالجمهورلدىوالحماس

هدفالمستالجمهوركتبهالذيالمحتوىمنكبيرةكمياتتحليلعلى

خدمةمعوالتسجيلاتالمكالماتفيللعملاءالصوتنبرةتحليلوكذلك

.العملاء

تحليل المشاعر-1



(التريند)التنبؤ بالاتجاهات-2

تقنياتهيTrends Predictionبالاتجاهاتالتنبؤعملية

يتمالآليالتعلمخوارزمياتاستخداممثلاصطناعيذكاء

اتمنصفيالبياناتمنضخمةكمياتتحليلخلالهامن

يعالمواضلاستكشافالويبوفيالاجتماعيالتواصل

لالخفمنشائعة،تصبحأنالمتوقع#الهاشتاغووسوم

خلالمنالأفرادواهتماماتالسابقالمحتوىتحليل

هبيهتمونالذينالمحتوىأويكتبونهالذيالمحتوى

.(التريند)بالاتجاهالتنبؤنستطيع



(التريند)التنبؤ بالاتجاهات-2

خطوةهناكيكونفيهوالمشاركةمنهللاستفادةTrendالاتجاهانتظارمنبدلا ً

أوالاتجاهبتأسيسالتجاريةالعلامةوقيامتشكلهقبلالاتجاهمعرفةوهيسابقة

(التريند)لسائدابالاتجاهالتنبؤأنحيث،المنافسينقبلمبكروقتفيفيهالدخول

لجمهورااهتماماتأوالترينداستكشافعلىيساعدالاصطناعيالذكاءباستخدام

لامةالعتستفيدوهناالتريندحدوثقبلالتحدثخلالمنوذلكظهورهاقبل

وتتعلقيةعالقيمةتتضمنمنشوراتبنشرلتقومالتنبؤهذاباستخدامالتجارية

التجاريةمةالعلاستنشرهالذيالمحتوىسيجعلماوهذاانتشارهالمتوقعبالتريند

نشربمجردوحولهونشرتحدوثهقبلالترينداستكشفتكونهاللغايةفيروسيا ً

بساطةب،وفيروسيةللغايةشائعةيجعلهاهذامعينتريندفيمبكرةمنشورات

.للغايةفيروسيةالمنشوراتيجعلحدوثهقبلالتريندفيالمشاركة



Brand Watch
أداة تحليل مشاعر والتنبؤ بالاتجاهات

https://www.brandwatch.com/  
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Brand Watch
https://www.brandwatch.com/  

Brand Watch اًفيًالعالمًإذًتعتب رًهيًأسرعًقاعدةًبياناتًنمو 

نًالتاريخيةًالمصدرًالوحيدًالذيًيقُدّمًأكبرًقدرًمنًبياناتًالمستهلكي

:ًًواللحظيةًحيثًتوفرًهذهًالمنصة

تريليونًمحادثةًتاريخيةًمنذًعام1.7ًبياناتًتاريخيةًلأكثرًمنً-

.وحتىًالآن2010

.مليونًمحادثةًجديدةًتضافًيوميا 501ً-

،Twitterًبياناتًرسميةًووصولًرسميًومباشرًإلىًمنصاتً-

Redditً،Tumblrً.

.مليونًموقعًفريد100محادثاتًمتنوعةًمنً-

.ًًملياراتًالمصادرًمنًالبيانات-

https://www.brandwatch.com/
https://www.brandwatch.com/
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Brand Watch
https://www.brandwatch.com/  

اًفيًتطويرًتقنياتًذكاء17ًبخبرةًتزيدًعنً Brand Watchتتمتعً عام 

.خاصةاصطناعيًرائدةًفيًهذاًالمجال،ًتجمعًبينًنماذجًلغويةًمتطورةًوتقنية

،ًيحوّلًالبياناتًإلىًرؤىًسهلةIrisًمساعدًالذكاءًالاصطناعيًمنًالجيلًالجديد

ا .الفهمًفور 

يكشفًتحليلًالصورًعنًالعناصرًوالمشاهدًوالأحداثً:ًتحليلًالصور

.والشعاراتًفيًكلًصورة

لقائي اًلتناسبًالتجزئةًالتلقائيةًتقومًمصنفاتًالتعلمًالآليًبتجزئةًالبياناتًت

.احتياجاتك

اًعلىًب ياناتًبحثًمدعومًبالذكاءًالاصطناعيًيتيحًلأيًشخصًالعثورًفور 

.ذاتًصلةًبأيًعلامةًتجاريةًأوًموضوع

https://www.brandwatch.com/
https://www.brandwatch.com/
https://www.brandwatch.com/
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 Answer The Publicأداة استماع اجتماعي
https://answerthepublic.com/ 
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 Answer The Publicأداة استماع اجتماعي
https://answerthepublic.com/ 

Answer The Public اجتماعياستماعأداةهيSocial listening مثل)البحثلمحركاتالتلقائيالإكمالبياناتتحلل

احيةمفتكلمةحولالجمهوريطرحهاالتيالحقيقيةوالمقارناتوالعبارات،الأسئلة،عنلتكشف،(Googleالبحثمحرك

.معينة

فيروسيةاتمنشورإنشاءتستطيعالجمهوراهتماماتمعرفةوبمجردالجمهوراهتماماتيناسبمحتوىأفكارلتوليدتسُتخدم

.المستهدفينالعملاءلاهتماماتمناسبةتكنلمإذافيروسيةتكونولنتنتشرلنالمنشوراتلأن

.الكلمةهذهحولعنهالبحثيتمماكلالأداةهذهلتجمعمعينةمفتاحيةوكلمةمعينةدولةاختياريمكن

https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/
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 Answer The Publicأداة استماع اجتماعي
https://answerthepublic.com/ 

Marketingكلمةعنالبحثعند

:التاليةالنتائجلنايظهر

يتماصطناعيذكاءنمط100•

.فيهاالكلمةهذهاستخدام

فيبحثعمليةآلاف5•

البحثمحركات

منصاتفيمشاركةآلاف5•

الاجتماعيالتواصل

فيبحثعمليةألف2•

.التسوقمنصات

https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/
https://answerthepublic.com/


التخصيص الفائق للمحتوى-3

Hyper-Personalization

اعيالاصطنالذكاءالفائقالتخصيصتقنيةتستخدم

ضوعرومحتوىلتقديموالتحليلاتالآنيةوالبيانات

اطنقعبرفردكلمستوىعلىالصلةشديدةوتجارب

هذهتتكيفالتقليدية،التجزئةعكسوعلى.الرقميةالتفاعل

االتقنية لزيادةيلاتهوتفضوموقعهالمستخدمسلوكمعفور 

تمعدلاوتحسينالتجاريةالعلامةولاءوبناءالتفاعل

تخصيصالتقنيةاستخداماتعنأمثلةيليوفيماالتحويل،

:للمحتوىالفائق



التخصيص الفائق للمحتوى-3

إنشاء المحتوى الديناميكي

التوليديالاصطناعيالذكاءمثلأدواتاستخدام

Generative AI الفيديوهاتأوالصورمنالنسخآلافلإنشاء

يمكنحيثزر،بضغطةمختلفةفئاتاهتماماتمعتتناسبالتي

مجموعةأوعميلكلاهتماماتتناسبوفيديوهاتصورإنشاء

مناسبةأكثرالمحتوىيجعلماوهذاخاصبشكلالعملاءمن

.المستهدفالجمهورلفئات

نشئيًُالاصطناعيالذكاءمننوعهوالتوليديالاصطناعيالذكاء

جياتوالبرموالصورالنصوصذلكفيبماوأصليجديدمحتوى

البياناتمنالأنماطتعلمخلالمنوالفيديوهاتوالموسيقى

.الموجودة



Canvaأداة سرد القصص الديناميكي من 
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/  

CanvaمنStorytellingالقصصسردأداة

اتمؤثروبإضافةمصورةقصةإنشاءمنتمكنك

إلىتحويلهاليتممعينةفكرةكتابةتستطيعصوتية

.ةالقصأجزاءمنجزءلكلصورتوليدمعقصة

قالتسويفيجدا ًمهمالقصصسردأنشكولا

أوجمنتحولمعينةقصةسردويمكنالفيروسي

عمتوليدهاويمكنقصةشكلعلىيكونإعلان

هذهامباستخدالصوتيةوالمؤثراتالصورتوليد

.الأداة

https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/
https://www.canva.com/ar_eg/ai-storytelling/


Metaالمحتوى التوليدي في إعلانات 

إعلاناتفيالتوليديالاصطناعيالذكاءأدواتتمُكّن

Meta ي ا،تلقائصورخلفياتإنشاءمنالمعلنين

ت،للفيديوهاالارتفاعإلىالعرضنسبوتعديل

مديرخلالمنمباشرة ًمتنوعةنصوصوإنشاء

وقتتقليلإلىالميزاتهذهتهدف.الإعلانات

%11بنسبةزيادةالاختباراتأظهرتحيثالإنتاج،

معدلفي%8بنسبةوزيادةالنقر،معدلفي

.التحويل



Meta Adsالمحتوى التوليدي في إعلانات 
https://business.meta.com/

اتإعلانفيالرئيسيةالتوليديالاصطناعيالذكاءأدوات

Meta:

الجودةةعاليجديدةخلفياتالفورعلىينُشئ:الصورإنشاء

.للاختبارمتنوعةخياراتتوفيرمعالمنتجات،لصور

معتلقائي اتالفيديوهايكُيفّ:وتحريكهالفيديونطاقتوسيع

  ،Reels/Storiesلـالمختلفةالارتفاعإلىالعرضنسب

.الثابتةالصورإلىالحركةويضُيف

اينُشئ:النصوصإنشاء بناءً عددةمتمتنوعةإعلانيةنصوص 

حسّنيًُمماالتجارية،العلامةوأسلوبوالنبرة،التوجيه،على

.الإعلانملاءمةمنغالب ا

https://business.meta.com/
https://business.meta.com/
https://business.meta.com/
https://business.meta.com/


التخصيص الفائق للمحتوى-3

توصية المحتوى

طناعي،الاصبالذكاءالمدعومةبالمحتوىالتوصيةأنظمةتعُدًّ

التوصية،ةأنظمأوالتوصيةبمحركاتغالب اإليهايشُاروالتي

منائلةهكمياتتحُللّحيثالآلي،التعلمّفروعمنفرع ا

تخدماأومنتجاتأومحتوىلاقتراحالمستخدمينبيانات

كثرة"مشكلةلحلًّالأنظمةهذهصُممت.مُخصصة

ذاترالعناصاكتشافعلىالمستخدمينومساعدة،"الخيارات

توالإيرادابالعملاءوالاحتفاظالتفاعلزيادةمعالصلة،

.ملحوظبشكلللمنصات



التخصيص الفائق للمحتوى-3

توصية المحتوى

:الاصطناعيبالذكاءالمدعومةالتوصيةلمحركاتالرئيسيةالجوانب

(رياتالمشتالمشاهدة،وقتالمشاهدات،النقرات،)المستخدمينبياناتجمعخلالمنالمحركاتهذهتعمل:البياناتعلىالاعتماد

السلوكيةالأنماطلتحديدوتحليلهاوتخزينها

مبيعاتمن%35حواليعنمسؤولةوهي،%20-10بنسبةالإيراداتتزيدأنالمُخصصةللتوصياتيمكن:التجاريالأثر.

.نتفليكسمُشاهدينشاطمن%75وأمازون

العميقالتعلمّنماذجإلى Simple Cooperative Liquidationالبسيطةالتعاونيةالتصفيةمنالحديثةالمحركاتتتطور:التطور

Deep Learningللمحتوىالعاطفيالسياقاكتشافحتىيمُكنهاوالتيوالفورية،المتقدمة.



TikTokتوصية المحتوى في 
المحتوىتوصيةفيالاصطناعيمن أقوى خوارزميات الذكاء 

https://www.tiktok.com/discover  

يةلتوصتوكتيكفيالمستخدمةالخوارزميات

،قويةاصطناعيذكاءخوارزمياتهيالمحتوى

إظهارتميبحيثالمحتوىظهرتًُولِمَنمتىتعرف

هماهتماماتوفقللمستخدمينالمناسبالمحتوى

.(Engagement)تفاعلمعدلأعلىليحقق

https://www.tiktok.com/discover
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تحسين توقيت النشر-4
AI-driven Timing for Social Media

العلاماتيساعدالاصطناعيالذكاءباستخدامالنشرتوقيتتحسين

زيادةإلىيؤديماوهذالنشرلالأوقاتأفضلاختيارفيالتجارية

لمإذايا ًفيروسالمنشوريكونأنيمكنولاالمنشورات،معالتفاعل

تحسينميتحيثكبير،بشكلمشاركتهوتحديدامعهالتفاعليتم

اءالذكعبرالاجتماعيالتواصلمنصاتفيللنشرالتوقيت

ية،والموسمالزمنية،الأنماطتحليلخلالمنخلالمنالاصطناعي

مندرقأقصىلتحقيقالمثاليةاللحظةلتحديدالزمنيةوالمناطق

فيرادالأفلتفاعلسابقةبياناتعلىبناءً والتفاعل،الوصول

وخصائصهماهتماماتهموحسبالمختلفةالجغرافيةمناطقهم

.الديموغرافية



تحسين توقيت النشر-4
Flow Post

https://www.flowpost.ai/social-media-timing-optimizer

يمكنFlow Postأداةخلالمن

ختلفمفيللنشرالتوقيتتحسين

الاجتماعيالتواصلمنصات

والذيللنشرالأمثلالتوقيتواختيار

حويلتوإمكانيةالتفاعلعلىيساعد

خلالمنفيروسيإلىالمنشور

.للمنشوروالمشاركةالتفاعل
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تحسين التوزيع-5
AI-Driven Distribution

يمكنحيثAutomated Distributionللمحتوىالتلقائيالتوزيع

أوواحدالكترونيلموقع URLرابطأخذالاصطناعيالذكاءلأنظمة

الاصطناعيالذكاءأداةأونظامفيإضافتهيتمالمحتوىمنجزء

الاجتماعيالتواصللمنصاتمُخصصةمنشوراتإلىوتحويله

 ,Facebook, Xمثلالمنصاتمنمنصةكليناسبالمختلفة

LinkedIn, Snapchat, TikTok.

 



تحسين التوزيع-5
Auto Post

https://auto-post.io/landing/automated-content-distribution

ذكاءأداةهيAuto Postأداة

يالتلقائللتوزيعاصطناعي

يمكنخلالهاومنللمحتوى

مواقعفيالمنشوراتنشر

منالاجتماعيالتواصل

توليديتموبحيثالمدونة

منصةلكلمناسبمحتوى

المنصاتمناجتماعيتواصل

.المختلفة
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تحسين التوزيع-5
AI-Driven Distribution

اتمنشورالاصطناعيالذكاءأدواتتحُوّل:المحتوىاستخدامإعادة

اعيةاجتممقتطفاتإلىوالبودكاستالفيديو،ومقاطع،التدوينات

Social Media Snippet،دوارةعروضوcarousels ،ورسوم

وهناكلفة،المختالاجتماعيالتواصلمنصاتفياستخدامهاليتمبيانية

مقاطعىإلالطويلةالفيديومقاطعبتحويلتقوماصطناعيذكاءأدوات

عمقطفيالمؤثرةالمشاهدأواللحظاتأفضلواختيارReelsقصيرة

مقطعمنمهمةخلاصةتكونوهذهمنهاReelsإنشاءليتمالفيديو

كونهاةفيروسيالقصيرةالمقاطعهذهتكونأنيمكنوبذلكالفيديو

.مؤثرأومهملموضوعخلاصةالوقتوبنفسقصيرة



تحسين التوزيع-5
Opus Clip

https://www.opus.pro 

الفيديولتحريرOpus Clipأداة

،الاصطناعيالذكاءعلىبالاعتماد

عمقطتقسيمالأداةهذهتتيححيث

رةقصيمقاطعإلىالطويلالفيديو

Reelsالأداةهذهأنحيثفيروسية

المقاطعملايينعلىمدربة

قاطعمباقتطاعوتساعدكالفيروسية

وجعلهامناسبةبمؤثراتقصيرة

لفمختعلىنشرهاويمكنفيروسية

رةبنقالاجتماعيالتواصلمنصات

.واحدة
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اعيالتسويق عبر المؤثرين المدعوم بالذكاء الاصطن-6
AI-powered influencer marketing 

تثمارالاسعائدالاصطناعيبالذكاءالمدعومالمؤثرينعبرالتسويقيزيد

لمطابقةاتالبيانتحليلاتاستخدامخلالمنالمؤثرينعبرالتسويقلحملات

التحسيناتملتش.تلقائي االمحتوىوتحسينالاحتيال،وكشفبدقة،المؤثرين

للجمهور،أفضلاستهدافخلالمن%37بنسبةالتفاعلزيادةالرئيسية

المسوقينمن%75منأكثرأفاد.التكاليفوخفضللحملات،أسرعوتنفيذ

ويقالتسحملاتفيالاصطناعيالذكاءأدواتاستخدامبعدالأداءبتحسن

.المؤثرينعبر

الفيروسيقللتسويداعمةاستراتيجيةهيالمؤثرينعبرالتسويقأنشكولا

نشرعادةإأوفيروسيةالمنتجاتجعلفيالمؤثرينعلىالاعتماديمكنحيث

كثرةجةنتيفيروسيا ًوجعلهاالمؤثرينخلالمنالتجاريةللعلامةمحتوى

.لديهمالمتابعين



اعيالتسويق عبر المؤثرين المدعوم بالذكاء الاصطن-6
AI-Powered Influencer Marketing 

حيثذكاء ،ثرأكبشكلالمؤثرينواكتشافمطابقةفيالمؤثرينعبرالتسويقفيالمتخصصةالاصطناعيالذكاءأدواتتساعد-

المحتوىاعصنأفضللتحديدمتفاعلهوأنماطمواهتماماتهالمؤثرلجمهورالديموغرافيةالتركيبةالاصطناعيالذكاءأنظمةتحلل

مناسبةمدىمعرفةيمكنحيثالمتابعينعددعلىالاعتمادمجردوليس،(Micro-Influencersالصغارالمؤثرينوخاصة)

.لديهالتفاعلومدىالتجاريةللعلامةالمؤثر

وجدتإنرالمؤثلدىالوهميينالمتابعينالاصطناعيالذكاءخوارزمياتتكشفبحيثالمؤثرينحساباتفيالاحتيالكشف-

ممانه،مفائدةلاوهميوتفاعلمتابعةوتخلقوهميةاجتماعيتواصلمواقعحساباتتولدالتيالوهميةالآليةالبرامجونشاط

.الحقيقيالتفاعلعلىالتسويقميزانيةإنفاقيضمن

منوتزيدالوقتنفسوبالتسويقيةأهدافهاتحقيقمنيمكنهاأكبربفعاليةالمؤثريناختيارالتجاريةالعلامةتستطيعالأساسهذاعلى

مناسبينغيرمؤثرينعلىالاعتمادوبالتأكيدأقل،بتكلفةالتسويقيةللأهدافالوصوليتمبحيثالمؤثرينعبرالتسويقميزانيةكفاءة

المحتوىأوللمنتجاتفيروسيانتشارهناكيكونولنViral Loopالفيروسيةالحلقةسيدمروهميينمتابعينلديهممؤثرينأو

.التجاريةةالعلامبمنتجاتمهتمغيرجمهورلديهممؤثرينأووهميينبمتابعينمؤثرينمعتعاقدتإذاالتجاريةبالعلامةالخاص



اعيالتسويق عبر المؤثرين المدعوم بالذكاء الاصطن-6
Hype Auditor

https://hypeauditor.com/ 
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كتابة العناوين الجذابة بشكل أخلاقي-7
AI Clickbait with Ethics

عناوينتابةكيجعلهاماعليهامدربةضخمةلغويةنماذجباستخدامالفضولتثيرعناوينصياغةفيالصناعيالذكاءأدواتتساعد

مثلإجراءتخاذلااحتمالا ًوأكثرالاجتماعيالتواصلمواقعفيللمحتوىانجذابا ًأكثرالمستخدمينوتجعلالفضولوتثيرجذابة

.مشاهدتهدونتمريرهويتجنببالمحتوىيهتمالمستخدميجعلالذيHookالخطافهيالعناوينهذهالمحتوى،مشاركة

المحتوىتكملةىإلالمستخدميشدحتىوالفضولللانتباهوالمثيرالجذاببالعنوانيبدأأنيجبالفيروسيالمحتوىفإنشكولا

.المحتوىنشرإعادةعلىويحمسه

وعلىادع،مخأواحتياليلمحتوىعناوينأومضللةعناوينتكونلابحيثالعناوينكتابةأخلاقياتإلىالانتباهمنبدلاوهنا

تعتمدهاألايجبالتجاريةالعلامةإمكانياتتفوقجذابةعناوينتوليدحالوفيالجمهورتجاهبوعودهاتلتزمأنالتجاريةالعلامة

.جمهورهاأماممصداقيتهاتهزلأنها



كتابة العناوين الجذابة بشكل أخلاقي-7
Gravity Write

https://app.gravitywrite.com/tools/clickbait-title-generator 
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كتابة العناوين الجذابة بشكل أخلاقي-7
Flow Hunt

https://www.flowhunt.io/ai-tools/ai-clickbait-title-generator/# 
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