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 المقدمة

يشهد العالم في السنوات الأخيرة تطورًا متسارعًا في تطبيقات الذكاء الاصطناعي، مما أسهم في إحداث تغيرات 
والخدمية، ويعُد القطاع السياحي من أكثر القطاعات استفادة من هذه جوهرية في مختلف القطاعات الاقتصادية 

التقنيات الحديثة. فقد أصبحت تطبيقات الذكاء الاصطناعي أداة رئيسية لتحسين جودة الخدمات السياحية، 
 وتخصيص تجربة السائح، ودعم اتخاذ القرار، ورفع الكفاءة التشغيلية للمؤسسات السياحية، الأمر الذي انعكس
إيجابًا على تنافسية الوجهات السياحية وقدرتها على استقطاب المزيد من الزوار. وتشير المراجعات العلمية 
الحديثة إلى أن الذكاء الاصطناعي بات عاملًً محوريًا في إعادة تشكيل إدارة السياحة والضيافة، مع استمرار 

  .ة الذكية، والتخطيط للرحلًتتوسع تطبيقاته في خدمة العملًء، وتحليل البيانات، والتوصي

وتولي دول مجلس التعاون الخليجي اهتمامًا متزايدًا بالتحول الرقمي والذكاء الاصطناعي ضمن استراتيجياتها 
الوطنية لتنويع الاقتصاد وتقليل الاعتماد على النفط، حيث أصبحت السياحة أحد القطاعات الرئيسة الداعمة 

المجلس على تطوير البنية التحتية الرقمية، وتعزيز الابتكار، وتبني حلول  للنمو الاقتصادي. كما تعمل دول
الذكاء الاصطناعي في الخدمات الحكومية والسياحية، إلى جانب مبادرات إقليمية مثل مشروع التأشيرة 

  .السياحية الخليجية الموحدة التي تهدف إلى تعزيز حركة السياحة بين دول المجلس

خدام تطبيقات الذكاء الاصطناعي في القطاع السياحي، فإن الأدبيات العلمية لا تزال تركز ورغم التوسع في است
بدرجة كبيرة على تجارب دول أو مؤسسات منفردة، بينما ما زالت الدراسات التي تتناول أثر هذه التطبيقات 

هنا تنبع الحاجة إلى  على تعزيز القطاع السياحي في دول مجلس التعاون الخليجي بصورة شاملة محدودة. ومن
إجراء دراسة علمية تسهم في تحليل أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي في دول 
المجلس، بما يدعم صناع القرار والمؤسسات السياحية في تبني حلول تقنية أكثر فاعلية وتحقيق التنمية 

  .السياحية المستدامة

 
 

 
 
 
 

 مشكلة الدراسة
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طاع السياحي في دول مجلس التعاون الخليجي تطورًا ملحوظًا مدعومًا بالتحول الرقمي والاستثمارات يشهد الق
المتزايدة في تقنيات الذكاء الاصطناعي، إلا أن مستوى الاستفادة من هذه التطبيقات يختلف من دولة إلى أخرى 

ناعي وتعزيز أداء القطاع السياحي لا ومن مؤسسة إلى أخرى. كما أن العلًقة بين تبني تطبيقات الذكاء الاصط
تزال بحاجة إلى مزيد من الدراسة، خاصة في البيئة الخليجية التي تتميز بخصائص اقتصادية وتشريعية وثقافية 

 .مختلفة عن البيئات التي أجريت فيها معظم الدراسات السابقة

 :وعليه تتمثل مشكلة الدراسة في الإجابة عن السؤال الرئيس الآتي

 أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟ما 

 :ويتفرع عنه الأسئلة الآتية

 ما مستوى تطبيقات الذكاء الاصطناعي في القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟  .1

 ما مستوى تعزيز القطاع السياحي في دول مجلس التعاون الخليجي؟  .2

هل يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لتطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس  .3
 التعاون الخليجي؟ 

 ما أكثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي إسهامًا في تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟ .4
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 أهمية الدراسة

الأهمية المتزايدة للذكاء الاصتتتطناعي بوصتتتفه أحد المحركات الرئيستتتة للتحول تستتتتمد هذه الدراستتتة أهميتها من 
الرقمي، ومن الدور المتنامي الذي يؤديه القطاع الستتتتياحي في تحقيق التنويع الاقتصتتتتادي بدول مجلس التعاون 

ز تنافستتتتتتتية الخليجي. كما تتوافق الدراستتتتتتتة مع التوجهات الوطنية والإقليمية نحو تبني التقنيات الذكية لتعزي
الوجهات السياحية وتحسين جودة الخدمات المقدمة للسياح. وتشير الأدبيات الحديثة إلى أن الذكاء الاصطناعي 
يستتتهم في تخصتتتيص الخدمات، وتحستتتين الكفاءة التشتتتغيلية، وتعزيز تجربة الستتتائح، وهي عوامل تؤثر في نمو 

  .القطاع السياحي

 أولًا: الأهمية العلمية

  .العلمية المتعلقة بتطبيقات الذكاء الاصطناعي في القطاع السياحي إثراء الأدبيات .1

  .تقديم إطار نظري يربط بين تطبيقات الذكاء الاصطناعي وتعزيز القطاع السياحي .2

  .سد جانب من الفجوة البحثية المتعلقة بالدراسات الإقليمية في دول مجلس التعاون الخليجي .3

  .ستفادة منه في الدراسات المستقبليةتوفير أساس علمي يمكن للباحثين الا .4

 ثانيًا: الأهمية التطبيقية

  .دعم صناع القرار في الجهات الحكومية المسؤولة عن السياحة .1

  .مساعدة الشركات السياحية والفندقية على توظيف تطبيقات الذكاء الاصطناعي بصورة أكثر كفاءة .2

  .السياحي الخليجي تقديم توصيات عملية لتعزيز القدرة التنافسية للقطاع .3

الإستتتتتتهام في تحقيق مستتتتتتتهدفات التحول الرقمي والاستتتتتتتراتيجيات الستتتتتتياحية في دول مجلس التعاون  .4
  .الخليجي
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 أهداف الدراسة

 الهدف العام

 .التعرف على أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي

 الأهداف الخاصة

التعرف على مستتتتتتوى تطبيق تطبيقات الذكاء الاصتتتتتطناعي في القطاع الستتتتتياحي بدول مجلس التعاون  .1
  .الخليجي

  .قياس مستوى تعزيز القطاع السياحي في دول مجلس التعاون الخليجي .2

  .تحليل أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي .3

  .يرًا في تطوير الخدمات السياحيةتحديد أكثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي تأث .4

  .تقديم توصيات تساعد المؤسسات السياحية على تعظيم الاستفادة من تطبيقات الذكاء الاصطناعي .5

 

 تساؤلات الدراسة 

 السؤال الرئيس

 ما أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟

 :لآتيةويتفرع عنه الأسئلة ا

 ما مستوى تطبيق تطبيقات الذكاء الاصطناعي في القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟  .1

 ما مستوى تعزيز القطاع السياحي بدول مجلس التعاون الخليجي؟  .2

 هل يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لتطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي؟  .3

 لاصطناعي إسهامًا في تعزيز القطاع السياحي؟ ما أكثر تطبيقات الذكاء ا .4

 ما التحديات التي تواجه المؤسسات السياحية عند تطبيق تقنيات الذكاء الاصطناعي؟  .5
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 فرضيات الدراسة

 الفرضية الرئيسة

H1:  يوجد أثر ذو دلالة إحصتتائية لتطبيقات الذكاء الاصتتطناعي في تعزيز القطاع الستتياحي بدول مجلس التعاون
 .الخليجي

H0:  لا يوجد أثر ذو دلالة إحصتتتتتتائية لتطبيقات الذكاء الاصتتتتتتطناعي في تعزيز القطاع الستتتتتتياحي بدول مجلس
 .التعاون الخليجي

 الفرضيات الفرعية

H1-1: يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لروبوتات المحادثة الذكية في تعزيز القطاع السياحي. 

H1-2: البيانات الضتتتخمة باستتتتخدام الذكاء الاصتتتطناعي في تعزيز القطاع  يوجد أثر ذو دلالة إحصتتتائية لتحليل
 .السياحي

H1-3: يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لأنظمة التوصية الذكية في تحسين تجربة السائح. 

H1-4:  يوجد أثر ذو دلالة إحصتتتائية للمستتتاعدات الافتراضتتتية المعتمدة على الذكاء الاصتتتطناعي في رفع جودة
 .الخدمات السياحية

 

 ملًحظة منهجية

 :أقترح أن نقسم المتغير المستقل )تطبيقات الذكاء الاصطناعي( إلى أربعة أبعاد رئيسية

 روبوتات المحادثة الذكية.  

 تحليل البيانات الضخمة.  

 أنظمة التوصية الذكية.  

 المساعدات الافتراضية.  

 :ويقاس المتغير التابع )تعزيز القطاع السياحي( من خلًل

  الخدمات السياحيةجودة.  

 رضا السائح.  

 الكفاءة التشغيلية.  
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 التنافسية السياحية.  

 نية إعادة الزيارة.  

هذا التقستتيم ستتيجعل الاستتتبانة، والفرضتتيات، والتحليل الإحصتتائي أكثر قوة واتستتاقًا مع الدراستتات الحديثة في 
  .السياحة والذكاء الاصطناعي

 

 

 الدراسات السابقة

 

الدراسيييات السيييابقة ترتيب ا مث الحدا قلم العدبي مع بيان هدف كل دراسيييةي ومنهجيتهاي وأبر،  تائجهاي سييييتر عرض 
 .وعلاعتها بالدراسة الحالية

 الدراسة الأولى

-Artificial intelligence's role in customer value creation and co"تناولت دراسيية حديثة بعنوان 
creation in tourism and hospitality" (2026)  دور الذكاء الاصييييطناعي في خلق القيمة المشييييتركة بيث

للأدبيات العلمية لتطوير قطار يوضيييي كي   مراجعة منهجيةالمؤسيييسيييات السيييياحية والعملاء. اعتمدت الدراسييية علم 
ناعي تسهر في يسهر الذكاء الاصطناعي في تحسيث القيمة المقدمة للسائي. وأظهرت النتائج أن تطبيقات الذكاء الاصط

تحسيييييييث تجربة العملاءي و،يادة رضيييييياهري وتعزيز جودة الخدماتي مع التاكيد علم الحاجة قلم مزيد مث الدراسييييييات 
التطبيقية في البيئات الإعليميةي ومنها دول الخليج. وترتبط هذه الدراسييية ببحثنا في تناولها لثر الذكاء الاصيييطناعي في 

  .راسة الحالية ستختبر هذا الثر ميدا ي ا في دول مجلس التعاون الخليجيتطوير القطاع السياحيي قلا أن الد

 

 الدراسة الثانية

 Artificial intelligence-enabled"بييعيينييوان  (2025) وآختترون Alharbiاسييييييييتييعييرضييييييييييت دراسيييييييييية 
conversational agents in tourism and hospitality"  الدبيات الخاصيييييية بوكلاء المحادثة المعتمديث

 وفق قطار المراجعة المنهجيةعلم الذكاء الاصيييييطناعي في عطاع السيييييياحة والخييييييافة. اسيييييتخدمت الدراسييييية منهج 
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(TCCM) ا رئيسي ا في تحسيث خدمة العملاء وتسريع الاستجابة ي وخلصت قلم أن روبوتات المحادثة أصبحت عنصر 
يةي قلا أن البحوا التطبيقية المتعلقة بسييلوا السييائي في البيئات العربية ما ،الت محدودة. وتخصيييا الخدمات السييياح

  ."وتستفيد الدراسة الحالية مث هذه النتائج في بناء أحد أبعاد المتغير المستقل وهو "روبوتات المحادثة الذكية

 

 الدراسة الثالثة

اسيييتخداب تطبيقات  Research on ChatGPT in Tourism and Hospitality" (2025)"بحثت دراسييية 
ي في عطاع السياحة والخيافة. واعتمدت الدراسة علم مراجعة ChatGPT الذكاء الاصطناعي التوليديي وعلم رأسها

منهجية للدراسييات المنشييورةي وأظهرت أن الذكاء الاصييطناعي التوليدي يسييهر في تحسيييث التفاعل مع السييائيي وتقدير 
اتخاذ القراري مع وجود تحديات تتعلق بالخصيييييوصيييييية وجودة المعلومات. وترتبط هذه  معلومات مخصيييييصيييييةي ودعر

الدراسيية بالدراسيية الحالية في تناولها لتطبيقات الذكاء الاصييطناعي الحديثةي بينما تتميز الدراسيية الحالية بالتركيز علم 
  .القطاع السياحي في دول الخليج

 

 الدراسة الرابعة

 Artificial Intelligence in Tourism: A Systematic Literature Review and"تناولت دراسيييية 
Future Research Agenda" (2025)  ياحة لذكاء الاصيييييييطناعي في السييييييي ثة في توظي  ا الاتجاهات الحدي

المستدامة. واستخدمت منهج المراجعة المنهجية لتحليل الدبياتي وأكدت أن الذكاء الاصطناعي يسهر في تحسيث قدارة 
الوجهات السييياحيةي وتطوير الخدماتي وتحقيق الاسييتدامةي لكنها أ ييارت قلم وجود  قا في الدراسييات التطبيقية التي 

  .تقيس أثر الذكاء الاصطناعي في مناطق جغرافية محددة مثل دول مجلس التعاون الخليجي

 

 الدراسة الخامسة

 "Artificial Intelligence in the Tourism Business: A Systematic Review"عدمت دراسييييييية 
ا  (2025) مراجعة  يياملة لتطبيقات الذكاء الاصييطناعي في العمال السييياحية. وأوضييحت أن أكثر التطبيقات اسييتخدام 

تتمثل في تحليل البيا ات الخيييييييخمةي وأ ظمة التوصييييييييةي وروبوتات المحادثةي والتنبؤ بالطلب السيييييييياحيي وأن هذه 
كفاءة التشييغيلية وتحسيييث القدرة التنافسييية للمؤسييسييات السييياحية. وتدعر  تائجها اختيار أبعاد التطبيقات تسييهر في رفع ال

  .المتغير المستقل في الدراسة الحالية
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 تحليل الدراسات السابقة

 :يتخي مث تحليل الدراسات السابقة ما ياتي

تحسيييييث أداء المؤسييييسييييات أكدت معظر الدراسييييات وجود دور قيجابي لتطبيقات الذكاء الاصييييطناعي في  .1
  .السياحية ورفع جودة الخدمات المقدمة للسائي

ركزت غالبية الدراسات علم البيئات الوروبية والآسيويةي بينما كا ت الدراسات التي تناولت دول مجلس  .2
  .التعاون الخليجي محدودة

حيث علّ عدد الدراسات اعتمدت أغلب الدراسات علم منهج المراجعة المنهجية أو الدراسات النظريةي في  .3
  .الميدا ية التي اختبرت العلاعة قحصائي ا

تناولت معظر الدراسيييييييات تطبيق ا واحد ا أو جا ب ا محدد ا مث الذكاء الاصيييييييطناعيي ولر تدمج عدة تطبيقات  .4
  .ضمث  موذج تحليلي واحد

 املة أثر تطبيقات ركزت العديد مث الدراسات علم تجربة السائي أو عطاع الخيافةي ولر تتناول بصورة  .5
  .ككل تعزيز القطاع السياحيالذكاء الاصطناعي في 

 

 

 

 الفجوة البحثية

 :استناد ا قلم تحليل الدراسات السابقةي تتحدد الفجوة البحثية في النقاط الآتية

القطاع الستتياحي بدول مجلس  درة الدراسييات التطبيقية التي تناولت أثر تطبيقات الذكاء الاصييطناعي في  .1
  .بصورة  املة التعاون الخليجي

تركيز أغلب الدراسييييييات علم تطبيقات منفردةي في حيث سييييييتدرة هذه الرسييييييالة مجموعة مث التطبيقات  .2
الرئيسية رروبوتات المحادثةي تحليل البيا ات الخيخمةي أ ظمة التوصيية الذكيةي والمسياعدات الافتراضيية  

  .ضمث  موذج واحد
بيث تطبيقات الذكاء الاصييطناعي ومؤ ييرات تعزيز القطاع السييياحيي مثل محدودية الدراسييات التي تربط  .3

  .جودة الخدماتي ورضا السائيي والكفاءة التشغيليةي والقدرة التنافسية
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كاء  .4 لذ يات ا ياحية الخليجية عند تبني تقن خذي القرار في الجهات السييييييي تدعر مت ية  يدا  لة م جة قلم أد حا ال
  .الاصطناعي

حالية قلم سيييد هذه الفجوة مث خلال بناء  موذج بحثي واختباره ميدا ي ا في سيييياق دول مجلس وبذلك تسيييعم الدراسييية ال
 .التعاون الخليجيي بما يخي  مساهمة علمية وعملية للأدبيات في قدارة العمال والسياحة

 

 
 

 المنطلقات النظرية للدراسة

التقنيات الحديثة وأثرها في تحسيث الداء تعتمد الدراسة الحالية علم مجموعة مث النظريات التي تفسر تبني 
 :المؤسسيي ومث أبر،ها

 (Technology Acceptance Model - TAM) أولًا: نموذج قبول التكنولوجيا

ا في تفسير تبني  Davis (1989) الذي عدمه (TAM) يعُد  موذج عبول التكنولوجيا مث أكثر النماذج استخدام 
تؤثران في  ية الفراد لاستخداب  المنفعة المدركةو ة الاستخدام المدركةسهولالتقنيات الحديثة. ويفترض أن 

ا في  التكنولوجياي ومث ثر في الاستخداب الفعلي لها. ولا يزال هذا النموذج مث أكثر الطر النظرية استخدام 
 ) .MDPI(دراسات الذكاء الاصطناعي في السياحة والخيافة

 

 :تطبيقه في الدراسة الحالية

 تفسير مدى عبول العامليث والمؤسسات السياحية لتطبيقات الذكاء الاصطناعي. 

 بيث استخداب الذكاء الاصطناعي وتحسيث الخدمات السياحية تفسير العلاعة. 

 

 (UTAUT) ثانيًا: النظرية الموحدة لقبول واستخدام التكنولوجيا

 :توضي هذه النظرية أن تبني التكنولوجيا يتاثر بعوامل مثل

 توععات الداء. 

 توععات الجهد. 
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 التاثير الاجتماعي. 

 التسهيلات التنظيمية. 

 . طاق واسع في تفسير اعتماد التقنيات الرعمية والذكاء الاصطناعي داخل المؤسسات السياحيةوتسُتخدب علم 
)journals.aserspublishing.eu( 

 

 نظرية الميزة التنافسية

ترى هذه النظرية أن المؤسسات التي تستثمر في التقنيات الحديثة والابتكار تمتلك عدرة أكبر علم تحقيق ميزة 
 :تنافسية مستدامة مقار ة بالمنافسيثي مث خلال

 تحسيث جودة الخدمات. 

  خفض التكالي. 

 يادة رضا العملاء،. 

 رفع الكفاءة التشغيلية. 

وتفُسر هذه النظرية كي  يمكث لتطبيقات الذكاء الاصطناعي أن تعز، تنافسية القطاع السياحي في دول مجلس 
 .التعاون الخليجي

 

 منهجية الدراسة

 لدراسةنوع ا

؛ قذ تهدف قلم تفسير أثر تطبيقات الذكاء التفسيريذات الطابع  الدراسات التطبيقيةتعُد هذه الدراسة مث 
 .الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي

 

 منهج الدراسة

ي باعتباره مث أكثر المناهج ملاءمة لدراسة العلاعات بيث المنهج الوصفي التحليليستعتمد الدراسة علم 
 .ات وتحليلها واختبار الفرضياتالمتغير

 :ويتمثل ذلك في
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 مراجعة الدبيات والدراسات السابقة. 

 تصمير استبا ة لجمع البيا ات. 

 تحليل البيا ات باستخداب الساليب الإحصائية المناسبة. 

 اختبار الفرضيات واستخلاص النتائج. 

 

 
 

 
 

 خطوات تنفيذ الدراسة

 .مراجعة الدبيات العلمية .1

 .الإطار النظريتحديد  .2

 .قعداد الاستبا ة .3

 .تحكير الاستبا ة .4

 .جمع البيا ات .5

 .SPSS تحليل البيا ات باستخداب بر امج .6

 .تفسير النتائج .7

 .تقدير التوصيات .8

 

 مجتمع الدراسة وعينتها 

 مجتمع الدراسة

 :يتكون مجتمع الدراسة مث
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 :ي وتشملالعاملين في المؤسسات السياحية بدول مجلس التعاون الخليجي

 الهيئات الحكومية السياحية. 

 ركات السفر والسياحة . 

 الفنادق. 

 ركات قدارة الوجهات السياحية . 

 ركات الحجو،ات الإلكترو ية . 

 ركات الخيافة . 

 

 عينة الدراسة

 .(أو الطبقية قذا تطلب تو،يع المشاركيث بيث الدول والقطاعات ذلك) العينة العشوائية البسيطةستستخدب الدراسة 

 :ح أن يتراوح حجر العينة بيثويقتر

 مفردة 450–300

 .وهو حجر مناسب لإجراء التحليلات الإحصائية واختبار الفرضيات

 

 أداة الدراسة

 .بوصفها الداة الرئيسة لجمع البيا ات الاستبانةستستخدب الدراسة 

 :وتتكون مث ثلاثة أجزاء

 الجزء الأول

 البيا ات الشخصية

 الجنس 

 العمر 

 المؤهل العلمي 

 سنوات الخبرة 
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 الدولة 

 جهة العمل 

 

 
 الجزء الثاني

 تطبيقات الذكاء الاصطناعي

 :ويتكون مث أربعة أبعاد

 روبوتات المحادثة الذكية. 

 تحليل البيا ات الخخمة. 

 أ ظمة التوصية الذكية. 

 المساعدات الافتراضية. 

 .مقياس ليكرت الخماسيويقُاة كل بعد بعدة عبارات باستخداب 

 

 

 
 الثالثالجزء 

 تعزيز القطاع السياحي

 :ويتكون مث خمسة أبعاد

 جودة الخدمات. 

 رضا السائي. 

 الكفاءة التشغيلية. 

 القدرة التنافسية. 

 ية قعادة الزيارة . 
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 صدق وثبات الأداة

 :سيتر التحقق مث جودة الداة مث خلال

  صدق المحتوى رتحكير خبراء متخصصيث. 

 الصدق البنائي. 

 معامل كرو باخ ألفا (Cronbach's Alpha) (0.70) لقياة الثباتي مع استهداف عيمة لا تقل عث. 

 

 أساليب التحليل الإحصائي

 :ي ومث أبر، الساليب الإحصائيةSPSSستحُلل البيا ات باستخداب بر امج 

 أولًا: الإحصاء الوصفي

 التكرارات. 

 النسب المئوية. 

 المتوسطات الحسابية. 

 الا حرافات المعيارية. 

 ثانيًا: اختبار الثبات والصدق

 معامل كرو باخ ألفا. 

 معاملات الارتباط. 

 

 
 

 

 الإحصاء الاستدلالي 
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 اختبار (Pearson Correlation). 

 تحليل الا حدار الخطي البسيط. 

 تحليل الا حدار المتعدد. 

 اختبار (ANOVA) عند الحاجة. 

 اختبار (T-Test) عند الحاجة. 

 

 حدود الدراسة 

 الموضوعيةالحدود 

 :تقتصر الدراسة علم

 .أثر تطبيقات الذكاء الاصطناعي في تعزيز القطاع السياحي

 

 الحدود البشرية

 .العاملون في المؤسسات السياحية بدول مجلس التعاون الخليجي

 

 
 

 
 

 الحدود المكانية

 :دول مجلس التعاون الخليجي

 المملكة العربية السعودية. 

 الإمارات العربية المتحدة. 
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 دولة الكويت. 

 دولة عطر. 

 مملكة البحريث. 

 سلطنة عُمان. 

 

 الحدود الزمنية

 .2027–2026مث المقترح تنفيذ الدراسة خلال العاب الكاديمي 
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