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 دراسة نقدية ٢

التكليف السابع




تحليل المنهج البحثي في الدراسة:

تم اختيار المنهج الكمي كمنهج بحثي للدراسة، ويعد هذا الا ختيار ملا ئما لتحقيق •
أهداف البحث التي تسعى إلى قياس تأثيرات أزمة جائحة كورونا على الأ نشطة 
التسويقية للمشروعات الصغيرة ومتناهية الصغر. يسمح المنهج الكمي بجمع 
بيانات كمية من عينة واسعة نسبيا، مما يوفر قدرة على إجراء تحليل إحصائي 
يمكن من خلا له استخلا ص نتائج دقيقة وموضوعية. ويعزز هذا المنهج من القدرة 
على الوصول إلى بيانات قابلة للقياس تساعد في فهم مستوى تأثير الجائحة على 
مختلف عناصر المزيج التسويقي مثل المنتجات والتسعير والتوزيع والترويج. 
اختيار هذا المنهج الكمي يأتي استجابة لا حتياجات البحث في تقديم أرقام 
وإحصاءات واضحة، وهو ما لا  يغطيه المنهج النوعي أو المختلط بنفس القدر من 


التفصيل والدقة.




أدوات جمع البيانات:

اختار الباحث استخدام استبيان كأداة أساسية لجمع البيانات، وتم توزيع •
الا ستبيانات على المسؤولين عن إدارة المشروعات الصغيرة ومتناهية الصغر، وهذا 
يعد اختيارا منطقيا ومناسبا لتحقيق أهداف البحث. يتيح الا ستبيان وسيلة فعالة 
وسريعة لجمع معلومات من شريحة واسعة من الأ فراد المستهدفين، مما يسهل 
قياس تأثير الجائحة على الأ ن شطة التسويقية بشكل مباشر من وجهة نظر المعنيين 
بها. يتماشى استخدام الا ستبيان مع الحاجة إلى الحصول على تقييمات مباشرة 
ودقيقة من المسؤولين، ويساهم في توفير قاعدة بيانات كمية يمكن استخدامها 


في التحليل الإ ح صائي لمختلف عناصر الدراسة، مما يعزز موثوقية النتائج.




وصف مجتمع الدراسة والعينة وأدوات جمع البيانات:

تم تحديد مجتمع الدراسة بشكل واضح، حيث يتألف من المشروعات الصغيرة •
ومتناهية الصغر المسجلة ضمن جهاز تنمية المشروعات المتوسطة والصغيرة 
ومتناهية الصغر في نطاق محافظة أسوان. وقد اختار الباحث عينة مكونة من 
120 استبيانًا تم توزيعها على مديري هذه المشروعات، وتم استرداد 94 استبيانا، 
وهو ما يمثل نسبة استجابة جيدة تصل إلى 78.3%. يعد هذا الوصف لمجتمع 
الدراسة والعينة دقيقا ومناسبا لتمثيل المجتمع المدروس، إذ أن اختيار مديري 
المشروعات يضمن الحصول على معلومات من الأ شخاص الأ كثر دراية بتأثير 
الجائحة على الأ نشطة التسويقية، كما أن تحديد المشروعات الصغيرة ومتناهية 


الصغر في منطقة جغرافية محددة يسهم في تركيز الدراسة وتوضيح نطاقها.




حجم العينة ومدى مناسبتها:

حجم العينة المختار ملا ئم بالنظر إلى طبيعة الموضوع ومدى انتشار المشروعات •
الصغيرة ومتناهية الصغر في محافظة أسوان. توفر عينة مكونة من 94 استبيانا 
تم استردادها من أصل 120 تم توزيعها تمثيلاً كافياً لمجتمع الدراسة، كما أن نسبة 
الا س تجابة المرتفعة تعزز من موثوقية النتائج المستخلصة. يتيح هذا الحجم للعينة 
القدرة على إجراء تحليل إحصائي يقدم صورة واضحة وشاملة عن تأثير الجائحة، 
ويعتبر مناسبا من حيث الحجم لتفصيل الدراسة وتحقيق أهدافها في فهم 


التأثيرات المختلفة التي مرت بها هذه المشروعات خلا ل  الأ ز مة.




خصائص العينة ومدى ملا ء متها لموضوع الرسالة:

تتسم العينة المختارة بخصائص تجعلها مناسبة وملا ئمة لموضوع الدراسة، حيث •
تركزت على المسؤولين عن إدارة المشروعات الصغيرة ومتناهية الصغر في نطاق 
جغرافي محدد، وهو محافظة أسوان. يعد هذا التركيز مهما نظرا لأ ن المسؤولين 
عن إدارة المشروعات هم الأ كثر قدرة على تقديم معلومات دقيقة وشاملة حول 
الأ نشطة التسويقية وكيفية تأثرها خلا ل الأ زمة. اختيار عينة تتمتع بخصائص 
تتناسب مع موضوع الدراسة يسهم في تحقيق نتائج أكثر واقعية وموضوعية، 
ويعكس فهم الباحث العميق لأ ه مية التركيز على الشريحة التي يمكنها تقديم نظرة 


مفصلة حول التأثيرات الفعلية للجائحة على الأ ع مال.




استخدام البرامج الإ ح صائية والتحليل الإ ح صائي:

فيما يخص التحليل الإ حصائي، كان من المتوقع استخدام برامج إحصائية مثل •
SPSS أوR  لدعم تحليل البيانات، ولكن الوثيقة لا  تتضمن تفاصيل كاملة حول 
استخدام هذه البرامج. مع ذلك، يبدو أن التحليل الإ حصائي الذي أجراه الباحث 
يهدف إلى تقديم صورة شاملة عن تأثير الجائحة من خلا ل تحليل الا ستجابات 
المستخلصة من الا س تبيانات. قد يشمل هذا التحليل اختبارات إحصائية تساعد في 
تحديد مدى تأثير الجائحة على الأ نشطة التسويقية لمختلف عناصر المزيج 
التسويقي، مما يمكن الباحث من استخلا ص استنتاجات مدعومة ببيانات كمية 


دقيقة تحقق أهداف الدراسة.
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