
جامعة ميدأوشن 
كلية الإعلام و التسويق

بكالوريوس تسويق رقمي

خطة بحثية مقدمة لدرجة البكالوريوس في التسويق الرقمي

 أثر التسويق عبر منصات التواصل الاجتماعي
 على قرار الشراء لدى المستهلكين 

إعداد : شهد بالحمر 
الرقم الأكاديمي : 232001876

تحت إشراف :
د/ علياء قمر
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