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 مقدمة : 

،حيث تعبر عمى القدرة ي مراحل البحث العممن أدق مناقشة النتائج وتفسيرىا مرحمة متعتبر 
يارتو في ربط النتائج التي توصل الييا بالحالة الفكرية الراىنة لموضوع البحث م و مباحثالابداعية ل

ناقشة النتائج م، وتقييم مدى الاسيام الذي حققتو دراستو في ىذا المجال ، كما ان قدرة الباحث عمى 
ء بطرق جيدة ىي تعبير عن التطور الذي حصل عميو الباحث نتيجة لمجيد الذي قام بو اثناء اجرا

،  دداتياناقشة النتائج نظرة تحميمية ناقدة لنتائج الدراسة في ضوء تصميميا ومحم، وتتضمن البحث
 وء نتائج الدراسة والبحوث والدراسات السابقة وفي ضوء الاطار النظري الذي تقع الدراسة فيووفي ض

  ( 6102.)الدليمي ، 

 الاختلافات وتفسير السابقة الدراسات بنتائج الحالية الدراسة نتائج مقارنة أي النتائج بمناقشة يقصدو 
 .السابقة الدراسات ونتائج الحالية الدراسة نتائج بين الإتفاق وتعميل النتائج في

النتائج ، وذلك من خلال التطبيق عمى  وتفسير ناقشةموسوف يتناول الباحث في ىذه الميمة 
، والربط مع الادبيات السابقة ، اتفاقيا مع الادبيات مدى ناقشة و معمق الالدراستين التاليتين موضحا 

 وشرح اسباب الاتفاق أو الاختلاف ، وايضاح الاسباب . 

دور التسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية في المممكة العربية السعودية في أولا: دراسة /
  .2232ضوء رؤية 

ع مالباحث قام بمناقشة النتائج وتفسيرىا وربطيا ختارة نجد ان مالن خلال الاطلاع عمى الدراسة مو 
 الدراسات السابقة بطريقة جيدة الى حد ما ، ويتضح ذلك من خلال النقاط التالية :

 بالمحاور الخمستعمقة ملانتائج البعرض ومناقشة  منجد ان الباحث قا ناقشة :معمق ال -
والتي كانت تعبر عن وجية نظر افراد العينة حول اسئمة الدراسة،  ،بطريقة جيدة للاستبانة

بعد عرض التوزيع ، بمفرده محورة كل ناقشمب م، حيث قا وتسعى الى تحقيق اىدافيا 
 . ن خلال الجداول التكراريةموالنسبة المئوية التكراري 



 تناول اسباب التعرض لمتسويق الرقمي .والذي  المحور الاول : -
ممكة المفي  اسباب التعرض لمتسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية المحور الثاني : -

  العربية السعودية .
 اسباب الاىتمام بالسياحة الداخمية  المحور الثالث : -
 لمممكة العربية السعودية دور التسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية با المحور الرابع: -
 التحديات التي تعيق تنشيط السياحة الداخمية بالمممكة العربية السعودية . المحور الخامس : -

التحميل الاحصائي لكل محور من محاور الاستبانة ج نتائبعرض أولا قام ونجد ان الباحث 
النتائج التي  باستخلاص مثم بعد ذلك قاالعبارات ، ترتيبقام بو  ،تحت كل جدول بطريقة دقيقة 

ظري في ضوء ادبيات الدراسة ، والاطار النسبب ىذه النتائج ومعملا مفسرا شير الييا الجداول ، ت
    .  لمدراسة

ن خلال الاطلاع عمى مناقشة النتائج ان الباحث مولقد تبين : الربط مع الادبيات السابقة -
الدراسات السابقة التي تم عرضيا ، نتائج الاستبانة بحاور منتائج كل محور من قام بربط 

سابقة ، بطريقة جيده حيث وضح وجو الاتفاق بين نتائج دراستو ، وبين نتائج الدراسات ال
التي ربط بعض النتائج ببعض المعمومات قام بتفسير و كما وقام بتفسير سبب ىذا الاتفاق ، 

 .تم ذكرىا في نطاق الاطار النظري لمدراسة 
 بمناقشةكان موفقا في عرض ومناقشة وتفسير النتائج ، حيث قام ان الباحث  نرىواخيرا 

ىا بطريقة دقيقة وجيدة ، وبعمق موضحا الاسباب التي ادت الى ىذه تفسير و النتائج 
النتائج من وجية نظرة العممية ، وفي ضوء اطلاعو عمى الادبيات السابقة ، وما قدمو من 

نظري لدراستو ، كما قام بربط نتائج الدراسة بنتائج بعض الدراسات السابقة التي  اطار
 موضحا اسباب ىذا الاتفاق . تائج نناولت نفس الت

) بحوثين مبين نوع ال الفروقات نتائج ويؤخذ عمى الباحث انو لم يقم بتفسير ومناقشة 
 واتجاىاتيم نحو محاور الاستبانة . ( انثى  –ذكر 

 



 شركة حالة دراسة:رانالطي لشركات التسويقية المرونة عمى الشمولي التسويق أثر: دراسة / ثانيا
  ران.لمطي مصر

التحميل الاحصائي نتائج قاموا بعرض   نيالباحثنجد ان الدراسة ىذه  ن خلال الاطلاع عمى مو 
بمناقشة النتائج   ولكنيم لم يقوموا، ( و) المرونة التسويقية (وليمتغيرات الدراسة ) التسويق الشمل

 . التي تم عرضيا  الدراسات السابقةيقوموا بربط ىذه النتائج ب م، بل انيم لوتفسيرىا 

 مويرى الباحث ان ىذا اضعف من شكل الدراسة بشكل عام ، وقمل من أىمية ىذه النتائج وعد
، حيث ان ربط النتائج بنتائج الدراسات السابقة ، وتوضيح الاتفاق والاختلاف بينيم يزيد كيدىاأت
 . في ىذا المجال الدراسةمدى الاسيام الذي حققتو ، ويوضح ن قوة النتائج وتأكيدىا م

ومن خلال الاطلاع عمى مناقشة نتائج كلا من الدراستين نجد ان الدراسة الاولى ، دراسة العتيبي 
دور التسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية في المممكة العربية ( والتي تناولت  2223)

وربطيا بنتائج  وفقا في مناقشة نتائج الدراسةم، كان الباحث .2232السعودية في ضوء رؤية 
وضوع مشكمة و مفيمو لدى م، و مباحثالقدرة الابداعية ل ووضح  الدراسات السابقة ، وىذا بين

ربط النتائج التي توصل العممي التي ساىمت في  البحث تايار مل تلاكو ماالى  بالإضافة، الدراسة 
التطور الذي حصل عميو الباحث نتيجة لمجيد الذي قام  عبرت عن كما، بالدراسات السابقة الييا 

 .ء البحثبو اثناء اجرا

 التسويق أثر( والتي تناولت 2223بينا جاءت الدراسة الثانية ، دراسة الرميدي واخرون )
بشكل  ، رانلمطي مصر شركة حالة دراسة:رانالطي لشركات التسويقية المرونة عمى الشمولي

، بل اكتفوا بعرض نتائج التحميل الوصفي الاحصائي  نتائج الضعيف ،حيث لم يناقش الباحثون 
 .   وتأكيدىا  ن قوة النتائجم، وىذا اضعف الدراسة تغيراتمل

  

 



 

 المراجع :

 

(.اسس وقواعد البحث العممي .دار صفاء لمنشر والتوزيع . 2216ناىدة عبد زيد .)الدليمي ، 
 عمان . 
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