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اسئلة البحث الفرعیة 

1. ما ھي أشكال الإعلان المستخدمة في سوبر ماركت النوري لترویج منتجاتھا؟ 

2. ما ھي أسالیب الإعلان المفضلة لدى عملاء سوبر ماركت النوري والتي تؤثر على قرارات الشراء لدیھم؟ 

3. ما مدى فاعلیة الحملات الإعلانیة المنفذة من قبل سوبر ماركت النوري في زیادة الإقبال على المنتجات 
المعلن عنھا؟ 

4. ما ھي التحدیات التي تواجھ سوبر ماركت النوري في استخدام الإعلان كأداة لترویج المنتجات؟ 

5. ما ھي الاستراتیجیات المقترحة لتعزیز دور الإعلان في ترویج منتجات سوبر ماركت النوري والوصول 
إلى شریحة أوسع من العملاء؟ 



أھداف البحث 

الھدف العام: 

- التعرف على دور الإعلان في ترویج المنتجات وتأثیره على سلوك المستھلكین في سوبر ماركت النوري 
في مكة. 

الأھداف الفرعیة: 

1. تحدید أشكال الإعلان المستخدمة في سوبر ماركت النوري لترویج منتجاتھا. 

2. استكشاف أسالیب الإعلان المفضلة لدى عملاء سوبر ماركت النوري والتي تؤثر على قرارات الشراء 
لدیھم. 

3. قیاس فاعلیة الحملات الإعلانیة المنفذة من قبل سوبر ماركت النوري في زیادة الإقبال على المنتجات 
المعلن عنھا. 

4. التعرف على التحدیات التي تواجھ سوبر ماركت النوري في استخدام الإعلان كأداة لترویج المنتجات. 

5. اقتراح استراتیجیات لتعزیز دور الإعلان في ترویج منتجات سوبر ماركت النوري والوصول إلى شریحة 
أوسع من العملاء. 



فرضیات البحث 

الفرضیة الرئیسیة: 

- یؤثر الإعلان بشكل إیجابي في ترویج المنتجات وزیادة مبیعات سوبر ماركت النوري في مكة. 

الفرضیات الفرعیة: 

1. توجد علاقة ذات دلالة إحصائیة بین أشكال الإعلان المستخدمة في سوبر ماركت النوري وزیادة إقبال 
 Ha.العملاء على المنتجات

2. ھناك ارتباط ذو دلالة إحصائیة بین أسالیب الإعلان المفضلة لدى عملاء سوبر ماركت النوري وقرارات 
 Hb.الشراء لدیھم

3. الحملات الإعلانیة المنفذة من قبل سوبر ماركت النوري تؤدي إلى زیادة ملحوظة في مبیعات المنتجات 
 Hc.المعلن عنھا

 Hd.4. ھناك تحدیات تواجھ سوبر ماركت النوري في استخدام الإعلان كأداة لترویج المنتجات



نموذج رسم البحث  
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الدراسة المیدانیة 

بالنسبة إلى الدراسة المیدانیة لبحث "تأثیر الإعلان في ترویج المنتجات: دراسة تطبیقیة على سوبر ماركت النوري في مكة"، 
فیمكن تقسیمھا إلى الخطوات التالیة: 

1. مجتمع الدراسة: 

   - عملاء سوبر ماركت النوري في مكة المكرمة. 

2. عینة الدراسة: 

   - سیتم اختیار عینة عشوائیة ممثلة من عملاء سوبر ماركت النوري. 

   - حجم العینة سیتم تحدیده باستخدام المعادلات الإحصائیة المناسبة. 

3. أداة جمع البیانات: 

   - استبانة مصممة خصیصًا لجمع البیانات المطلوبة من عملاء سوبر ماركت النوري. 

   - الاستبانة ستشمل أسئلة متعلقة بالمتغیرات المستقلة والتابعة للدراسة. 

4. إجراءات التطبیق المیداني: 



   - توزیع الاستبانات على عملاء سوبر ماركت النوري في فروعھ المختلفة في مكة. 

   - إجراء مقابلات شخصیة مع عینة من العملاء لجمع بیانات إضافیة. 

   - متابعة عملیة جمع البیانات والتأكد من اكتمالھا. 

5. تحلیل البیانات: 

 .Stata أو SPSS تفریغ البیانات الكمیة في برامج إحصائیة مثل -   

   - إجراء التحلیلات الإحصائیة المناسبة كالتحلیل الوصفي والاستدلالي. 

   - تحلیل البیانات النوعیة من المقابلات الشخصیة. 

6. نتائج الدراسة المیدانیة: 

   - عرض النتائج والاستنتاجات المتعلقة بتأثیر الإعلان في ترویج منتجات سوبر ماركت النوري. 

   - مناقشة النتائج وربطھا بالإطار النظري للدراسة. 

   - تقدیم التوصیات والمقترحات المناسبة. 

ھذه الخطوات تعطي إطارًا عامًا للدراسة المیدانیة. وسیتم تنفیذھا بتفاصیل أكثر دقة في ضوء أھداف ومتغیرات الدراسة. 



بصلة البحث 
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