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  الدراسات السابقة

  اھتمت العدید من الدراسات الحدیثة بدراسة تأثیر تقنیات الذكاء الاصطناعي في المجالات الإبداعیة والإعلامیة،
  خاصة في مجال إنتاج المحتوى الرقمي والتصمیم البصري. وفیما یلي عرض لأبرز الدراسات التي تناولت ھذا

  الموضوع، والتي ترتبط بمتغیرات البحث الحالي.

  الدراسة الأولى

 Dwivedi  et  al.,  2023 

  تناولت ھذه الدراسة تأثیر الذكاء الاصطناعي التولیدي في الصناعات الإبداعیة، وھدفت إلى تحلیل دور تقنیات
  الذكاء الاصطناعي في تطویر إنتاج المحتوى الرقمي وتحسین الأداء الإبداعي في مختلف المجالات الإعلامیة.

  اعتمدت الدراسة على منھج المراجعة التحلیلیة للأدبیات العلمیة المتعلقة باستخدام الذكاء الاصطناعي في
  الصناعات الإبداعیة.

  توصلت الدراسة إلى أن تقنیات الذكاء الاصطناعي التولیدي أصبحت تلعب دوراً مھماً في دعم العملیة
  الإبداعیة، حیث تساعد المصممین وصناع المحتوى على تسریع عملیة الإنتاج وتحسین جودة المخرجات

  البصریة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في دعم الإطار النظري للبحث الحالي من خلال توضیح دور الذكاء الاصطناعي في

  تطویر العملیة الإبداعیة في مجال التصمیم البصري للمحتوى الرقمي.

  الدراسة الثانیة

 Rombach  et  al.,  2022 

  الرقمیة  الصور  تولید  في  المستخدمة  ) Diffusion  Models   (  الانتشار  نماذج  تحلیل  إلى  الدراسة  ھذه  ھدفت
  باستخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التجریبي لتطویر نموذج قادر على تولید صور رقمیة عالیة الجودة اعتماداً على
  الأوامر النصیة.

  وأظھرت النتائج أن نماذج الذكاء الاصطناعي الحدیثة تمثل نقلة نوعیة في مجال إنتاج الصور والتصامیم
  الرقمیة، حیث تمكن المصممین من إنتاج تصامیم معقدة بسرعة وكفاءة عالیة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تفید ھذه الدراسة في توضیح التطور التقني في أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في التصمیم البصري.



  الدراسة الثالثة

 McKinsey  Report,  2023 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل تأثیر الذكاء الاصطناعي التولیدي في القطاعات الإبداعیة، بما في ذلك التصمیم
  الرقمي وإنتاج المحتوى البصري.

  اعتمدت الدراسة على تحلیل البیانات والتقاریر المتعلقة باستخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات
  الإعلامیة والشركات الرقمیة.

  وتوصلت الدراسة إلى أن استخدام الذكاء الاصطناعي یمكن أن یسھم في رفع إنتاجیة العاملین في المجالات
  المختلفة.  التصمیم  مراحل  في  المبذولین  والجھد  الوقت  تقلیل  في  یساعد  كما  %، 30   تتجاوز  بنسبة  الإبداعیة

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تسھم ھذه الدراسة في توضیح الأثر الإنتاجي لاستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في مجال التصمیم البصري.

  الدراسة الرابعة

 Kaplan  &  Haenlein,  2019 

  تناولت ھذه الدراسة مفھوم الذكاء الاصطناعي التولیدي ودوره في إنتاج المحتوى الرقمي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لدراسة تطبیقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي وصناعة
  المحتوى.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي أصبح أحد أھم الأدوات المستخدمة في إنتاج المحتوى الرقمي، حیث
  یساعد في تحسین جودة المحتوى وتسریع عملیة الإنتاج.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تدعم ھذه الدراسة فھم الدور المتزاید للذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي.

  الدراسة الخامسة

 Floridi  et  al.,  2018 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل التأثیرات الاجتماعیة والمھنیة لاستخدام الذكاء الاصطناعي في المجالات
  الإبداعیة.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لمناقشة التحدیات الأخلاقیة والمھنیة المرتبطة باستخدام الذكاء
  الاصطناعي في العمل الإبداعي.



  وأظھرت النتائج أن استخدام الذكاء الاصطناعي قد یغیر طبیعة العمل الإبداعي، لكنھ في الوقت نفسھ یوفر
  فرصاً جدیدة للمصممین لتطویر مھاراتھم الإبداعیة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تفید ھذه الدراسة في تحلیل تأثیر الذكاء الاصطناعي على دور المصمم الرقمي في بیئة الإعلام الرقمي.

  الدراسة السادسة

 Elgammal  et  al.,  2017 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل قدرة تقنیات الذكاء الاصطناعي على إنتاج أعمال فنیة وتصامیم إبداعیة باستخدام
  الخوارزمیات الذكیة.

  استخدمت الدراسة المنھج التجریبي لتطویر نماذج قادرة على إنتاج أعمال فنیة رقمیة باستخدام تقنیات التعلم
  الآلي.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي قادر على إنتاج تصامیم مبتكرة یمكن استخدامھا في مجالات التصمیم
  والفنون الرقمیة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في فھم العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع في مجال التصمیم البصري.

  الدراسة السابعة

 Manovich,  2019 

  ركزت ھذه الدراسة على دور التقنیات الرقمیة الحدیثة في تطویر التصمیم البصري في عصر الإعلام الرقمي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لدراسة العلاقة بین التكنولوجیا والإبداع البصري.

  وأظھرت النتائج أن الأدوات الرقمیة المتقدمة، بما في ذلك تقنیات الذكاء الاصطناعي، أصبحت جزءاً أساسیاً
  من عملیة التصمیم البصري.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تسھم ھذه الدراسة في دعم الإطار النظري المتعلق بتطور التصمیم البصري في البیئة الرقمیة.



  الدراسة الثامنة

 Goodfellow  et  al.,  2014 

  رقمیة  وتصامیم  صور  إنتاج  في  ودورھا  ) GANs   (  الخصومیة  التولیدیة  الشبكات  تطویر  الدراسة  ھذه  تناولت
  تحاكي الإبداع البشري.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التجریبي لتطویر نموذج قادر على تولید صور رقمیة واقعیة باستخدام تقنیات
  الذكاء الاصطناعي.

  وتوصلت الدراسة إلى أن ھذه التقنیة یمكن أن تستخدم في مجالات التصمیم الرقمي والإعلام المرئي.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  توضح ھذه الدراسة الأساس التقني الذي تعتمد علیھ العدید من أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في

  التصمیم الرقمي.

  الدراسة التاسعة

 Boden,  2016 

  ركزت ھذه الدراسة على العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع الفني.

  اعتمدت الدراسة على المنھج النظري لتحلیل مفھوم الإبداع في ظل استخدام التقنیات الذكیة.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یمكن أن یكون أداة داعمة للإبداع ولیس بدیلاً عنھ.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في تفسیر العلاقة بین الإبداع البشري والتقنیات الذكیة في التصمیم.

  الدراسة العاشرة

 Runco  &  Jaeger,  2012 

  تناولت ھذه الدراسة مفھوم الإبداع في المجالات الرقمیة وتأثیر التكنولوجیا في تطویر العملیة الإبداعیة.

  اعتمدت الدراسة على المنھج النظري لتحلیل دور الأدوات الرقمیة في تعزیز الإبداع.

  وأظھرت النتائج أن التقنیات الرقمیة تساعد في توسیع إمكانات المصممین وتطویر أسالیب التصمیم.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تدعم ھذه الدراسة الجانب النظري المتعلق بالإبداع في التصمیم البصري.



  التحلیل العام للدراسات السابقة

  یتضح من خلال استعراض الدراسات السابقة أن معظم الأبحاث ركزت على تأثیر تقنیات الذكاء الاصطناعي
  في الصناعات الإبداعیة وإنتاج المحتوى الرقمي، كما تناولت بعض الدراسات التطورات التقنیة للأدوات

  المستخدمة في تولید الصور والتصامیم الرقمیة.

  أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي لدى المصممین الرقمیین بشكل میداني ما تزال  إلا أن الدراسات التي تناولت
  ، خاصة في البیئة العربیة. لذلك تسعى الدراسة الحالیة إلى تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في  محدودة

  التصمیم البصري للمحتوى الرقمي من خلال دراسة میدانیة على عینة من المصممین الرقمیین، وذلك للكشف
  عن مستوى استخدام ھذه التقنیات وتأثیرھا على جودة التصمیم والعملیة الإبداعیة.
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