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في     ( العنوان والنص)بعد أن نحجت العناصر اللفظية 

ة جذب انتباه المستخدم وإثارة اهتمامه بالإعلان، تبدأ مرحل

أخرى تؤديها العناصر البصرية في الإعلان الصحفي لجذب

عناصر تعتبر ال. انتباه المستخدم بمحتوى الرسالة الإعلانية 

حيث جزءاً أساسياً من أي استراتيجية إعلانية ناجحة،البصرية 

تلعب دوراً حيوياً في جذب انتباه الجمهور وإيصال الرسالة

في عالم مليء بالمعلومات والرسائل فعال بشكل 

ة قوية التسويقية، يصبح من الضروري استخدام عناصر بصري

.لجذب الانتباه وتحفيز التفاعل مع الإعلان
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اء الرسالة وتُشير العناصر البصرية إلى أي عنصر يشترك في بن

الإعلانية دون أن يكون مقروءاً أو مسموعاً، أي أن يخلو تماماً 

و من الحروف والكلمات، لذا يُطلق عليها بالعناصر المرئية أ

.الجرافيكية

فظية وتؤدي العناصر الجرافيكية بالتنسيق مع العناصر الل

لي للرسالة الإعلانية، ل
ُ
ذا فهي دوراً تكاملياً في إدراك المعنى الك

ن 
ُ
اصر العنوتشمل هذه . تفوقهاتحتل نفس المرتبة إن لم تك

تتمثل في الصور متنوعة من المكونات مجموعة 

ارية الفوتوغرافية والرسوم التوضيحية والرموز والعلامة التج

.والفيديو والألوان
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05 أهمية العناصر المرئية

ا هي أول موالفيديو تعتبر العناصر المرئية مثل الصور : جذب الانتباه1.

ذاب الجفالصور أو مقطع الفيديو . تعرضهم للإعلان يلاحظه الجمهور عند 

.الإعلان يجذب انتباه الجمهور، مما يزيد من تفاعلهم مع 

ة لدى تمتلك العناصر المرئية القدرة على إثارة مشاعر معين: المشاعرنقل 2.

على. الجمهور، مما يساعد في إنشاء اتصال عاطفي مع العلامة التجارية

ر سبيل المثال، يمكن لصورة تعكس الفرح أو الحماس أن تجعل الجمهو

.يشعر بالإيجابية تجاه المنتج

عقدة تساعد العناصر المرئية في تبسيط المعلومات الم: تحسين الفهم3.

م فيتمن الاعتماد فقط على النصوص الطويلة، فهمها بدلًا وتسهيل 

.وجاذبيةاً وضوحلتوضيح الأفكار بطريقة أكثر التوضيحية استخدام الرسوم 
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اصر من خلال استخدام عن: الهوية البصرية للعلامة التجاريةتعزيز 4.

مرئية متسقة عبر جميع الحملات الإعلانية، يمكن للعلامات 

.تهدفالمسالتجارية تعزيز هويتها وزيادة التعرف عليها بين الجمهور 

رئية الإعلانات التي تحتوي على عناصر م: التفاعل والمشاركةزيادة 5.

معدلات أعلى من التفاعل والمشاركة مقارنةً بتلكتُحقق جذابة 

.العناصر اللفظية فقطالتي تعتمد فقط على 

العناصر المرئية أداة قوية في عالم الإعلان الحديث، حيثفتُعد 

وتعزيز بشكل كبير في تحسين فعالية الحملات التسويقيةتساهم 

.تجربة المستخدم
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عن       قوية للتعبير فالصور وسيلة : أن تكون عاطفية1.

ة أو لأسرجميل تعكس البراءة تقدم صورة لطفل العواطف كأن 

.أو صورة تمس عاطفة الأبوة أو الأمومةسعيدة 

حياة، تأخذ المستهلك بعيداً عن ضغوطات الخيالية تُقدم لمحة 2.

وإن لم تكن السلعة المُعلن عنها تقع في دائرة اهتمامه أو 

.احتياجاته الحالية

واقعي بحيث تعتبر دليل وبرهانتُعبر عن واقع حقيقي للسلعة 3.

للمستهلك مثل صور السلع الغذائية والسيارات والأجهزة

.الكهربائية

www.midocean.ae

الصور الفوتوغرافية-1

:سمات الصورة الفعالة
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خدام عند است: الإعلاناتالشخصيات المناسبة في اختيار 4.

صورة شخصية مشهورة، سواء كانت رياضية أو فنية، 

ية بهدف جذب الانتباه، من الضروري أن تكون هذه الشخص

ى المعلن عنها؛ حتمتوافقة مع طبيعة المنتج أو الخدمة 

علاوة . لا يشك المستهلك في مصداقية الرسالة الإعلانية

خلق ل-قدر الإمكان -يجب تثبيت هذه الشخصية على ذلك، 

هلك ارتباط قوي بين الشخصية والمنتج في ذهن المست

.  ويزيد من تذكره لها

www.midocean.ae

سمات الصورة الفعالة
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أن تتسم الصورة بالرقة والبساطة : البساطة والوضوح5.

الانتباه المستهلكين والتناغم ؛ مما تساهم في جذب 

.  وتحفيزهم على قراءة النص 

.ليدية يتحقق عندما تقدم فكرة مبتكرة مميزة غير تق: الابتكار6.

www.midocean.ae

سمات الصورة الفعالة
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ي أكد خبراء الإعلان على أن الصور الناجحة لم يقتصر دورها ف

ت الإعلان على جذب انتباه المستهلك فقط، وإنما هي الصور ذا

أهم فارتباط الصورة بالفكرة البيعية من. قيمة بيعية أيضاً 

يار الاعتبارات التي يجب أن يضعها المصمم في اعتباره عن اخت

وفيما يلي أهم أنواع استخدامات الصور في . صورة الإعلان

:  الإعلان

بر السيارة تعتصورة : صورة السلعة أو بعض تفصيلاتها( 1)

يح إلى جانب توضالسيارات، نقطة بيعية مهمة في إعلان إحدى 

التي أجزائها الداخلية والخارجية والمزودة بكل الكماليات الجديدة

.تؤكد جودتها
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أنواع الصور في الإعلان
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ح توضصورة : صورة السلعة أثناء استخدامها( 2)

كيفية الاستخدام المريح والسهل للتطبيق 

ة والحصول على الخدمة البنكية بمنتهى السرع

.  والسهولة

www.midocean.ae

أنواع الصور في الإعلان

رة فتصور الصو: نتائج استخدام السلعةصورة ( 3)

ستعود على المستهلك من استخدامالفائدة التي 

، شعر بدون قشرة: المنتج، وتظهر كفاءة المنتج مثل

. وبشرة خالية من التجاعيد 



Lecture

05
هي الصور التي تستخدم عناصر : الصورة الدرامية( 4)

نتج عاطفية قوية لتسليط الضوء على مزايا أو فوائد الم

تياه بهدف توصيل رسائل قوية بطريقة بصرية تجذب ان

عزز الجمهور وتحثهم على التفكير أو اتخاذ قرار الشراء مما ي

.  من قوة الرسالة الإعلانية

www.midocean.ae

أنواع الصور في الإعلان

هر فتظ: توضح كيفية استخدام السلعةصورة ( 5)

.ها كيفية استخدام السلعة أو خطوات تحضير الصورة 

وهنا قد لا تكون 

السلعة هي محور 

الصورة، بل تُستخدم

صورة السلعة كجزء 

الذي من المشهد 

.ةيعزز الرسالة الإعلاني



Lecture

05
ثل تُعد من أقدم العناصر الجرافيكية استخداماً في الإعلانات، وتم: الرسوم 

. هكل ما ينتجه الرسام أو المصمم لتصوير فكرة الإعلان وعرض تفاصيل

أهمية استخدام الرسوم في الإعلان الصحفي :

بدعها فالرسوم التي ي:تقوم الرسوم بتصوير الأفكار والمعاني الخيالية(1)

التي الرسام تتجاوز حدود الواقعية التي تتميز بها الصور الفوتوغرافية

. تنقل الواقع بصدق

ي تساعد الرسوم الثابتة أو المتحركة ف: المعلومات المعقدةتبسيط (2)

ال، على سبيل المث. توضيح المفاهيم المعقدة بطريقة سهلة الفهم

ة أو يمكن استخدام الرسوم البيانية المتحركة لشرح العمليات المالي

.التقنية بشكل مبسط
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يالرسوم في الإعلان الصحف-2

 عن رسم توضيحي للتعبير: إعلان

أهمية المحافظة على موارد 

المياة
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استخدامات الرسوم في الإعلان الصحفي :

د لا فالمستخدم ق:إبراز بعض التفاصيل الدقيقة للسلع أو الخدمات( 3)

عاد يكتفي بمزايا الشكل الخارجي للسلعة، وإنما يرغب في رؤية الأب

.المختلفة لها، والتي تستطيع الرسوم توضيحها بدقة 

توجد بعض السلع : التعبير عن نوعية خاصة من السلع والخدمات( 4)

ي في المعقدة والتي يصعب تصويرها بكامل أبعادها أو بشكلها النهائ

ها الصورة الفوتوغرافية، مما يصعب على المستهلك تخيل خصائص

تهلك وتقدير منافعها، لذا تقوم الرسوم بتوضيح أبعاد السلع للمس

.بشكل مبسط 

www.midocean.ae
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عبيرات الرموز التعبيرية، بما في ذلك تتعتبر : الرموز التعبيرية في الصور 

ذه هالرقمية، حيث تلعب الوجه وحركات اليدين، أدوات فعالة في الإعلانات 

في تعزيز الرسائل التسويقية من خلال إضافة عناصردوراً حيوياً الرموز 

تائج فقد أكدت ن. عن المشاعر والأفكار بطريقة سريعة وفعالةتُعبر بصرية 

من مضامين الرسائل الإعلانية يتم نقلها % 90دراسات التسويق أن 

دراك باستخدام الرموز ؛ لذا فهي تؤدي دوراً تكاملياً مع بقية عناصر الإعلان لإ

لى للرسالة الإعلانية
ُ
.المعنى الك

لوب وتشمل الرموز التعبيرية المصورة تعبيرات الوجه وحركات الأيدي وأس

غيرهاو... الجلوس ونمط الملابس، والمسافة بين الشخصيات، وحركة العين

www.midocean.ae

الرموز في الإعلان الصحفي-3
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:الرموز في الإعلاناتاستخدامات 

كثيراً ما تتكون انطباعاتنا عن الآخرين من ملامح الوجه :الوجهتعبيرات (1)

م الفكرة الشخصيات كوسيلة لتدعيوجوه وايحاءاته؛ لذا يزيد استخدام تعبيرات 

في الإعلانية أو التأكيد على سعادة مُستخدم السلعة ورضاه عنها، كما تساعد

م تُستخد. مع المحتوىتفاعلهم خلق اتصال عاطفي مع الجمهور، مما يزيد من 

ب تعبيرات الوجه لنقل مشاعر معينة بسرعة مثل الابتسامة أو الحزن أو الغض

ثر جاذبيةيُستخدم للتعبير عن السعادة والإيجابية، مما يجعل الإعلان يبدو أك:وجه مبتسم.

يمكن أن يُستخدم لإظهار التعاطف مع قضية معينة، مثل الترويج لحملة:وجه حزين

.خيرية أو التبرع لمرضى السرطان

نةقد يُستخدم لجذب الانتباه إلى مشكلة ملحة أو منتج يحل مشكلة معي:وجه غاضب.

www.midocean.ae

الرموز في الإعلان الصحفي-3
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:الرموز في الإعلاناتاستخدامات 

تُساهم حركات أيدي الشخصيات في الإعلان في خلق: حركات الأيدي( 2)

ا انطباعات ومعانٍ وأفكار مرتبطة بالسلعة أو الخدمة المُعلن عنها، بم

.  يساهم في تأكيد قيمتها وأهميتها للمستهلك

:وتُصنف حركات الأيدي إلى ثلاثة أنواع هي

.  ويترجم معناها أو مغزاها إلى كلمة أو جملة : Emblemsحركات رمزية 1.

، مما إلى الموافقة أو الإعجابمثل حركة أصبع الإبهام لأعلى التي تُشير 

وجيه انتباه استخدامها لتتشير يمكن يد للمنتج، أو يعزز الرسالة الإيجابية 

.الإعلان الجمهور إلى شيء معين داخل 

www.midocean.ae

الرموز في الإعلان الصحفي-3
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:وتُصنف حركات الأيدي إلى ثلاثة أنواع هي

وهي تصاحب معاني : Illustratorsحركات توضيحية 2.

يد الكلمات أو الجمل اللفظية في الإعلان بغرض تأك

مثل حركة اليد لمعنى التعاون. معناها أو توضيحها

.والمُشاركة والتضامن الموجود في العنوان 

www.midocean.ae

الرموز في الإعلان الصحفي-3

ويقصد بها الحركات : Adaptorsذاتية حركة 3.

مثل حركة يد ذاتية . الموجهة إلى الذات 

.  فكير للدلالة على استغراق الشخصية في الت
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ن يتركها ويقصد بها المسافة المُثلى التي يُفضل أ: التقارب بين الشخصيات( 3)

صمم شخصان عندما يتحدثان؛ وتعتبر إحدى اللغات الصامتة التي يجب على مُ 

أن الإعلان الصحفي مراعاتها لتحقيق التواصل البصري بين الأفراد، خاصة

.بالراحة مع غيرهم الأفراد يعتادون على ترك مسافة معينة ليشعروا 

 على أثيره وتفي الإعلان للتعبير عن المشاعر استخدام التقارب بين الشخصيات

:الرسالة كما يلي

ي، فإن ذلك الإمساك بالأيدمتقاربين مثل عندما يتم تصوير شخصيتين :الألفة

طفلها صورة أم وعلى سبيل المثال، قد تستخدم إعلانات . بالألفةشعوراً يخلق 

.مستغلًا وتر الأمومة مع إبراز التقارب بينهما لتأكيد المعنى

www.midocean.ae

الرموز في الإعلان الصحفي-3
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: التقارب بين الشخصيات( 3)

 أيضاً يمكن أن يُظهر التقارب :الجماعيالتعاون والعمل

روج إعلانات الشركات التي تالشخصيات في التعاون بين 

ات شخصيالصور تُظهر فقد لمنتجات تعزز العمل الجماعي، 

على سبيل المثال، . معينمشروع معاً على إنجاز تعمل 

يمكن أن تُظهر صورة مجموعة من الأشخاص يتعاونون 

مما يعكس قيمة معاً، في بناء شيء ما أو حل مشكلة 

. الجماعيالعمل 

www.midocean.ae
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: التقارب بين الشخصيات( 3)

بين أن يُستخدم التقارب يمكن :المنافسة والتحدي

ى سبيل عل. لتصوير المنافسة بين الشخصياتالشخصيات 

الصور رياضيين المثال، في إعلانات الرياضة، قد تُظهر 

هذا النوع من . يتنافسون عن كثب في سباق أو مباراة

.التصوير يبرز الإثارة والتوتر المرتبط بالمنافسة

www.midocean.ae
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: التقارب بين الشخصيات( 3)

 عن التقارب للتعبيرأن يُستخدم يمكن :المشاعرعن التعبير

على سبيل. الفرح أو الحزنمثل مجموعة متنوعة من المشاعر 

لة من بعد فترة طويتعانقان يلشخصين المثال، قد تُظهر صورة 

.الفراق تعبيرات وجه سعيدة ومؤثرة تعكس الفرح والحنين

ات في بين الشخصيللتقارب هذه الأمثلة التوضيحية استخدام 

تباه انالإعلانية يعمل على تعزيز الرسالة الإعلانية ويجذب الصور 

.الجمهور بطريقة عاطفية وبصرية قوية 

www.midocean.ae
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:  أساليب الحياة المصورة في الإعلان( 4)

إلى أنماط أو طرق يعيش بها الأفراد داخل Life-Styleيُشير مصطلح أسلوب الحياة 

سويقية تفعالة لنقل أسلوب حياة معين أو رسالة وسيلة الصور وتعتبر . المجتمع 

الية تجارب الحياة اليومية وتصورات مثبصرية تعكس خلال استخدام عناصر من 

يتم بعض الأساليب الشائعة التيوفيما يلي . عن كيفية استخدام المنتجات

:تصويرها في صور الإعلانات 

ية تستخدم العديد من العلامات التجارية الرياض:وصحىحياة نشط أسلوب 1.

.  صحياً طعاماً لأشخاص يمارسون الرياضة أو يتناولون صوراً والمنتجات الصحية 

ة أو أشخاصًا يركضون في الطبيعأديداس تعرض لماركات مثل نايكي أو إعلانات مثل، 

.شطهذه الصور تهدف إلى إلهام المستهلكين لتبني نمط حياة ن. في أماكن جميلة
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تظهر إعلانات المنتجات :عائلي سعيدحياة أسلوب 2.

على. معاً عائلات سعيدة تتناول الطعام غالباً الغذائية 

ونة المكر سبيل المثال، قد تعرض إعلانات لمنتجات مثل 

أو الصلصات مشاهد لعائلة تجتمع حول مائدة الطعام،

ج ويعزز فكرة أن المنتالترابط الأسري مما يعكس قيمة 

.والتواصليجلب السعادة 
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تستخدم العلامات التجارية الفاخرة:فاخرحياة أسلوب 3.

.  ناقةمثل شانيل أو لوي فيتون صوراً تعكس الرفاهية والأ

قد تتضمن هذه الصور مشاهد لأشخاص يرتدون ملابس

. فاخرة في أماكن راقية مثل الفنادق الفخمة أو اليخوت

ول الهدف هنا هو جذب المستهلكين الذين يسعون للحص

.متميزعلى أسلوب حياة 
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وراً صتستخدم إعلانات شركات الطيران والفنادق :مُغامرحياة أسلوب 4.

واطئ لأشخاص يستمتعون بتجارب سفر مثيرة، مثل استكشاف الش

ف إلى هذه الصور تهد. الاستوائية أو زيارة المعالم السياحية الشهيرة

.إثارة رغبة المستهلكين في السفر واستكشاف العالم

للإعلانات أن تؤثر يُمكن Life-Styleأساليب الحياة المختلفةخلال من 

دامها بشكل كبير على تصورات الجمهور حول المنتجات وكيفية استخ

دمة فتحديد أسلوب حياة الشخصيات المستخ. في حياتهم اليومية

ن ونوع للسلعة يساعد في الاختيار الدقيق للخلفية المناسبة للإعلا

.الشخصيات وأدائها ومظهرها والألوان المستخدمة 
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دوراً ب الإعلانات، حيث تلععنصراً أساسياً في العلامة التجارية تعتبر 

لعلامة ا. في كيفية تفاعل المستهلكين مع المنتجات والخدماتكبيراً 

بل هي مجموعة من الانطباعات صورة، التجارية ليست مجرد اسم أو 

اء، مما قرارات الش المستهلكون، كما تؤثر على يرتبط بها التى والمشاعر 

.في استراتيجيات التسويقمحوراً أساسياً يجعلها 

لا يمكن أن يكون هناكإذ وجود العلامة التجارية أمرٌ لا جدال فيه، إن 

تجارية؛ فهي تمثل الهوية التي تميز الشكة عنإعلان بدون علامة 

مة منافسيها وتساعد في بناء علاقة مع العملاء؛ لذا يتم عرضها العلا

.  التجارية في مكان بارز بالإعلان
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:التجاريةالعلامة أهمية 

.  منافسينتساعد العلامة التجارية على تمييز المنتج عن ال:تمييز المنتج1.

ا بالخيارات، يمكن أن تكون علامة تجارية قوية هي ممُزدحم في سوق 

.ويجعله أكثر جاذبية للمستهلكينمنتجاً معيناً يميز 

بها، عندما تتعرف الجماهير على علامة تجارية معينة وتثق:بناء الثقة2.

لمتكررة الثقة تُبنى عبر التجارب الإيجابية ا. منهاأكثر شراءً فإنها تكون 

.مع المنتج أو الخدمة

العلامات التجارية القوية في زيادة قيمة تساهم :زيادة القيمة3.

ن المنتجات، مما 
ّ
الشكات من تحديد أسعار أعلى مقارنة يُمك

.بالمنافسين الذين لا يمتلكون علامات تجارية قوية
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للمنتجمعايير اختيار العلامة التجارية 

يجب أن تعكس العلامة التجارية القيم :الشكةهوية مع التوافق 1.

تركز ، Baskin Robbinsفي حالة . الأساسية والرسالة التي تمثلها الشكة

العلامة على تقديم مجموعة متنوعة من نكهات الآيس كريم، مما 

.يرمز إلى التنوع والابتكارالذي “ نكهة31”يتماشى مع شعارها 

لتصميم تعتبر العناصر المرئية مثل الشعار والألوان وا:البصريةالجاذبية 2.

ية زاهألواناً استخدمت باسكن روبنز . مهمة لجذب انتباه المستهلكين

.وقيسهل التعرف عليه، مما يعزز جاذبيتها في السوعلامة تجارية مميزة 
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للمنتجمعايير اختيار العلامة التجارية 

ناسب يجب أن تكون العلامة التجارية قابلة للتوسع لت:على التوسعالقدرة 3.

نطاق من توسيعباسكن روبنز تمكنت . فئات منتجات جديدة أو أسواق جديدة

.يعزز مكانتها في السوقمنتجاتها؛مما 

 لتكون يجب أن تتميز العلامة التجارية عن المنافسين:التميز عن المنافسين4.

مبتكرة بتقديم نكهات فريدة و" باسكن روبنز"تميزت . قادرة على جذب العملاء

.كبيرةمما ساعدها على بناء قاعدة عملاء تتوفر عند المنافسين، لا 

من الضروري أن تعكس العلامة التجارية :الاستجابة لاحتياجات السوق5.

نخفضة آيس كريم مباسكن روبنز قدمت . المستهلكيناحتياجات وتفضيلات 

.هلكين للمستلتلبية الاتجاهات الصحية الدهون السعرات الحرارية وخالية من 
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أن يفهم كاتب الإعلان العلامة التجاريةيجب 

مة للعلافهماً عميقاً من الضروري أن يمتلك ناجحاً، يكون كاتب الإعلان لكي 

فقط، ة معرفة المنتج أو الخدمالفهم على يقتصر ولا . عليهاالتجارية التي يعمل 

:بل يتعدى ذلك ليشمل عدة جوانب رئيسية تتعلق بالعلامة التجارية

مة ما تمثله العلايُدرك يجب على كاتب الإعلان أن :العلامة التجاريةطبيعة 1.

فهم بمعنى أن ي. التجارية، وما هي القيم والمبادئ التي تسعى لتحقيقها

.الرسالة الأساسية للعلامة التجارية وكيفية تواصلها مع جمهورها

مة من المهم أن يعرف الكاتب ما الذي يجعل العلا:أهداف الاختلاف والتمييز2.

علىقادراً يجب أن يكون . بالمنافسين؟التجارية فريدة من نوعها مقارنة 

.تحديد الصفات المميزة التي تجعل العلامة تجذب انتباه العملاء 
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أن يفهم كاتب الإعلان العلامة التجاريةيجب 

ة التي يحتاج كاتب الإعلان إلى فهم الشخصي:التجاريةالعلامة شخصية 3.

دة هل هي علامة تجارية جا. ترغب العلامة التجارية في تقديمها للجمهور

بير على وعفوية؟ هذه الشخصية تؤثر بشكل كمرحاً واحترافية، أم أنها أكثر 

.الإعلانيةكيفية صياغة الرسائل 

فهم الجمهور المستهدف هو عنصر أساسي في :الجمهور المستهدف4.

.  كتابة الإعلانات الفعالة

فية لكيمدركاً يجب أن يكون الكاتب :الصورة الذهنية للعلامة التجارية5.

س فالصورة الذهنية تعك. تصور العملاء للعلامة التجارية في أذهانهم

بها؟هي المشاعر المرتبطة إدراك الجمهور للعلامة، وما 
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:أنختام هذه المحاضرة، يمكننا أن نستنتج في 

تباه الأدوات التي يستخدمها المُعلن لجذب انمن أبرز البصرية أو المرئية تُعد العناصر 

اصر العنالجمهور وتعزيز فعالية الرسالة الإعلانية من خلال تصميم متكامل يجمع بين 

.الجرافيكية بالتنسيق مع العناصر اللفظية 

ة على وتقوم العناصر المرئية بجذب انتباه المستهلك وإثارة اهتمامه، وإضافة الواقعي

الإعلان وتوضيح خصائص وفوائد المنتج أو الخدمة المُعلن عنها؛ مما يُضفي الثقة

.والمصداقية للإعلان 

لجذب وتكمن أهمية الرسوم والرموز التعبيرية في الصور في أنها لا يقتصر دورها على ا

.ستهلكالبصري فقط، بل يٌعزز أيضاً من فعالية التواصل وتُسهل فهم الرسالة من قِبل الم

ةخاتم



يدين كما تعددت استخدامات الرموز التعبيرية المصورة مثل تعبيرات الوجة وحركات ال

عزز تُ بين الشخصيات وأساليب الحياة المصورة في الإعلان وهي أدوات قوية والتقارب 

.فعالوظيفي ومن تجربة المُستهلك وتزيد من فعالية الإعلان إذا تم استخدامها بشكل 

أن توضع من العناصر البصرية الأساسية في الإعلان، والتي يجبالتجارية وتعد العلامة 

.علان حتى يسهل على المستهلكين التعرف عليها ويعزز من مصداقية الإمكان بارز في 

ص نصووينبغي على كاتب الإعلان أن يفهم  العلامة التجارية حتى يُمكنه صياغة 

وية بين تُحقق نتائج ملموسة، وتساعد في بناء علاقة قواختيار صور جذابة إعلانية مؤثرة 

.والجمهور المستهدفالعلامة التجارية 
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