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Chapterمفهوم  اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 

الرقميالإعلاماقتصادملامحأهم
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سةالمنافمثلتحدياتالرقميةالإعلاميةالمؤسساتتواجه
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مستدامةعملنماذجلتطويرمستمر



مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 
Chapter

الرقميإلىالتقليديالإعلاممنالتحول-3

التقليديةماذجالنعلىتقتصرتعدلمالإعلاموسائل.الإعلاميوالتوزيعالإنتاجأنماطتغيرتالرقمية،والتكنولوجياالإنترنتظهورمع

وسهلعليًاتفامحتوىتوفرالتيالرقميةالمنصاتعلىأساسيبشكلتعتمدأصبحتبلالتلفزيونية،والقنواتالصحفمثل

.الوصول

اقتصاديةكسلعةالإعلام-4

جيدةالوالإدارةالحديثة،التقنياتالعاملة،الأيديمثلمواردعلىيعتمدفهواقتصادية؛كسلعةيُعاملأصبحالرقميالإعلام

.إيراداتها لزيادةوالإعلاناتالجمهورلجذبتتنافسالرقميةالإعلاميةالمؤسسات.استثماريعائدلتحقيق



Chapterي مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقم: أولً 

الرقميةالإيراداتمصادر-5

اتالإعلانبينالرقميالإعلامفيالدخلمصادرتتنوع

العلاماتمعوالتعاونالمدفوعة،الاشتراكاتالرقمية،

ةالرقميالأدواتساهمتذلك،إلىبالإضافة.التجارية

فيالبياناتوتحليل (SEO) البحثمحركاتتحسينمثل

أفضل عوائدوتحقيقالكفاءةزيادة



مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 

الخصائص الأساسية لقتصاد الإعلام الرقمي 

لإبداع والبتكارا-1•

تقديم يعتمد الإعلام الرقمي على الإبداع في المحتوى واستخدام التكنولوجيا ل

.منتجات وخدمات جديدة تجذب الجمهور وتلبي احتياجاتهم

التفاعل الفوري-2•

تجربة تتميز المنصات الرقمية بإمكانية التفاعل الفوري مع الجمهور، مما يعزز ال

.الإعلامية ويزيد من فعالية الرسائل



مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 
Chapter

:المرونة وسهولة التوزيع-3•

يمكن توزيع المحتوى الإعلامي الرقمي بسهولة عبر 

.الإنترنت ليصل إلى جمهور عالمي دون قيود جغرافية

:العتماد على البيانات-4•

انات اقتصاديات الإعلام الرقمي على تحليل البيعتمدت

لان استراتيجيات الإعلفهم سلوكيات الجمهور وتحسين

.والإنتاج



مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 

الموارد الأساسية في اقتصاد الإعلام الرقمي

:الموارد البشرية-1

تعتمد المؤسسات الرقمية على متخصصين في

ت تحليل البيانات، تصميم المحتوى، وإدارة الحملا

.الرقمية



مفهوم اقتصاديات الإعلام الرقمي : أولً 

:الماليةالموارد-2

.اكاتوالشرالإعلاناتمنأرباحًاتحققإعلاميةمنصاتلتطويركبيةلاستثماراتالرقميالإعلاميحتاج

:  التكنولوجيا-3

مثل الحوسبة السحابية والذكاء الاصطناعي لتحسين عمليات الإنتاج والتوزيع



Chapterأهمية الإعلام الرقمي في القتصاد الحديث: ثانيًا

النموعزيزلتهائلةإمكانياتمنيوفرهلماالحديثالاقتصادفيأساسيةركيزةالرقميالإعلامأصبح

:وأهميتهلدورهتوضيحيليفيما.والإبداعللتواصل،جديدةآفاقوفتحالاقتصادي،

العالميالقتصاددعم-1

لالرقميالإعلام لتبادلازيادةخلالمنالعالميالاقتصاديعززمماالإلكترونية،التجارةعمليةيُسهِّ

يةالرقمالإعلاناتعلىالآنالشركاتتعتمد.عالميمستوىعلىوالجمهورالشركاتبينالتجاري

الاجتماعيالتواصلومنصات



Chapterيثأهمية الإعلام الرقمي في القتصاد الحد: ثانيًا

جديدةعملفرصتوفير-2

إدارةيانات،البتحليلالمحتوى،تصميممثلمجالاتفيجديدةوظائفنشأتالرقمي،الاقتصادإلىالتحولمع

دالاقتصادعمفيوتساهمالتوظيفتعززالفرصهذه.الرقميةوالإعلاناتالاجتماعي،التواصلمنصات

والعالميالمحلي

الكفاءةوزيادةالتكاليفتقليل-3

الطباعةمثلالتقليديةالطرقاستبدالالمثال،سبيلعلى.التكلفةحيثمنفعّالةحلولًا يوفرالرقميالإعلام

.التوزيعسرعةمنويزيدالتشغيليةالنفقاتيقللرقميةبمنصاتالورقيوالتوزيع



Chapterأهمية الإعلام الرقمي في القتصاد الحديث: ثانيًا

الصغيرةوالمشاريعالأعمالريادةتعزيز-4

الصغيرةالمشاريعوإدارةإطلاقيسهلالرقميالإعلام

التواصلوسائلمثلالمتاحةالرقميةالأدواتبفضل

أصحابيساعدمماالتسويقية،والمنصاتالاجتماعي

.محدودةبمواردواسعجمهورإلىالوصولعلىالمشاريع



Chapterأهمية الإعلام الرقمي في القتصاد الحديث: ثانيًا

المحتوىتقديمفيالبتكار-5

الابتكارعلىالمؤسساتيشجعالرقميالإعلام

يالاصطناعالذكاءمثلحديثةتقنياتباستخدام

هذا.الجمهوراحتياجاتوفقالمحتوىلتخصيص

ولائهممنويزيدالعملاءرضامستوىمنيرفع

التجاريةللعلامة



أهمية الإعلام الرقمي في القتصاد الحديث: ثانيًا

أمثلة عملية لستخدامات الإعلام الرقمي في القتصاد الحديث

:(Netflix) نتفليكسالشتراكات مثل خدمات -1

ن خلال مثال على كيفية استخدام الإعلام الرقمي لإعادة تعريف صناعة الترفيه م

.تقديم محتوى مخصص بناءً على تحليلات الجمهور



ثأمثلة عملية لستخدامات الإعلام الرقمي في القتصاد الحدي

حيثرتتعاونربعضرالمنصاترالرقميةروالعلامات: الشراكات-2
:ررالتجاريةررلزيادةرالإيراداترمثل

تعتمد على الإعلام الرقمي لترويج :(Amazon)أمازون 
.منتجاتها من خلال تقنيات الإعلانات المستهدفة



ثأمثلة عملية لستخدامات الإعلام الرقمي في القتصاد الحدي

:  الإعلانات الرقمية-3

تعتمد المنصات مثل جوجل وفيسبوك على استهداف الجمهور لتحقيق أرباح
ضخمة



Chapterرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتصاد ال: ثالثًا

الذيقالعميالتحولالاقتصادفيالكبيلتغيايعكس

العصرفيوالأفرادالمؤسساتعملطريقةعلىطرأ

تخداماسفيوالتوسعالتكنولوجيالتقدممع.الحديث

يالأساسالمحركهوالرقميالاقتصادأصبحالإنترنت،

مديعتبينما.العالممستوىعلىالاقتصاديللنمو

والمواردالماديةالأنظمةعلىالتقليديالاقتصاد

،المعلوماتعلىالرقميالاقتصاديركزالتقليدية،

.التكنولوجيوالابتكارالبيانات،



Chapterاد الرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتص: ثالثًا

الأساسيةالبنية-1

المصانعلمثالمادية،البنيةعلىيعتمدالتقليديالاقتصاد

الوسائلخلالمنالمعاملاتتتمحيثوالمستودعات،

.الشيكاتأوالورقيةالنقودمثلالتقليدية

علىدتعتمالأساسيةالبنيةالرقمي،الاقتصادفيبينما

جهزةوالأالسحابية،الحوسبةالإنترنت،مثلالتكنولوجيا

مرونةوأكثرأسرعالعملياتيجعلمماالذكية،



Chapterد الرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتصا: ثالثًا

:والتوزيعالإنتاج-2

أساسعلىوالتوزيعالإنتاجيتمالتقليدي،الاقتصادفي

ال،المثسبيلعلى.الملموسةوالمواردالماديةالمواقع

البيعتقنواعبرتوزيعهاثمالمصانعفيالسلعإنتاجيتم

.التقليدية

عبرالرقميالمحتوىيُنتجالرقمي،الاقتصادفيأما

ةالتجارمثلرقميةمنصاتعبربسرعةويُوزعالإنترنت

تحيفمماالاجتماعية،الوسائطمنصاتأوالإلكترونية

التوزيعتكاليفويوفرجديدةأسواقًا



Chapterد الرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتصا: ثالثًا

:المستهلكينمعالتفاعل-3

.المكاتبأوتاجرالممثلوالعملاء،الشكاتبينالمباشرالتفاعلعلىكبيبشكليعتمدالتقليديالاقتصاد

جارةالتالاجتماعي،التواصلمنصاتخلالمنمحدودغيتفاعلًاريتيحالرقميالاقتصادالمقابل،في

.انمكأيومنوقتأيفيوالعملاءالشكاتبينالتواصليعززمماالإلكتروني،والدفعالإلكترونية،

:العملياتسرعة-4

التعلمتىحأوالمنتجات،شراءالمالية،المعاملاتإجراءللأفراديمكنحيثبالسرعة،يتسمالرقميالاقتصاد

منامزيدرًالمعاملاتتتطلبقدالتقليدي،الاقتصادفيبالمقابل،.مكانأيوفيوقتأيفيبعدعن

الانتظارأوالسفرمثلالتقليديةالإجراءاتعلىالاعتمادبسببالوقت



لرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتصاد ا: ثالثًا
Chapter

:والتكلفةالكفاءة-5

سبيللىع.كبيبشكلالتكاليفتقليلفييسهمالرقميالاقتصاد

عاملللتالحاجةدونإلكترونيًاالمنتجاتشراءللعملاءيمكنالمثال،

.الماديالتوزيعأوالنقلرسوممع

حلولتخدامباسالتشغيليةالتكاليفتقليليمكنهاالمؤسساتأنكما

.السحابيةالحوسبةمثلتكنولوجية

مثل،أكثرماديةاستثماراتيتطلبالتقليديالاقتصادبالمقابل،

الماديالإنتاجفيالبشيةوالمواردالمعدات



Chapterاد الرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتص: ثالثًا

:والمعلوماتالبيانات-6

لوتحليجمععلىأساسيبشكليعتمدالرقميالاقتصاد

.البيانات

يفالاقتصاديةالعملياتأساسالرقميةالبياناتتشكل

ورضازيع،التوالإنتاج،لتحسينتُستخدمحيثالرقمي،الاقتصاد

.العملاء

محدودكلبشالبياناتتُستخدمالتقليدي،الاقتصادفيبينما

الرقميالاقتصادفيتُستخدمالتيالضخمةبالبياناتمقارنة



Chapterالرقمي الفرق بين القتصاد التقليدي والقتصاد: ثالثًا

أننستخلص

السرعة،مثلمزايايقدمالرقميالاقتصاد

علىويعتمدالتكاليف،وتخفيضالكفاءة،

جعلهيمماجوانبه،كلفيالحديثةالتكنولوجيا

ارنةمقوالانتشارالتوسععلىوقدرةمرونةأكثر

واردالمعلىيعتمدالذيالتقليدي،بالاقتصاد

.التقليديةوالإجراءاتالمادية



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

:التحديات القتصادية-أ

:ررالعاليةالتنافسية-1

افسرمعرتزايدرعددرالمنصاترالإعلاميةرالرقمية،ريزدادرالتن

الإعلامرالرقميريواجهر.رعلىرجذبرالجمهورروالإعلانات

منرصعوبةرفيرتحقيقراستدامةرمالية،رخاصةرأنرالعديد

تتأثررالمنصاترتعتمدربشكلرأساسيرعلىرالإعلاناترالتي

بمختلفرالعواملرالاقتصادية



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

للإيراداترئيسيكمصدرالإعلاناتعلىالعتماد-2

نأإلاللإيرادات،الأساسيالمصدرتمثلالرقميةالإعلاناتأنرغم

ميزانياتتراجعمثل.التحدياتمنالعديديواجهالنموذجهذا

إلىةبالإضافالمستخدمين،قبلمنالإعلاناتحجبوزيادةالإعلان،

للجمهورالاستهلاكيةالأنماطتحول



Chapterالتحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا

رقميةالالتحتيةالبنيةتكاليفارتفاع-3

استثماراتإلىالرقميالإعلاميحتاج
دم،الخوامثلالتكنولوجيا،فيضخمة

ليفالتكاهذه.والتطبيقاتالبرمجيات،
خاصةالربح،هامشعلىتؤثر

أوالصغيةالإعلاميةللمؤسسات
ميزانياتتملكلاالتيالجديدة



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

:التحديات التقنية-ب

:مخاطر الأمان وحماية البيانات-1

ياة،رمعرزيادةرالاعتمادرعلىرالإنترنترفيركلرجوانبرالح

تزدادرالمخاطررالمتعلقةربأمنرالمعلوماتروحمايةر

تتعرضرالمنصاترالإعلامية.رالبياناترالشخصية

تسريبرالرقميةرللهجماترالإلكترونيةرالتيرقدرتؤديرإلى

بياناترحساسةرأورفقدانرثقةرالمستخدمين



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

:التكنولوجيةالتطوراتمعالتكيف-2

اعي،الاصطنالذكاءمثلالتكنولوجيافيالسريعالتطور

منلبيتطالضخمةالبياناتوتقنياتالافتراضي،الواقع

لاتيالالمؤسسات.بسرعةالتكيفالإعلاميةالمؤسسات

السباقخارجنفسهاتجدقدالتطوراتهذهتواكب

التنافسي



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا

Chapter

:المفرطالتخصيصمشكلة-3

عبرالمحتوىتخصيصأنمنالرغمعلى

إلاي،الرقمللإعلامقويةميزةيعدالبيانات

فقاعات"إلىتؤديقدالميزةهذهأن

هموجمحتوىتقديميتمحيث"فكرية

منيقللممامعينة،لاهتماماتوفقًا

الأفرادبينالفجوةمنويزيدالتنوع



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

التحديات الجتماعية-ج

تغيير سلوك الجمهور-1

وررالتحولرإلىرمنصاترالإنترنترجعلرسلوكرالجمه

يُظهررالجمهوررتفضيلات.رأكثررتنوعًاروغيرثابت

متغيةرمعرمروررالوقت،رمماريصعبرعلىر

.المؤسساترالإعلاميةرالحفاظرعلىرولاءرالجمهور



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

عالسريوالنتشارالمضللةالأخبار-2

منصاتوخاصةالرقمية،الإعلاموسائل

ةكبيتحدياتتواجهالاجتماعي،التواصل

غيوأالمضللةالأخباربانتشاريتعلقفيما

للمصداقيةتهديدًايشكلهذا.الدقيقة

علىالحفاظالصعبمنويجعلالإعلامية

الجمهورثقة



Chapterالتحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا

التفاعل الجتماعي والمحتوى المزعج-3

معرتطوررمنصاترالتواصلرالاجتماعي،رتزداد

ةرعلىرالمخاوفرمنرالتأثياترالنفسيةرالسلبي

يرحيثرتتسببرالخوارزمياترف.رالمستخدمين

لرظهوررالمحتوىرالمثيرللجدلرأورالضارربشك

ريضرأكبر،رمماريؤديرإلىرانتشاررالشائعاتروالتح

علىرالعنف



التحديات التي تواجه الإعلام الرقمي : رابعًا
Chapter

:  التحديات القانونية-د

القوانين واللوائح المتعلقة بالخصوصية-1

قوانينرمثلر.رمعرتزايدرجمعرالبياناترالرقمية،رأصبحرهناكرضغطرلتطويررقوانينرتحميرخصوصيةرالمستخدمين

GDPR الميًارلارفيرالاتحادرالأوروبيرهيرمحاولاترلضبطرجمعرواستخدامرالبيانات،رولكنرتنفيذهاروتوحيدهارع

يزالريشكلرتحديًاركبيًا

الحكوميةالرقابة-2

تبرهاتعقدالتيالمعلوماتانتشارمنللحدالرقميالإعلاممنصاتعلىللرقابةتسعىالحكوماتبعض

المعلوماتإلىالوصولفيوالحقالتعبيبحريةيتعلقمافيكبيًاتحديًايُشكلهذا.تهديدًا



نماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

شهد الإعلام الرقمي العديد من النماذج الناجحة التي نجحت•

ما يلي في. في تغيير المشهد الإعلامي وتحقيق استدامة كبيرة

:أربعة من هذه النماذج، مع شرح أسباب نجاحها



Chapterنماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

موقع اليوتيوب-أ

:النجاحأسباب

:التفاعل والمحتوى التفاعلي-1

•YouTube  سمح للمستخدمين بتحميل المحتوى

ومشاركته، مما خلق مجتمعًا نشطًا من المبدعين 

.والمشاهدين



نماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا
Chapter

:الفيديوإعلانات-2

اتالإعلانمنللإيراداترئيسيًامصدرًاالموقعأصبحالفيديوهات،فيالإعلاناتدمجخلالمن

.ثابتدخلتحقيقفييساعدهمماالرقمية،

:المرونة في الستخدام-3

YouTube ور يتيح الوصول إلى المحتوى في أي وقت ومن أي مكان، مما يلبي احتياجات الجمه

المتنوع



Chapterنماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

:وكوفيسبإنستجراممنصات التواصل الجتماعي مثل -ب

:النجاحأسباب

تتيحالتيالبياناتتحليلأدواتالمنصاتهذهتوفر:بدقةالجمهوراستهداف-1

والموقعالاهتماماتإلىاستنادًادقيقبشكلالجمهوراستهدافللمعلنين

.الإعلانيةالحملاتفعاليةمنيزيدمماالجغرافي،

اشرةمبالتفاعلمنوالشكاتالأفرادالمنصاتهذهتمكن:المباشرالتفاعل-2

.والمشاركةالتفاعليعززمماجمهورهم،مع



نماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا
Chapter

:متنوعمحتوىتقديم-3

تتيح Instagramو Facebookمثلمنصات

صور،)متنوعمحتوىنشلمستخدميها

يجذبمما،(قصيةمقاطعفيديوهات،

واسعرًجمهورًا



Chapterنماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

توكتيكمنصة-ج

:النجاحأسباب

علىتعتمد TikTok:والممتعالقصيرالمحتوى-1

منيجعلمماوجذابة،قصيرةفيديومقاطعتقديم

.قصيرةفترةفيالمستخدمينانتباهجذبالسهل

لمنصةاتديرهاالتيالخوارزميات:الفيروسيالنتشار-2

قدرةيمتلكالمحتوىيجعلمماالتفاعل،علىتركز

.بسرعةالانتشارعلىكبيرة



نماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا
Chapter

:التفاعل مع الجمهور-3

يسمح للمستخدمين بالتفاعل مع المحتوى من خلال التحديات والردود، مما يعزز•

.مشاركة المحتوى

:الستفادة من المبدعين-4

يرة وفرت منصة تيك توك الفرصة للمبدعين لعرض مواهبهم، مما أضاف جاذبية كب

للشباب والجيل الجديد



نماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا
Chapter

سبوتيفايمنصة-د



Chapterنماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

:النجاحأسباب

:المدفوعالشتراكنموذج-1

ية،المجانالإعلاناتإلىبالإضافةالمدفوعةالاشتراكاتيتضمنمميًزانموذجًا Spotifyتوفر

.المستخدمينمنكبيرةقاعدةإلىالوصوللهايتيحمما

:التخصيص-2

ةتجربيعززمماالاستماع،تفضيلاتعلىبناءً للمستخدممخصصةتجربة Spotifyتقدم

المستخدم



Chapterنماذج النجاح في الإعلام الرقمي: خامسًا

:التوسع العالمي-3

تمكنت من الوصول إلى أسواق متعددة، مما ساعد في توسيع جمهورها بشكل •

.ملحوظ

:التعاون مع الفنانين-4

هم من خلال توفر المنصة فرصًا رائعة للفنانين والموسيقيين لنشر أعمالهم وزيادة إيرادات

عمليات البث



خلاصة المحاضرة 
Chapter

.الرقميالإعلاماقتصادياتمفهومعلىالتعرف-

.الرقميالإعلاملقتصادياتالأساسيةالخصائص-

.الرقميالإعلامفيالأساسيةالموارد-

التقليديوالإعلامالرقميالإعلامبينالفرق-

الرقميالإعلامفيالنجاحنماذج-



المحاضرة القادمة 
Chapter

القادمةالمحاضرةفي-

......علىسنتعرف

.الإعلاماقتصادياتمكونات-

.الإعلاميةالقتصادياتنجاحعوامل-

الإعلاماقتصادفيالتاريخيةالتحولت-



Thank You
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