MIDOCEA gl daln
l_JNI\/LRSIIYIl
G geail) g ANy AlS
B (B g a9 91

80 (B gl (B g ISl da jal dada dfiny ddad
Al L) e elaial) Jaal il a8l o e 4l gaadl SlBIe Y ):ul_a[
]@\J:IAZ\M‘JJ : LEJJMJ\M

2aa) G sage 3¢ ke

233001972:¢palsY) a8 )

d\ﬂ\dﬁ

b sl /3



Midocean University

College of Media and Marketing

Bachelor of Digital Marketing M IDOCEA |

IVEQSITYI

Research Plan Submitted for the Bachelor’s

Degree in Digital Marketing

[ The Impact of Sponsored Advertisements on Social Media Platforms on the

Purchasing Behavior of Saudi Consumers: A Field Study |

Prepared by: Shuhd Mahyoub Ahmed

Academic ID: 233001972

Supervised by:
Dr. Aliaa Qamer
Year 2026



ool kil Aagm e Y sat 5 AY) gl DA A el Al Cagd
Jal yed ) s S A e elaia¥l Jual i) ciliaie jlimilg ¢ Al il
leeadingd dnat ) &l gl Cllaidl oo Canueal a8y Kletiadl s 4l Sladlall pu A8l
Al alaie) o)) ae U gead ) il 43l ) 8 8 kil 5l ) sgan () doa sill Cilisss 5l
. Aall) Apdle Y il sl A jlie Cilagiul) 8 38y ST Al 5 L oS Al sl Dl ) e
Gl all Lgale aaind Al ) 5a¥) aa) e e laia¥) Jual sill 281 50 e Al gaall e ) 22y
Jaa Las ¢ Jeliill (5 ginall 95 juadll gl abaliay ) sall IO (e leilers 5 Lgiladia (o e A
Adlaadd | oalall 8 o gisdls Jsaadl DleY) Clad) i) Cada il die iy Sleaid) o3
OrSlgiaall ool Adayl )y paa oliy (8 pilae IS 3y 4wy 531 (s siaall Basa s (e Y
Jp- 58 ,2019L0ou & ,Yuan (ag ol pall 43 5%

c)jg_aaj\c.ag\ﬁﬁz\ﬁ)\.c ;hdés:ajﬁj:\ﬁhmwmeﬁauég\uﬂ\ ) u)\.cl)_” ):ﬁij A= g
Ol ellgiunal) (gl o) 3l A B y3lias () JShy i Adlaas O (G laa¥) s Gua
Weismueller et al., 2020, p. ( ledxa O 0o Yo Alaadl iz el 7 sl

)160

Aladial Sl ol Jla A ged) Al 8 A el cUDe Y1l A o daal g
bl 2024 A sl i) 8 il ekl dua oo laia) Jual 53l Ciliaia 5 < Y
LS (%99 aly ASlaall 8 s i) alasiin) L) A o Al g eliadl) g VLAY dam o0
olall 2025 alad 3315 5 VLAY g il slaall 2385 aladiul 5 35 e Clily & ekl
A e (VLai¥) 5 e sheall 4t o) EY) aladiin) ¥ asa g8 ) clas U daladl Lugll e
6 sinall ae Jeliill y Gl sleadl o Jpanll 8 48 )l ciliaidl o o) il slaic V) Sy
¢p. 4 ,[CST2024 [l 5 eliadll y ciVLaiV) dap( 4SNgin) &l ) 3l Jasl s g jlaill
2025 ¢sland dalall el

Jdaal 5ill a8l ga oo A gaall e W) 30 e el ) Aad) Al el atg ¢Ga Le e Tlad
Ol g A yall Jal sadl e CaiSH g ¢(oa srd) ellginall adll 0580 & bl e elaiay)
g ) Al b



ALl Ll )

Joal 5l ol 5 yae A gaall DoY) i3 o guim gy Aoyl Al sl all Ll Wi je ¢l 120 il
Al Al sl all g S 5L Le @i e Ca g 50 gma) llgiunall 20l & gludl e e laiay)
233 a8 (g CONAY) 5 4Ll da sl ) Jeasill s Leadli O el daat Cadgs «p s sall 138 dadlan &
U.UJMLAJu_a\.m\‘)ﬂ\o&*ﬁﬁ&sam\ﬂ\o&@&m}ﬁjL@Mm‘u%&m@;ﬂ\ﬁﬂ\

teh o (o Ll (s

sle elain¥) Jual il a8l e ye Al clDle Yl el gl ) el jall (053 ) sl
Sl A

G ellginall S0 a0 3 e laia¥) dual 5ill 18 5o e dped ) cidle Y1 A saall 138 6 el s
L cllgiall Alaind 3553 5all Jal gall 5 (Dle Y Gailiad dul o A

2025 (cruals Nagrash Yas) 2 :Y )
Jilus il 4 Lex Localis dlas 8 2025 ale 3 siiall agivl 0 4325 Nagrash cis
A Al Cadngial 5 s SN el 3§ g o8 il gl Wil ) pall & L e _elaia) Jal gl
Tgal) iy s calil) At i Gle 355 18 0 o8 e 2 51555 (an X Amial il prad] Cilarivinsd]
e laia¥) Jual il Jila gl gl s 5 2 sa 5 il < pedal y  saalll CsluYl op id) &332 56 387
Opeadinsall <l ) B JSE 8 a8 (5 sinall dpaal anST LS cely Y1 g8 6 il ged) CilSlgiall sl
e s

Mabkhot (2025) & Al-Abbad i, : Ll
Journal of Cultural 4ss & i 540 2025 o= Mabkhots Al-Abbad <L
4y celaa¥) dual sill Jiluy e (<8l (3 guiill A83e Wb U3 Analysis and Social Change
1 Ayl o3a Jaay Lo 138 5 383l elli 8 Ly o ol g Ayl Aadlall dad 50 e 35l pa co)
At 8l Aslaidd) e Cpuaiue 203 e sl Gandl G2 il Ll sl Gl g g sal 35S aal
138 (s g2 smnd) ellgivuall 4 jlaill Aadtall A8 jaall Aall 1) A 2elon ) Ggul) OF S ilia i
A0 Al dlea 5 e 3 pdlue (uSady i)Y

Mzoughi (2023) & Ben Amor s , ; Bl

&l 8 SAGE Open das 2 2023 ale 3 sdiall Leginl 10 & Mzoughis Ben Amor &
Snap (s dua s xall eyl Alels b adl sall 038 58l (gan 5 il i bl LY Jia aladia
e Omsr Alda s Wia 265 e il g ccile i) 5 clalasin) 4yl ) Al caasial 5 )Ads



i () gy Gperdioaall (f i) ekl Ule 355 18 Cm pa leel 5l 5o cild Gl addine
Je il 5 cad ;i) g il e el 5 ol slaall e dhall 1o ol i aladil (e Ll ad) 52 dxy )|
Opeaiinsall (2] 4 Sl Al 5 A gall Sl Y1 g aladV) 3 pilae Sy 55 a8l sall o2 f 5 ¢ e laia]
L O gl

Abdullah (2024) sy L
JI Financial Metrics in Business das & 2024 e 5,53 Abdullah 4wl s caddl
ool Aadlall 5y saal Janall ) 5all Al )3 pe (53 sl llginsall 31l el gLl e G 5 S clidle )
e A Y lMe DU sl A i1 @yl 5 ) TPB (dadadall @ shaadl 4 ylai (e Gl ) il
S Eadl mgie e caaie) | 3al Gl e o JalSall g Je il g4 515 e 1Y) s ddlaad) s dadle )
\L;J}a...d\ Slgiinall J)L»@C_m\} S i J\.uy‘ 0l U\ ) Leailds ilia 6 g (daiDlall Anall g_\}LuLa
. )..34\_\5‘ ‘JAUA)J:_M\,U\;J\MM\ °J}‘"’U‘} “;_1\)“]
2024 (croals Alnaser Yassl sl
e Gl Andsl 5l 1) i Al 50 daad) yall A sal) Al 8 2024 ale o335 Alnaser
ool g1l Jils 5 e Dl Y1 Gaibiad il il Jd jal) Ciagind 5 ol il Ag e elaa¥) Jual il Jils 5
‘;A;s‘,‘s@_aﬁ;; c_mz;\} ;\)m\:us‘;;m)ﬂ\,zu)syuugum,:\sjmmumns
,Gct.u;y\ Jaal il

2024 (Al Aldawish Yas  : Lasls

Gulf Journal of Advance Business i < i dul 2 2024 ale o555 Aldawish s ]
B el s elaial¥) Jual sill Jilu s CliDle) (8 A ) o0 alisiul @) sive Research
AEEY Lo sl (G 48Dl agdl o sl mgiall Al all €A 5 dae 53 Al 50 1400 gl Ay jall ASLaally oy 3]
a8 Ll 17 50 ol 48N (o plil) i8S 5 Ao gl Al 8 ) ) <l ) 85 Al e Y
N agdll Jrny Laa coly 3Y) gl 6 elain¥) Jual sill Qi s Ao cliBle U (53 sl ellgionall dlaial

ASle Y Cllaall #ladl'3 5 e

Zheng (2024) & Liu s 5 lxius

Humanities and Social s« 8 2024 ole 3 5dial Legiul 0 & Zhengs Liu —aisil

dual sill Jilas Je o sisall eyl 5480 Nature 4=l Sciences Communications

g LY 8 Jaaitl) 40l 23 5a3 e Al yall chaaie )5 o) il A 5 Ay jladl) Ladlall Adlacae b claiay]

A Bl e dgmlia (s i alai¥) 5 Ablanma s isall (5 sine lal i S @il s ) ELM(

e Tala) )i adllal 5 el (5 sinal Lpadle Y dall O ) a3 ol pall A e o (a5 e laia)
oSl 138 gl g LBY) A8 jee 285 a8 cOpmaliall s o) ) A

Rihani (2023) & Makhadmeh 4l : Ll

Studies in Media 4ax & 2023 sle 5 ) sdiall Lginl 30 4 Rihanis Makhadmeh < oal
b bl s sl Gl el jaia) e goyisadl wlbde) 5 and Communication



e (i yad vie CilSlginall (gl el ) & sl CLSaalind aed (e el all i)y 43 Y Cilaalal
ealic o g Ll i3Sy el N ) b s il e Y o3a yualic culliy ol i) i (G jisall
s yad) 2l LUl (50 B sala B gy )] o phadl liSabing JSS o) jaiast) e (0 i3l e

2023( eal) Aud ;L
3l alall ol )l G gand 4y padll Aaally 2023 ale 3 sdiall 4l )0 8 g G0 dane ¢ ppad) (i gil
oo ilude Al (B 3 me e 2l )l G a1 s (g gl llginall i 4 Loy palial) cilidle)
452 (e A stie 4 gle Ao o e J) medall Sl GGk 8N @il e Jadl) (ulSasY)
GIA gl 8 i daay o SE aliall GlSle) o G Al i) cibia iy mbl A i LSl
faghy 482 seall 2l (alad iy gl BV 1 da Sy masmad) Slgill
el (pall ualillg@le

Aljefree (2023) & Alhothali 4l 1 yile
2023 Ao b sl el ae Gl drala 5 528 dxala e cAljefree s Alhothali Gl s cudls
@l QLAY 2w Al @leliY) Journal of Health, Population and Nutrition 4lss
sV Leadty Al 401aad) Qe B aguia jod (saa s ¢ oo laia¥) dual sl il g (5 e Analia (o Ll
O s Ll ae Alane C3LEL JOA (e oo il rgiall (e Al all Cisaie ) 5 1 sl agh) ) saaiy ()5 i el
Sry 5 o isall CDle ) elad (50 graall Ll Gl ) gl agh 8 agass La (0 3 Sie Lalail (e iliil) CadiS
ol Ll & oyl e oy say 58 I Jalsall (g Sl

W il g A 1) daagy 5 il VLY 5 AN Y) apanall gl 3l ol all 5 SEN ) sadll
ol & L)

S 5 A1 )Y ol 5 Ay 5 5 VLY 5 avanatll e ¢ a1 (Ole Y] gualic ST sl 18 & sl all cadals
Sl Al il & sl

)2023 (3]s Bushara Y 2 1 Y

Jsw 2023 ale Sustainability s s sdiall aginl 2 805355 Bushara 4wl ,s cda
daal 5l yie aclaall Cllin oadiad dlad g i o) 3d ol ) 8 ) a1 3y guail) Adadisl )y o 4080 Jiay
(:\A;.\.ub &_1\_1\:\45\ d.}l;:u ‘)AU} “\_AA:J\ oda Py \3:\.1:1A :\SJJAS‘ 2\4\:\93\ (a}@.a ‘_Ac M\JJS\ Gaaie | (;G\.AAA\)!\
W)y i) daill (e pd 554 yill g Jeliil) g apaddll jalie of ) il cuals g )SEM (Al dadal)
. oﬁ@h@mﬂ\jg\)ﬂ\é\@@\@wguﬁj céﬂ\@@\l«]\



2024 (20305 Chen Yas) 2 1L
oSy op fisall 38 Sustainability 4se 8 2024 sl 3 sdiall aginl 23 As52 5 Chen a2
Gl LINA e i N LIV A ) Cuand s GiSlgiall (sl o) H81 A o Jisall ye (B sl Ky
c@.mé:; L_\J.oic\} AR a.JQJ LBA.C‘ a@ﬁﬁiﬂﬂ c‘sc\.aﬁ;y‘ d.na\).d\ dﬁl.ug e c\).a.uj\ 2\:\4‘;9 uﬁ)ﬂ}d\_ﬂ
3% e cel 8l A e cp isall e Gagndll p3le el il dsas ) Leadli cilia i ¢ s oS

ol 1361 5 3 el gl

(2023 uw=ls Voorveld 4wl m Ul

International Journal of 4ss & 2023 ale 3 sdiall agiul 0 & W55 Voorveld s
Jual sill a8l g e Agaddl GlBley) 426 Al @lw))lall Slgdudl o5 2 & Advertising
e &yl cadiel s (Persuasion Knowledge Model) L&Y 48 jae 73 s (M) 13l ¢ oo laial)
oo il adS s i sha o (ga saiall Jdadil aladiuly Lilily cull 5 (Rlgius 450 by disml e zeasa
z 5 clgaa Jalaill e g 5085 ABle Y e )l a1l Lege A 53 (A alias (Slgiouall o <l o )l 25
Ly @)oYl A ol 138 ol s Allady dgal sall o 5,085 A8 j0e A8y 328U LaS) AS jae e A3 (g

Alpa gad e 488 (510 g gl 408 )l Ol jleall 5 481 e ganll (ailadll

Alatawy (2023) 4wl il

Umm Al-Qura University s ain 2023 ol 3 sdiall aiul )0 A& Alatawy 4wl ) Cdaa
dad )l A0l & Slaiall ol (e a8 Al @ild Ol daie ) 4slaia) Journal of Social Sciences
aali clatie ol i a5 sl ellgiuall pandii o s Gl clidle ] aodaiad Ja 1Y Giald) 43
Cpeddiual dga s Aldin) iy Jsil PLS-SEM z3sd Alatawy e «Jisadl 13a e 2RV
SHALYL Al V) Al g Sl YU ellginu) 48 of miliil) il 5 el illa) e daas g (0 o

g\ﬂ\)\ﬁd@\‘;caW@WMﬂM\);J;MM\&%Y\M\)ﬁE

Krizanova (2023) & Vrtana a) . :luda

A 4 Sustainability dae & 2023 ale 5 sdiall Legivl 10 & Krizanovas Vrtana <y

aeSb e Gy GulSail 5 oy sletaal) Ly ndy el adiy ) S5 e Aadle ) Ylaudl abla)

Dxly Klgiue 417 o cith g Al akalall Lald ) (s glaind e dul ol ciadiel 5 1l

cllgiunall 4y panll 5811 AL 5l ol slll 8 Caline US55 Dle Y L dudlalal) oY LainY) o il

gall 3 3m Le st s el latll Aadlall 5 ellgivaal) G dibale Ay ) 3lay e Y) sladll b Lealadinl o
RN N PO S P R A



Durmaz (2022) & Efendiogiu s 5 :Luslu

ddae S 2022 e 3psdiall Wegiul » 4 A Durmazs Efendioglu 4w &la g

D S Ble Y ellgiual 5 n o (S5 da b 5l (e Transnational Marketing Journal

Lald 5 ccnll 13 Wilane ol jrias) dain e Y Joadl lialill Uil $41 4S) ) 45y yhay Jadi je 5e¥) of ol ey

O D ¥ &)y o gl il 5 4Kl OV el 723 gai il s Ladiioe 665 (e Lagilily pany

Ol bae 0385 clgn adalii )y A el Aadlally e 5 (oars cellgioall (a3 (3 dida ddle) Al iy
el (A @l padiaa gl (3 )kl

)2022 (. als Sharma dwl o : Ll

Technological se & 2022 oo 5,58l agiul 2 (B o325 Sharma awl e Cdw
OSey) Jaad Al Jal g2l s Vsl Elsevier ) AUl Forecasting and Social Change
i eIl 138 e el 5 Dl ) Al 3 sy S-O-R g sad pladinly ol il e ol & jaa o )
Wla) (o Dle ) dad 8 la iy dlu jll deeDla s Do Yy il 5 cdflaaall 1 a alagl Ay i () Sialdl
Oe el e laady 4g il g ddlaadl o ) dujall clia iy oSle Y zle 3Y Jaxall Y1 Al 0 )
A oy Ll 138 58 (e Jare S50 (e zle ) any Cos (B o gad oladV 5 (Dle ) Al pby SDA
. c\ﬂ‘z\:\i‘;.c )ﬁm\‘?ja);ja\;ﬁ‘ﬁ\ UA:\_\AA\ Jﬁ\ u)@&{\

)2020 (3l s Weismueller 4l o ; Ll

Australasian Marketing s 8 2020 ple 3 pdiall aginl )2 855755 Weismueller &
sdad) ddlaas s e ) Flady) 50 e 585 e el 3 A8 e o fisd) Slaa s L6 Journal
18 O paleel 5l i al sl duaie o glall (pediine 306 e Al itk leal) s2a b
Apdadl A Haadl Aflaa sl o Ugina 1580 S5 Dle W) Zlad) of il cidsS s Gle 34

o)A A 8 Gulag) i daaina bWl o3a (5 8 il 5 A8 3 lanll

12020 e G )2 :lauls

S Y1 5 Aalall ClEMall gl Apalall Alaal) 8 2020 ole 5 il Ll 13 S s e cadlas Cinas
bl Ll (s 1, ol Lo 5 e Lia W) Jeal sl il s e 0 Sipall liBle] e Caal
z3sai G Al il 5 e laa¥) Jual sl Jilas (pfise ciladoal (o jaill 1l s 3o gasaad)
Cladll e 82 580 400 Ll 58 Liie rana i 5 ¢oeasall grgia Ciada 68 a3 LS ¢ jbaall Ldlaas i saiy il )
N S sball 5 il UMY el G Anlagl Ae 2 ga y ) Al jall a3 sl aalal)
" grnd) oaa adh Cludll al

Abdulbaqi (2020) 4 2 3 yile



Journal of Economic, Administrative and & 2020 sle 3 sd3all Abdulbaqi 4! > céa
ee seelaia¥) Jaal gl Jilu g yie o) il ) 8 e dlliadl) cilidle Y 8l A ! Legal Sciences
Gl jlas g1 Aul ol Gl sy Y)Word of Mouth (s 5S0Y) oeddl) o guill Jasss oIl sall 4l 3o
A al) ASLaally o i dmals U ) B 8 10 W STy e laia W) el sil) Jils s e Jladd) ey
s Y gl Gy sl el 5l ) 8 e T 555 AlLadl ciliSle ) of ) i) il 55 A0 sad

. 3\.\4\3)]\ g_\h)\.c\ﬂ\ @M\MU@M\ a_mh\ Gmﬁl.u ¢A8l) 28 ‘;.la:i.mjj\ ‘)}Ja._ud..g

Adinall 5 sadll 5 Aalud) il all e galedl)

Yool sa in o) Gty 4nds CB ) g ¢ A ST 5 ) g Lialal prati cdiilad) () 5 pdiall bl )al) 4edd Lagd (el
Aol g gelaia¥) Joal sl Bl e e dadd ) cliSleY) of Lo cilulpall alhaa cansi) 88 Gaadl L) Zalay <l
Cosbl s Ailaan s o Dle Yl Basa 8 S g o580 ST Sl sall apans 3 Lay) cdlial 5 gl ,all 4511 58 5 el

A Al g g 5 5l VLY 5 el apeail) Y ABLaYL DA (o it il dail p gig dainse

Claaie Lo Lpany 35S Cua dingioall ciliall ) il 3l cloaidl s leaalio 8 cilul jall e 535 «aUAY) Can g
Al latiall 5 sl Y15 acUnall g AaluallS daliaa el (g Al cilul 3 Cadil ey ol il sf il iliv Jia s23s0
55 5all Jol sall £ 55 el La 138 5 cillimal) Dle Y15 oy i pall idle) Jia dali e guin ga bl jall any il LS

A paall ilidle M llgivall dlaial b

dx@;ms\aﬁugmmbmoi}‘@,;sngﬂ\ajm@;u);)sw;si;\):m@ggga)s)aubmeguoius
eelaiay) dual gl

ol 53 ) 50 ye A saall DY) 55 8 g Ailane Al ) 6l yal () Caag 5 Allall Al jal) el b gadl) 038 Aallaal
oSN agdll 3o 3e3 5 Aalall a6l ) A agas Lay e smaall ellginall dedll )i @l lall e dabisal elaial)
Shonall & s sall 13g]



) @M\ JU:}[\

du) Hal) Al

A srd) Ayl ASLedl) b elaia¥) daal 51l a8l 50 jue A gadd) Do DU 0 LI e a2 )l e
i e G )il ciledall a2l e Gudliny 5a€ Bl (e (50 gmaall (8 suall Langly ) <l jall Lag
llgiinall edl) )yl @l glull e eyl (e g sill 13 53l sae (b dgad jl liaidl e Slgidl)
el A gl O jedal ARl il ) il of LS Jalatl 5 Al )al) (e e () Al J1) Y g sl
dgle (Al daidl g 5 g capanal Apdla 5 (e Y Aflaaa Jie e ddadi yall Jol sall 5 55000 138 5 58
el o) ally A el e S (5 sinall Jalail 5 & gaall ClDleY) (ailias Caia) Jh b Lo ad
) Adall Al ) e 5 A8 5 s gun g TS ) gy A8Dlall 228 Ampila gl A0 gaaall Al 8 Agilane A 50
ellgivnall Ladll 2 a0 & Ll 5 celaia¥) Jual 5l a8l ga jae &) gaall CliBle Y G A8Ma]) Ayl CalLESIL

el @l Sl 8 8 e il sae e iS5 (oo srdl

- Al 5l dpaa

Lalall LiaaY) 1Y )

e ey el G sml) Jlae (3 Apalell Al 1) it Ld oS (g Apalal) Linan] Al 5l o2 e
Ao iy Lay o(g grnal) llgiuall & glu (e AS) ga g s Apilase Slily aa88 5 ¢ e laia ) Jual 5l a8 g
SN & glall 5 b 3y saailly Aalarial) A8l b Hall 8 ) iall)



Agtalall Bpaa ) ; Lol

Clgadl s Ayl il pall 5 IS il delus Cilua 5y il w5 & Gl al) o3gd diplail) dnaall ek
Algiiall Gailad e W) Gue 3l L dllad g 48y ST 50 A gaall 4dle W) Ledlaa eLis) e dilaal)
¥y cliaiall jlaa) ) a8 0 Gy gl e aailil) dga 883 Leadl ac L LeS cdiDlpuiadi 5 (50 gaodl
A P [ [V [ P W DU A IO O U P T PN

Al yall Calaal

Sl o elain¥) daal sill adl o oo 4 saall ldleY) 5338 e (o i) g Al jall 22 (e Cangll
Al e i) Calaal) aladl Caagll 138 (e andiiy (5 sl llginall edl) I L4

=il Jial sl a8l e e 4 saal) CUSe U (52 sl Sllginsall (i o (530 o iyl

L sl @llginall ) il @l e Jgaall (Sle ) dflaaa il e assll

- gl il S AN L e Jsaad) (e Y (s sina s o Y ppanaill il s

Ceale (e Sl daia) g DAl A seal) clBle W) Ll GDA (2 e il
Sllginall 4 )2 sanl) (ailadll CadEAl 2 ,al @l o 4 gadl e y) il 8 G 8l aass

s l) Y Sl e D Rl iogs

Allgiadll Jedll il Gl e colaa¥) dual sill a8l se o 4 gadll clDle ) 536 L o
A e A ABGY) ladl Jsladll 138 (e jaiy Sga saadl)

o laia¥) doal sill 4l sa jue A saall UM (3 ) llginall (2 i 520 e,

£s0 sl ellgiinall )il @bl e Jgadll (Dle Yl ddlaas il

s sl ellginall il @bl e J gadll (Sle Y1 (s sina s el araaill il L

fleale L jad Al daidl g g DAL A paall clDle Y1 il da ja Calias Ja

48l 58 ganl) diailiad CABAL (52 geal) ellginadl 21 il & glull e 4 gadll MY 550 L G 8l L

?d&ﬂ\d)l.u.q} c‘._?_.q:\la_ﬂ\d}'.bud\} cu.ul.aj\} cJAﬂS)

Ul B W IN

Ul D W N



Szl Uy
sailadll y Cay il —- 4 gaddl ey - Y

Claadll gl alll 5SS adlll ye g sl s oyl (e shae S gl 0l Dl ) Gty
3y 5a Jsaall oMYl 22y 5 )Kotler & Keller, 2009, p. 472 (Ause)) 2aae Glae J8 (1
30 A1 el £ e (5 gine (M) il il BN e i Cus casgdall 138 (e 5 ) skl duad
- e iny! Jual sill a8l 5o adiid aghll (s sisal

Geal) Calagiu¥) A lgaal caliill (e Ge o jua pallad 33 Jgaal) (e Y aniy g
Y e sl (ulll a8 g ¢ a8l AS gl 5 aslalaial p 48 e gapall ailly o 2Ly ) sganll
sdlly ) puallS Baasie faay Hsgdall (8 atip e caila ) (Jasailly aill s Jeladl) @l il
Lou (tuizel ldle) s anaill

& Yuan, 2019, p. 58(.

oaiadll s ) sV g Cay pill oo el Jual gl il g Ll
disall 5 i Y e o ) skl e de sane Wil o laia¥) Jual i) Jiluy iy e o
O el Aniy A (5 giaall L) mim Gl 2.0 sl cliakd Al el e
cliaiall (e bl 5 lada Jil sl o328 Jadiis . )Haenlein, 2010, p. 61 & Kaplan (dlalss
Cliaia sy cal i) 5 & i€ claia¥) Jual sill Ciliaie 4 o)l 320 8 Lediial (Sa
Glaiay ) Wha i X Jie sreaall Gosxill Cliaias s eliy QpipS sl 48 L
,.Kietzmann et al( <lé QLS A el Jual 5l

p. 241 ,2011(.
cJoal 533130 3 jaa il e lda ) Jial sill cleaia ¢ calad jall il o a8 ) SLa@Y) Sl A
& sinall G gadll Gribeall prans Cua el gall & suiill g jal) (e Gudad 1233 canpal Uy
DES g Lagin D) aadiad) e Coay Lo 138 5 a5 Aalise (& Jsaall (5 sinall 5 (5 gazanll
& Kaplan( oY) e

p. 59 ,0Haenlein, 201(.



P o [ O [PRPRPEI 5 WON ([ A A e

o) iy Jbial die Clelaadl b oY) Loy sty ) Clleadl Al o aaly (158l & gld) (ot
aclala sluy  wlpally Y, cladlly claiiadl e galddll g alasil
.)Solomon, 2009, p. 33 (sl s

At (e glaall (e Canll 5 caialal ellgiiaal @l ol Tad e dal ey Al S lull ey
.)Solomon, 2009 (&l Aleal o ) S5 dllaial 5 ellgiuual)

e (K A daliia b 555yl axi ol daljall o3 G AN dpad ) Dl b G
e A e a5 sk 8 Ol glaall e ol s dalall @l ) Sils e G ey O Jsadl)
i) adaai e a8l Al Ll Saan Le s g canl g iy 8 bl ol Sl Loyl ) 5 il

Aaad )l 5 480 58 sanall (aibiadll - (53 grd) llgiunall ¢ Lal
gli ) ) elaadl dalal) dell lily judd Cum (Al A0S A0S ji (63 grad) aadaall
Al 5 Al )2 sa dag pd Al o daag Lee (Sl Jlea) e CLAN 438 (e GlSll A
g3 sal) Algiunall Jing LS )2024 ¢ sloasB dalall Lisgll(( (g2 gmusl) 3 gual) Slean 5 (85 S5
S a1 eyl ol sl g sas i YD Aldial E¥aee Cun e Galle detite 4
38,80 )8 8 Wil e A saall clile M dim et ¥ame gl ) Sl B udle (e

). 4 [CSTe 2024 [R5 eloaill 5 L) Lin(

Siomall Y gal e daild
- elan U dalal) diggl) by )l A0Sl 5,500 )2024, (sbeas DU dalall Ll

2 1ol ) 2024 3 sl i i) 5 CST]. (2024) [l s eliadll y ciYlaiy) dia
Al sleadll g caYLady)

Haenlein, M. (2010). Users of the world, unite! The & ,.Kaplan, A. M
challenges and opportunities of social media. Business Horizons, 53(1),

-59

86.

Silvestre, B. S. & ,.Kietzmann, J. H., Hermkens, K., McCarthy, I. P
.(2011)

Social media? Get serious! Understanding the functional building blocks
of social media. Business Horizons, 54(3), 241-.152



Keller, K. L. (2009). Marketing Management (13th ed.). & ,.Kotler, P
.Pearson Prentice Hall

Yuan, S. (2019). Influencer marketing: How message value & ,.Lou, C
and credibility affect consumer trust of branded content on social media.
Journal of Interactive Advertising, 19(1), 58—.37

Solomon, M. R. (2009). Consumer Behavior: Buying, Having, and Being
(8th
.ed.). Pearson Education



A jall dagial) cilg ) oY)

aub.m&ﬁ
a})hj@\)l\?@‘_gqsuuum}@hﬂd}mjﬂ dqﬂ\w‘f\ﬂu}u\@;émw

;hb.ﬂ\@g_h
cé.\u\}@mﬁ\ ULL.)&?E@}I\ dﬁ\.mj J}@.A;M\Jﬂwui)j\ cg_mj\ o ylie Ly ‘M‘c@.\aé&@‘)ﬂ\m
&y@egmw‘)}@\ \J@.}M\Aﬁ\&h@ﬂ@ﬂﬂﬁmuemj ch\}ﬁﬁjgﬁ\ﬁﬁmh\JJ@SﬂM}S}

Al zmasal) L AR U3 5 clgilanT s Al

sl ) palina
sl 18

sl yal) A
ASLedl) 8 e laia¥) Joal 5l g 5o (paiinse (3 B3 sia (384) (e s ) Al s e e Bl pal) (ke
ST ks aganad)l e Claddaall () S < Aalas (385 ¢ <l 45 18 (0 A perdl A jall (G gad) Ay )

sl gan <l ol
Lalasial s e sad bl paa il ol ST o jlsiely dal jall cilily aaad 3108 35 ST Glata¥! e alaie )
A3 Aalacay andly 53 ASle W) il s ) sgan Al ol AaiDla 3lal 43Y 5 coeanall rgia (S

:‘L-A\J.\.“ e:ﬂlie
s jall LadUaia) asdlialf ;Y

sl (e g S ) S dsadl (ley) sl Al gaall cldled adaaY) aggdall 1
bl (s ginall (303 Al mady Ao gell dasa lae Ji (e elaadl) S o) Sk el e g il g
.(Keller, 2009, p. 472 & Kotler) elia¥) Jual gl a8l ga a2l

38V g sty N Cililandl mpan adly A0 580 & gLl Co gy 1A ) Sl adaal) aggdall 2
seilala gLEY s yally JSEY)y cilarally cilatiall o Galdd) sl aladiuly ol iy L) die cilelaal)
.(Solomon, 2009, p. 33) aie s

sl jalt 2.:\3\)9}’\ @:\Mi.d\ ;L.\Sl.a:'
Lﬁﬂ\ t;ﬂ.\d\ S siaal) ety Al Hall sda o aalill 4y aady 24 gaal) <UBle M Y e‘ggid‘ |

daﬁé(gﬁﬂyjcxjcdﬂdﬁjce\_)ﬂu.'a\jcu@uﬁ»&)&&i}&\@a\;ﬂ\u@ﬁddﬂ\w)@_ﬁu
Ol G sl e Al J\Jﬂ\ Gllaial YA e (el 5 dl ) A3 ) g adlaladl & )0 sl



A0 i) ol i AN 5 cllain) Al jall oda 8 Gl 4y a1l S eludl I aY) a gedal) 2
e ol s (elain¥) Jial sl a8l ga jue A gaall DI D duza jad dals 50 sraad) Sllginuall Ladaty il Aladll
Loy Y sl e Al ol il clilasial A

el
1. Kotler, P., & Keller, K. L. (2009). Marketing Management (13th ed.). Pearson
Prentice Hall.

2. Solomon, M. R. (2009). Consumer Behavior: Buying, Having, and Being (8th
ed.). Pearson Education.


http://www.tcpdf.org

