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وصف المقرر
Chapter

0

منيةبداالجديد،بالإعلامالصلةذاتالأمورجميعلفهمالدارستؤهلالتيالموضوعاتمنعددًاتناولإلىالمساقهذايهدف

جالمتطوراتبأحدثالتعريفجانبإلىالعامة،العلاقاتمجالفيعليهاالاعتماديمكنالتيالمواقعوأهموالتطور،النشأة

التيالكيفيةبالدارسوعيزيادةكذلكالمقررويستهدف.العامةالعلاقاتعملعلىتأثيرهاوكيفيةالحديثةوالتكنولوجياالإعلام

كما.دوليوالالمحليالمستوىعلىوالمنظماتالشركاتتواجهالتيالمعاصرةللتحدياتالعامةالعلاقاتخلالهامنتستجيب

تشجيعيتمذلك،إلىبالإضافة.المقررفيالمطروحةالمناهجفيالرئيسيةالمفاهيموتطبيقتحليلمهاراتتطويرعلىيعمل

وسائللىعبالاعتمادالإعلاميةالحملاتوبناءالنشر،استراتيجياتإعدادحولعمليةتطبيقاتتقديمعلىالمقررخلالالدارس

.المجالهذاتواجهالتيالراهنةوالتحدياتالنجاحاتحولوأمثلةحالاتدراسةأيضًاالمقررويتضمّن.الجديدالإعلام
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أهداف تدريس المادة ونتاجات تعلمها
Chapter

0
:التاليةالأهدافتحقيقعلىقادراً يكونأنالمساقهذادراسةمنالانتهاءبعدالطالبمنيتوقع

.العامةالعلاقاتمجالفيتوظيفهايمكنالتيالجديدالإعلاموسائلمختلففهم.1

.الجديدالإعلاموسائلمنوسيلةلكلالمختلفةالنشراستراتيجياتفهم.2

.العامةبالعلاقاتخاصمحتوىإنتاجفيالاصطناعيالذكاءتوظيف.3

.الأزماتإدارةفيالجديدالإعلامتوظيفوأساليبالأزمةإدارةفيالمتبعةوالخطواتالأزمةإدارةمفهومإدراك.4

.والعالميالمحليالمستوىعلىسمعتهاوتعزيزالمؤسساتجمهورمعالتواصلمهاراتاستخدامعلىالقدرة.5
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اتابع أهداف تدريس المادة ونتاجات تعلمه
Chapter

0
اجإنتخططعلىالتعرفخلالمنومنتجاتها،وأهدافهاالمؤسسةرسالةعنللتعبيرالمطلوبةالمهاراتاكتساب.6

.الإعلاميةالحملاتوبناءمحتوى

.المؤسسةاتومنتجبأعمالالمتعلقةالوسائطإنتاجفيخاصبشكلفعالةتعتبرالتيوالإجراءاتالأساليباكتشاف.7

.المنتجاتتسويقلأغراضوذلكوتقنياتها،الإعلاناتتصميملكيفيةالشاملالفهم.8

التطبيقووالاستنتاج،والاستقراءوالتركيبالتحليلخلالمنالتفكيرفيالطلبةواتجاهاتومهاراتقدراتتطوير.9

.والنقدوالتقويم

.والتجديدالابتكارمنفيهبماالإبداعفيواتجاهاتهموقدراتهممهاراتهمتطويرعلىالدارسينتشجيع.10
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محتويات المقرر
Chapter
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المحاضرة الأولى
Chapterالإعلام الجديد النشأة والتطور

0
:المحاضرةهذهفينتناول

.الجديدالإعلاممفهوم❖

.العامةالعلاقاتمجالفيتوظيفهايمكنالتيالجديدالإعلامأدواتعننبذة❖

.العامةالعلاقاتمجالفيالجديدوالإعلامالتقليديالإعلامتوظيفبينالفرق❖

.الجديدوالإعلامالتقليديالإعلامبينماالجمهور❖

بانيلوميكسأناليتكسجوجلبين Trackingالاستهداففلسفةفيالفرق❖
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المحاضرة الثانية
يد  إيجابيات وسلبيات توظيف الإعلام الجد

في مجال العلاقات العامة
Chapter

0
:المحاضرةهذهفينتناول

.العامةالعلاقاتمجالفيالجديدالإعلامبتوظيفالخاصةالإيجابيات❖

.العامةالعلاقاتمجالفيالجديدالإعلامبتوظيفالخاصةالسلبيات❖

,الجديدالإعلامعبرالدردشةروبوتات❖

.دافالاستهواستراتيجياتالمحتوىترويجوأساليبالنشرخططحيثمنالجديدالإعلاموسائلبينالفرق❖

سواتالرباعيوالتحليل,( (SOSTACسوستاكنموذجباستخدامناجحةتسويقيةاستراتيجيةلبناءالشاملدليلك❖

)SWOT )الفريدالبيعوعرضUSP)) 
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المحاضرة الثالثة
الإعلام الجديد وإدارة الأزمات

Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.للأزمةالأساسيةوالسماتالأزمة،مفهوم❖

.(الأزمة-الكارثة-القضية-المشكلة-الحادث(مفهومبينالتفرقة❖

.الأزمةطبيعةفهمعلىالمؤثرةالعوامل❖

.الأزمةحياةدورة❖

.الضغوطومواجهةالقضاياإدارة❖

.الأزمةقبلماالاتصالتخطيط❖

.الأزمةمرحلةفيالاتصال❖

.الأزمةبعدمامرحلةفيالاتصال❖
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المحاضرة الرابعة
أهمية التحقق من المحتوى قبل النشر 

وتجنب الشائعات  
Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.الشائعةمفهوم❖

.الجديدالإعلاموسائلعبرالمنتشرةالشائعةخصائص❖

.بهاالخاصةالذهنيةوالصورةالمؤسساتأداءعلىالشائعةتأثير❖

.الجديدالإعلاموسائلعبرللشائعةالتصديآليات❖

.المضللةوالمعلوماتالشائعاتمنالتحققوأدواتوسائل❖
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المحاضرة الخامسة
ال أساليب إنتاج الوسائط المتعلقة بأعم

ومنتجات المؤسسة بالطرق  الحديثة
Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.المحتوىإنتاجمفهوم❖

.للمحتوىأفكارعلىالحصولخلالهامنيمكنالتيوالمصادرالمحتوىإنتاجضوابط❖

.canvaبرنامجباستخدامالمحتوىإنتاج❖

.flourishبرنامجباستخدامالمحتوىإنتاج❖

.Render Forestبرنامجباستخدامالمحتوىإنتاج❖
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المحاضرة السادسة
ال أساليب إنتاج الوسائط المتعلقة بأعم

ومنتجات المؤسسة عبر توظيف تقنيات
الذكاء الاصطناعي

Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

القصصيبالمحتوىالتسويق❖

الاصطناعيالذكاءتصميماتمنسلبيدخلتحقيقمجالات❖

❖ Video editing tools

❖ Photos editing tools

❖ Marketing tools

❖ Audio tools

❖ Engines
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المحاضرة السابعة
ي  كيفية تصميم الإعلانات وتقنياتها ف

مجال تسويق المنتجات
Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.الإعلانمفهوم❖

.الإعلانفيالابتكار❖

.التصميمعناصر❖

.الإعلاناتتصميمفياسكامبراستراتيجية❖

.الإعلاناتإنتاجفيتوظيفهايمكنالتيالأدوات❖

❖ Script Editing Tools
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المحاضرة الثامنة
خطوات تصميم حملات إقناعية بالاعتماد

على الإعلام الجديد
Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.وأنواعهاالإعلامية،الحملاتأهمية❖

.الإقناعيةالحملاتبناءفيتتوفرأنيجبالتيوالاستمالات.الإقناعيةالرسائلخصائص❖

.الإعلاميةالتوعيةلحملاتالإجرائيةالخطوات❖

.المشكلةتحديد:الأولىالخطوة

.والاستراتيجياتالأهدافتحديد:الثانيةالخطوة

.(الجمهورتجزئة(المستهدفالجمهورتحديد:الثالثةالخطوة

.المحيطةالأخرىالعواملتحديد:الرابعةالخطوة

www.midocean.ae



المحاضرة التاسعة
تابع خطوات تصميم حملات إقناعية 

بالاعتماد على الإعلام الجديد
Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

الاتصاليةوالقنواتالوسائلتحديد:الخامسةالخطوة❖

الرسائلتحديد:السادسةالخطوة❖

عليهاالحصولوكيفيةالميزانيةتحديد:السابعةالخطوة❖

والتنفيذوالإدارةالجدولة:الثامنةالخطوة❖

.(الإعلاناتمتقيي-الإعلاميالجانبتقييم-والأنشطةالبرامجتقييم-الأهدافتقييم(التقييم:التاسعةالخطوة❖
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المحاضرة العاشرة
الأخلاقيات المهنية للعلاقات العامة

Chapter

0 :المحاضرةهذهفينتناول

.الجديدوالإعلامالعامةالعلاقاتفيالمهنيةالأخلاقيات❖

.الجديدالإعلامفيوالمصداقيةالشفافية❖

.الرقميوالمحتوىالفكريةالملكيةحقوق❖

.الرقميوالأمانالخصوصيةأخلاقيات❖

الرقميالتسويقفيالأخلاقيةالتحديات❖
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Chapter

0

الاختبار النهائي
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النشاطات والاستراتيجيات التدريسية
Chapter

0
:التاليةالتدريسيةوالاستراتيجياتالنشاطاتخلالمنالمستهدفةالتعلمنتاجاتتحقيقيتم

.المحاضرات

.قصيرةاختبارات

.النهائيالامتحان
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