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خصائص الكتابة التسويقية للجمهور الرقمي

ر• كت 
للجمهورالتسويقيةالكتابةتستهدف:المستهدفالجمهورعلىالت 

يحةالرقمي ،العملاءمنمحددةشر ن ماحتياجاتهعلىوتركزالمحتملي 

.وتفضيلاتهم

يالمستخدمةاللغةتكونأنيجب:وواضحةبسيطةلغةاستخدام•
ن
ف

أوالمعقدةالجملمنوخاليةالفهمسهلةالتسويقيةالكتابة

.الفنيةالمصطلحات

ر• كت 
:المنافععلىالت 

ً
نمنبدلا كت 

ات،علىالت  ن لكتابةاتركزأنيجبالمت 

يالمنافععلىالتسويقية
أوجالمنتمنالعملاءعليهاسيحصلالت 

.الخدمة

مهورللجالتسويقيةالكتابةتستخدم:المتعددةالوسائطاستخدام•

لجذبوالفيديوهاتالصورمثلالمتعددةالوسائطمنمزيجًاالرقمي

نانتباه المستخدمي 



خصائص الكتابة التسويقية للجمهور الرقمي

اكإلىالرقميللجمهورالتسويقيةالكتابةتسعى:التفاعلية• إشر

ن استخدامخلالمنالمشاركةعلىوتشجيعهمالمستخدمي 

.أسئلةطرحأوللعملدعوات

للجمهوريةالتسويقالكتابةفعاليةقياسيمكن:للقياسالقابلية•

اتمتابعةخلالمنالرقمي .والتحويلالنقرمعدلاتمثلمؤشر

الرقميهورللجمالتسويقيةالكتابةتكونأنيجب:والتكيفالمرونة•

اتمعالتكيفعلىوقادرةمرنة يالتغيت 
ن
يالسوقف

لاتوالتفضن

ة نالمتغت  للمستخدمي 



نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويقي 
SAVE model-1

(القيمة–التعليم –الوصول –الحل )



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

SAVE model
(القيمة–التعليم –الوصول –الحل )

•S المنتجوليسالحلإلىتشت

•A المكانوليسالوصولإلىتشت

•Vالسعروليسالقيمةعلىتدل

•E وي    جوليسالمعرفةإلىتشت الت 



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

SAVE model

(القيمة–التعليم –الوصول –الحل )



المشكلة•

.جمهوركحاجةأوالمشكلةإبراز•

:التأجيج•

.المشكلةعنالحديثخلالمنالجمهورتأجيج•

الحل•

خدمتكأومنتجكعرضخلالمنالمشكلةحل•

ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

PAS model 2-

(الحل–التأجيج –المشكلة )



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

3-BAB model

(قبل وبعد والجسر أو الحل)



الموقف•

؟الموقفهوما• الحالىي

:المشكلة•

يالمشكلةهيما•
يالت 

ر
العميل؟منهايعان

التداعيات•

العميل؟مشكلةتداعياتهيما•

:الفوائد•

يالفوائدهيما•
المشكلة؟حلمنالعميلعلىستعودالت 

ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

SPIN model 4-

(الفوائد-التداعيات –المشكلة –الموقف )



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

COPE model 5-

(التواصل والتغلب والإقناع والمشاركة)

COPE) (Connect,  Overcome,  Persuade,  Engage) :

مصطلحاتهمواستخدمبلغتهمالتحدثخلالمنالجمهورمعتواصل✓

اضاتهمعلىالتغلب✓ لديهمالألمنقاطومعالجةاعت 

بوضوحالمزايابكتابةبكالخاصالعرضوفوائدبقيمةإقناعهم✓

اكهمقم✓ .إجراءاتخاذعلىالمستخدمتحثواضحةعبارةخلالمنبإشر



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

ACCA model 6-

( جذب الانتباه والفهم والاقناع والإجراء المحدد)

•ACCA(Attention, Comprehension, Conviction, Action)

أجذب انتباه الجمهور بكلمات رنانة•

تأكد من أنهم يفهمون رسالتك وأكتبها بوضوح•

إقناعهم بالمنتج وأكتب مزاياه•

أكتب الإجراء المطلوب•



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

STEPPS model 7-

(القيمة الاجتماعية، والمحفزات، والعاطفة، التعميم، والقيمة العملية، والقصص/العملة)

•STEPPS :(والقصصالعملية،والقيمةالعمومية،والعاطفة،والمحفزات،الاجتماعية،القيمة/العملة) 

Social  Currency /Triggers/  Emotion/  Public  / Practical  Value  /Stories

ييبدونجمهوركيجعلمماعاليةاجتماعيةعملةوقيمةذاتالحاليةأوالقيمةالموضوعاتمناستفد✓
ن
الةحف

نوبأنهمجيدة .للآخرينملهمومصدرجديدكلعلىمطلعي 

المرغوبةالسلوكياتإلىللإشارةالمحفزاتاستخدم✓

المنتجنحووإيجابيةطيبةانطباعاتلخلقالعاطفةإثارة✓

يالعامةالموضوعاتمناقشة✓
ائحتهمالت  يةشر .عامةجماهت 

يدورهبيانخلالمنلمنتجكالعمليةالقيمةقدم✓
ن
لزبائناوإسعادالحياهتيست علىوالعملالمشكلاتحلف

يالحقيقيةالقصصأكتب✓
ددالت  منتجكقصةوأخلقالمنتج،معالنجاحوتجاربالمنتجعنصداهايت 



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

STEPPS model

(القيمة الاجتماعية، والمحفزات، والعاطفة، التعميم، والقيمة العملية، والقصص/العملة)



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

4Ps model 8-

PPPP ( Prepare, Present, Prove, Persuade)

.الاعداد الجيد من خلال البحث وجمع البيانات✓

ات موجزة✓ .تقديم المعلومات الأساسية بأسلوب واضح وتعبت 

.تثبت وتحقق من كتابة المحتوى الذي يوضح نقاط القوة بالمنتج✓

إقناع الجمهور باتخاذ الإجراء المطلوب✓



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

 SCOPE model 9-

:والجذابةالناجحةالرقميةالتسويقيةللنصوصسمات5النموذجيقدم•

•SCOPE  (Specific,  Compelling,  Organized,  Persuasive,  Engaging)  

واضحمحددنص•

عقلانيةبأدلةمقنع•

منطقياومرتبمنظم•

عاطفيةبأدلةمقنع•

(النصمعوالتفاعلالتشارك)محددفعلعلىيحث•



ي 
نماذج كتابة المحتوى الرقمي التسويق 

KISS model 10-

•Keep it Stupid Simple !

خت  الكلام ما قل ودل 

المختصر المفيد

استخدام لغة مختصرة سهلة وواضحة 



ي الرقمي المكتوب
قوالب المحتوى التسويق 

ي المكتوب على المنصات الرقمية الى العديد من القو
:الب منهايمكن تصنيف قوالب المحتوى التسويق 

 White paperالتقارير المتخصصة ✓

ونية /الكتيبات✓ Eالكتب الالكت  -Book

ونية الكاتالوجات✓ Eالإلكت  -manuals and catalogs

 Customer Success Storiesقصص العملاء✓

Testimonialsالاستشهادات ✓

✓User Generated Content المحتوى المنتج بواسطة الجمهور

ونية ✓ Eكتابة محتوى مواقع التجارة الالكت  -commerce  websites  writing

 Description of productsوصف المنتجات ✓

Sponsored adscopywrite ofنص الإعلانات ✓

Newsالأخبار ✓

articlesالمقالات ✓

Hashtagesالهاشتاج✓  

postsمنشورات الفيس بوك ✓

captures انستجراممنشورات ✓

twittesالتغريدات ✓  

كة /التدوينات✓ company diaryيوميات السرر



ي الرقمي المكتوب
قوالب المحتوى التسويق 

 White paperالتقارير المتخصصة ✓

كة أو عن منظمة غت  ربحية لإ براز وثيقة معلوماتية صادرة عن السرر

ي تقدمها أو تخط
وي    ج لسمات الحل والمنتج أو الخدمة الت  ط أو الت 

لتقديمها



White paper  التقارير
المتخصصة

أقلعدد علىيحتوىPDFملفعنعبارة•

معرسميةبلغةمكتوبالكتب،صفحاتمن

علىوالاعتمادالصورمنأقلتوظيف

راساتالدونتائجالبيانيةوالرسومالإحصاءات

:أنواععدةلهوالحقائقالعلمية

.المشكلاتحلتقارير-1•

.فنيةتقارير-2•

.السوقبحوثنتائجتقارير-3•

المنتجاتمقارنةتقارير-4•

.وإرشاديةتعليميةتقارير-5•

.المستقبليةالرؤى تقارير-6•

.القيادىللتوجهتقارير-7•

.المنتجاتمزاياتقارير-8•



White paper  التقارير

المتخصصة

:خطوات كتابة التقارير المتخصصة

العنوان-1

المقدمة والمشكلة -2

الخلفية المعرفية -3

حة-4 .الحلول  المقت 

.الرسوم التوضيحية والبيانية-5

نتائج الدراسات العلمية والادلة -6

الخلاصة-7

الإجراء المطلوب-8

كة -9 معلومات التواصل مع السرر

ونبذة عنها



White paper التقارير المتخصصة

:نماذج مجانية للقوالب جاهزة للتقارير التسويقية الرقمية المتخصصة

• https://venngage.com/templates/white -papers

• https://www.visme.co/templates/white -papers/

• https://www.template.net/business/paper -templates/white -paper -pdf/

• https://www.examples.com/business/white -paper.html
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ي 
ي التسويق 

ونن Eالكتاب الالكت  -Books

علىللقراءةالمصممالمطبوعالكتابمنرقميشكلهو•

الهواتفأواللوحيةالأجهزةأوالكمبيوترأجهزةمثلأجهزة

ونيةالكتبتعد.الذكية الإلكت 
ً
تحتويةحيويتسويقيةأصولً

.للقارئالمعلوماتتوفرمتعددةرقمية"صفحات"على

PDFكمستنداتتجميعهايتمماغالبًاذلك،إلىبالإضافة حت  

.مشاركتهامنالقراءيتمكن



ونية• : مزايا الكتب الالكت 

.سهل الوصول اليه وتحميله مجانا•

.يولد عملاء جدد•

ي جيد يجذب الانتباه•
تصميم مرن 

تكلفة منخفضة•

محمول•

يمكن طبعه•

يسهل الوصول للمعلومة : مفهرس•

ي 
ي التسويق 

ونن Eالكتاب الالكت  -Books



ي 
ي التسويق 

ونن Eالكتاب الالكت  -Books

ونيةالكتبكتابةخطوات :الالكت 

✓
ااخت 

ً
.جمهوركاحتياجاتمعيتوافقموضوع

.والمحتوىالمعلوماتوجمع بحثإجراء✓

.الأساسيةالفصولتقسيمتحديد✓

.فرعيةبعناوينالكتابةأثناءفصلكلتقسيم✓

✓
ن .العناوينتحتالمحتوىتسكي 

كةلالمرئيةللهويةوفقاالألوانواختيارشكلياالكتابتصميم✓ .لسرر

.النصوصمعالمرئيةالعناصردمج✓

.الإحصائياتأوالاقتباساتعلىالضوءتسليط✓

يالمناسبةالعباراتضع✓
نمإجراءاتخاذعلىالمستخدمتحثالت  .عي 

.PDFالكتابإلىتحويله✓

كةوموقعالمطلوبةالمنصاتعلىرفعه✓ .السرر

وي    ج✓ للكتابالت 



:  نماذج جاهزة للكتب الالكترونية•
•https:// www. visme. co/ templates/ ebooks/

•https:// venngage. com/ templates/ ebooks

•https:// www. adobe. com/ uk/ creativecloud/ design/ discover/ ebook -templates. html

•https:// www. freepik. com/ vectors/ ebook -template

•https:// www. flipsnack. com/ templates/ search? q= ebook

•https:// www. template. net/ editable/ ebooks

ي 
ي التسويق 

ونن Eالكتاب الالكت  -Books
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المقالات التسويقية الرقمية

:الخصائص الرئيسية  العامة للمقالات التسويقية•

ن.1✓ كت 
وليسالخدمةأوالمنتجمنالمستهلكاستفادةكيفيةعلىتركزالناجحةالتسويقيةالمقالات:للمستهلكالقيمةعلىالت 

.التقنيةالمزاياعلىفقط

نالإقناع.2✓ اءالقارئإقناعإلىتهدفالتسويقيةالمقالات:والتحفت  .والفوائدالمزاياإبرازخلالمنالخدمةأوالمنتجبسرر

ةوسيناريوهاتقصصاستخدام:القصضيالسرد.3✓ .التسويقرسالةوتعزيزالقارئلجذبللاهتماممثت 

ن.4✓ نالجيدوالتنسيقالرئيسيةالكلماتاستخدام(SEO)البحثمحركاتتحسي  يالمقالةظهورلتحسي 
ن
.البحثنتائجف



المقالات التسويقية الرقمية

:أنواع المقالات التسويقية

ن: المقالات التعليمية.1 .تقدم معلومات مفيدة وحلول لمشكلات المستهلكي 

ويجية.2 .تركز على تروي    ج منتج أو خدمة معينة وإبراز مزاياها: المقالات الت 

ية.3 ي الصناعة: المقالات الختر
ن
.تناقش آخر الأخبار والاتجاهات ف

.تقدم تحليلات معمقة للصناعة أو السوق المستهدفة: المقالات التحليلية.4

ن العلامة التجارية والمستهلك: المقالات الشخصية.5 ات شخصية لإنشاء صلة بي  .تستخدم قصص وختر



المقالات التسويقية الرقمية

ر• ي متمت 
أن تتواجدسمات بسيطة يجب 7يوجد  لكتابة مقال تسويق 

طرح المشكلة والحل-4مقدمة عامة عن الموضوع           -3عنوان قوي لافت         -2حدد الجمهور          -1

ات والفوائد                  -5 ن CTAإجراء محدد -7احصائيات أو استشهادات العملاء                 -6عرض الممت 

ي كتابة المقالات التسويقية•
ر
:أدوات مفيدة ف

•https:// answerthepublic. com/

•https:// neilpatel. com/ ubersuggest/

•https:// www. jasper. ai/

•https:// jenni. ai/
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قصص نجاح العملاء
Customer Success Stories

قصص يروي  ها العملاء بعد تجربة المنتج ونجاح التجربة ، وتأخذ نغمة عاطفية وداعمة للمنتج وتعكس التجربة بتفاصيلها والمزايا 

ي دعم مصداقية المنتج وبناء الثقة
ن
.العائدة على العميل جراء استخدام المنتج او الحصول على الخدمة، ولها دور كبت  ف



قصص نجاح العملاء

Customer Success Stories

طريقة كتابة قصص نجاح العملاء مع 

كة :منتجات السرر

.عنوان القصة-1

كة-2 معلومات أساسية عن السرر

كة ونجاحاتها-3 .ملخص عام عن منتجات السرر

:قصة العميل نفسه وتشمل عناصر كتاباتها-4

الذي واجه العميل، التحدىبالحبكة أو البدأأولا 

ا كتابة النتائج و المزايا ثانيا كتابة الحل ، ثالثا وأخت 

.العائدة على العميل



قصص نجاح العملاء

Customer Success Stories

• https://cdn2.hubspot.net/hubfs/2135689/%5BFourcast%5D%20PDF%20Customer%20story%20GEM%20One
-Google%20Cloud.pdf

• https://www.csb.org/cdn/files-Success-story-template2017-1.pdf

• https://ondigitalmarketing.com/wp-content/uploads/2023/08/Customer-Success-Stories-Newsletter-Email-
Templates-Maximize-Subscriber-Engagement-With-These-Newsletter-Email-Templates.pdf

نماذج يمكن الاستفادة منها لكتابة قصص نجاح العملاء
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الاستشهادات  Testimonials

كة الشهادات . أو شخصية مشهورة يصف كيف ساعده المنتج/ عبارة عن بيان من عميل سابق  غالبًا ما تكتب السرر

ن  ما تأخذ شكل المقارنات ما قبل وبعد استخدام المنتج ، . بناءً على أسئلة محددة تطرحها على العملاء الراضي 
ً
وعادة

ن محددة من قبل تجارب العملاء ..أو مقتبسات على لسان العملاء، او توفر إحصائيات تحسي 



الاستشهادات  Testimonials

:كتابتهاأسلوب

ي
ن
تضمنتبحيثلسانهعلىالمقتبسةوالجملةوصورتهالعميلاسميوضعالاستشهاداتكتابةف

اءللغت ومحفزةإيجابيةانطباعات أويعه،بتوقيزيلهاأنويمكنالخدمة،علىالحصولأوالمنتجلسرر

.المنتجمعلهصورة

:الاستشهاداتلكتابةجاهزةنماذج

• https://www.canva.com/templates/s/testimonial/

• https://www.template.net/editable/testimonial

https://www.canva.com/templates/s/testimonial/
https://www.canva.com/templates/s/testimonial/
https://www.template.net/editable/testimonial
https://www.template.net/editable/testimonial


المحتوى الذي ينشئه الزبون أو المستهلك

User Generated Content

الزبونأوالمستهلكينشئهالذيالمحتوى
ً
كةمنبدلا لهىالمحتومنالنوعهذا،السرر

ةأهمية كاتكبت  صداقيةمعلىكبت بشكليؤثرأنيمكنحيثالتجارية،والعلاماتللسرر

كاتمنالعديد.العلامةوصورةالمنتج منالنوعهذاإنشاءويسهلونيشجعونالسرر

نبواسطةالمحتوى .المستخدمي 

:أنواع4له

يالمراجعات•
هاالت  يالخدماتأوالمنتجاتعلىالمستخدمونينسرر

تكونقدوالت 

.العكسأوإيجابية

.عدمهمنالاعجابأوالنجومبعددالتقييمات•

هالذيالمحتوى• اتالعلامحولالاجتماعيالتواصلوسائلعلىالمستخدمونينسرر

.الاجرمدفوعغت وهوأيضاسلبيةأوإيجابيةكتعليقاتوالمنتجاتالتجارية

يالمحتوى•
ةالمختلفالمنصاتعلىالمستخدمونينشئهالذيالابداعيالتعاونن

كة يمحتوىيكونماوعادةمعينةوتطبيقاتأدواتباستخدامللسرر علامةالعنإيجانر

نقبلمنكمبادراتمدفوعغت أولهممدفوعيكونوقدالتجارية .المستهلكي 



:أمثلة•

https:// ar. tripadvisor. com/

https://www.vezeeta.com/en

المحتوى الذي ينشئه الزبون أو المستهلك

User Generated Content

https://ar.tripadvisor.com/
https://ar.tripadvisor.com/
https://ar.tripadvisor.com/
https://ar.tripadvisor.com/
https://www.vezeeta.com/en
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ونية  Eالكتالوجات الإلكت  -catalogues

ونيةالكتالوجاتتشت  ونيةأوالرقميةالإصداراتإلىالإلكت  الكتالوجاتاماستخدويتمالتقليدية،المنتجاتكتالوجاتمنالإلكت 

ونية كاتمنكلقبلمنواسعنطاقعلىالإلكت  Bشر 2B Bو  2C يةوتفاعلجاذبيةأكتررقميبتنسيقمنتجاتهاعروضلعرضكوسيلة 

يوأسهل
ن
.التقليديةالمطبوعةالكتالوجاتمنالتحديثف

ونيةللكتالوجاتالرئيسيةالخصائصبعضتتضمن :يلىيماالإلكت 

ونيةالكتالوجاتتتوفر:الرقميالتنسيق• PDFمثلرقميةبتنسيقاتالإلكت  HTMLأو   

ونيةالكتالوجاتتتضمنأنيمكن:المتعددةالوسائطمحتوى• اولكنوأوصافه،المنتجصورفقطليسالإلكت 
ً
الفيديوقاطعمأيض

.المتحركةوالرسومدرجة360بزاويةالمنتجوعروض

ات• ن ونيةالكتالوجاتمنالعديدتوفر:التفاعليةالمت  اتالإلكت  ن والتنقلوالتصفيةحثوالبوالتحريكالتصغت /التكبت مثلتفاعليةمت 

نعلىعليهاوالعثورالمنتجاتتصفحلتسهيل .المستخدمي 

ونيةالكتالوجاتتحديثيمكن:الديناميكيةالتحديثات• .المطبوعةالكتالوجاتمنأكترمتكرربشكلالإلكت 

ونيةالكتالوجاتإلىالوصوليمكن:الوصولإمكانية• يبماالأجهزة،منمتنوعةمجموعةعلىوعرضهاالإلكت 
ن
أجهزةذلكف

ييجعلهامماالذكية،والهواتفاللوحيةوالأجهزةالكمبيوتر
ن
.أكتربشكلالعملاءمتناولف



ونية  الكتالوجات الإلكت  E -catalogues

: نماذج جاهزة لكتابة الكتالوجات الالكترونية بسهولة

• https://elements.envato.com/learn/best-product-catalog-templates-to-download

• https://www.freepik.com/free-photos-vectors/catalog-template
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يالهاشتاجكتابة 
التسويق 

Hashtages

يالممارساتوأفضلالأساسيةالقواعد
يوضعهايجبالت 

ر
:الهاشتاجكتابةعند الاعتبارف

ة(الهاشتاج)التصنيفعلاماتتكونأنيجب:صلةوذاتموجزة• ةصلةوذاتالتذكروسهلةقصت  المحتوىبمباشر

هالذي يوالمبالغةالطويلةالتصنيفعلاماتتجنب.تنسرر
ن
يزيدولا1منالهاشتاجكلماتعددمتوسطالوصف،ف

.كلمات5عن

ةالأحرفاستخدم• ة،بالأحرفكلمةكلمنالأولالحرفكتابة:المناسبةالكبت  نالكبت  يلتحسي 
علىالقراءة،ةإمكانن

#.المثالسبيل SummerSale   

#الرمزناءباستث)خاصةأحرفأومسافاتعلىالتصنيفعلاماتتحتويألايجب:الخاصةوالأحرفالمسافاتتجنب•

طةاستخدم.(نفسه Camelكلمةكلمنفقطالأولالحرفتكبت  أوunderscoreالسفليةالسرر  Case  .

يالصلةذاتالشائعةالتصنيفعلاماتعنابحث:الرائجة/الشائعةالهاشتاجاتمناستفد•
ن
.عملكمجالف

.التجاريةةبالعلامالخاصةالفريدةالتصنيفعلاماتبتطويرقم:تجاريةعلامةذاتفريدةتصنيفعلاماتإنشاء•

م• ن .منشورلكلصلةذاتهاشتاجات5-3بعددالت 



Xالتسويقية لتغريدات منصة  الكتابة

:التغريداتكتابةأساسيات

.والوضوحالإيجاز✓

.الهاشتاجاتاستخدام✓

.المناسبالتوقيت✓

يالتنوي    ع✓
ن
يمحتوىبنسررتكتفلا:المحتوىف يالمحتوىبمزجقم.فقطترويجر

فيهييدالمفالمحتوىمعالتسويق  والت 

نانتباهلجذب .المتابعي 

نتعليقاتعلىبالردقم.فقطتغريداتكبنسررتكتفلا:الآخرينمعالتفاعل✓ .المتابعي 

ا280هوالتغريدةلحروفالأقضالحد✓
ً
.تغريدةلكلحرف

.الهبوطوصفحاتالفائقةالروابطإضافة✓

النصوصمعوالفيديوهاتالصورإضافة✓



( Capture)الانستجرامكتابة المحتوى المرفق بصور 

Captureال كتابةأساسيات

من؟ى؟متأين؟ماذا؟:الأساسيةالأسئلةعنأجب.للصورةوواضحمختصروصفبكتابةقم:بوضوحالصورةصف✓

نيساعدهذالماذا؟ يالمتابعي 
ن
.السياقفهمف

.والموضوعبالصورةصلةذاتهاشتاجاتأضف:بذكاءالهاشتاجاتاستخدام✓

نمعالتفاعل✓ ييساعدهذا.والأسئلةالتعليقاتعلىبالردقم:المتابعي 
ن
اكف .أقوىعلاقاتوبناءالمجتمعإشر

المباشربثوالوالقصصالفيديوهاتمثلآخربمحتوىالصوربمزجقم.فقطصوربنسررتكتفلا:المحتوىتنوي    ع✓

اأكترتجربةلتقديم
ً
.تنوع



كتابة التدوينات التسويقية 

:أنواع التدوينات

طرق لإصلاح الصنبور المتسربList  :5:  القائمة✓

علامات تجارية للصنابت  الممتازة ذات العمر الطويلCurated Collection :10مجموعة منسقة ✓

(بالصور)أنواع من الحنفيات الجديدة تحل محل الحنفيات القديمة SlideShare :5عرض تقديمي ✓

هم بشكل متكرر بما فيه الكف %Xأظهرت دراسة جديدة أن : مقالة إخبارية✓ ايةمن الأشخاص لا يستبدلون صنابت 

كة✓ كة اليوم : يوميات السرر .صنبور جديد بتصميم عصري مزود بفلت 100انتجت السرر



كتابة التدوينات التسويقية 

:أدوات مهمة للتدوين

https:// www. portent. com/ tools/ title -maker/

https:// www. aminstitute. com/ headline/

https:// www. semrush. com/ topic -research/

https:// hemingwayapp. com/

https:// www. blogger. com/ onboarding# create  

https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.portent.com/tools/title-maker/
https://www.aminstitute.com/headline/
https://www.aminstitute.com/headline/
https://www.aminstitute.com/headline/
https://www.aminstitute.com/headline/
https://www.aminstitute.com/headline/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://www.semrush.com/topic-research/
https://hemingwayapp.com/
https://hemingwayapp.com/
https://hemingwayapp.com/
https://www.blogger.com/onboarding#create
https://www.blogger.com/onboarding#create
https://www.blogger.com/onboarding#create
https://www.blogger.com/onboarding#create
https://www.blogger.com/onboarding#create
https://www.blogger.com/onboarding#create


ة خلاصة المحاضر



ة القادمة ي المحاضر
ر
ف

....اكتشف ما يلىي 

تابع قوالب الكتابة الرقمية•

خطوات الكتابة للمحتوى الرقمي•

أدوات مهمة للكتابة الرقمية•



Thank You
Dr. Mohammed Refaat
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