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بيانات العناوين البحثية
اجمالي عدد الطلاب: 21طالب
اجمالي عدد الخطط البحثية: 16خطة
اجمالي عدد المجموعات: 0
اجمالي عدد الخطط الفردية: 16خطة
من تخلفوا عن التسليم : 5
المحاور الرئيسية للعرض:
· كلمة افتتاحية للدكتور/مهيتاب الرافعي.
· مناقشة المجموعة الأولى التي تتضمن 5 خطط بحثية (د/شيرين كدواني).
· مناقشة المجموعة الثانية التي تتضمن 5خطط بحثية (د/شيرين فاروق).
· مناقشة المجموعة الثالثة التي تتضمن 6 خطط بحثية (د/محمد عويس).
· كلمة ختامية للدكتور/مهيتاب الرافعي. 







تحية طيبة وبعد...
مقدم لسيادتكم ملخص حول العرض التقديمي للسيمنار الرابع لقسم الإعلام الرقمي لكلية الإعلام والتسويق المحدد يوم الأربعاء الموافق 19 مارس 2024 في تمام الساعة10 مساءً بتوقيت مكة المكرمة.
يتضمن السيمنار 16خطة بحثية للمناقشة باستضافة ثلاثة من أعضاء هيئة التدريس في تخصص الاعلام الرقمي، حيث يكلف كل عضو هيئة تدريس بمناقشة عدد من الخطط بحثية في غضون 5 دقائق لكل باحث/مجموعة، وذلك من خلال عرض الخطة البحثية من قبل عضو هيئة التدريس لكل باحث/مجموعة منسوبة إليه وذكر ملخص سريع بالتعليق على كل خطة لكل باحث.
ويتضمن ترتيب عرض الحضور كالاتي:
المناقش الأول: د.شيرين كدواني.
المناقش الثاني: د.شيرين فاروق.
المناقش الثالث: د.محمد عويس.
ومرفق لسيادتكم جدول بالخطط البحثية والباحثين المنسوبة لكل عضو هيئة تدريس.







	

	م
	اسم الطالب
	عنوان البحث
	المناقش

	1. 
	عهود محمد الحربي
	
النمذجة الرقمية للسياحة المستدامة :تقييم أدوار الاعلام الجديد في تحقيق أهداف التنمية الوطنية السعودية.
التعليقات:
العنوان:عنوان مقترح
(اتجاهات خبراء السياحة السعوديين نحو دور الإعلام الرقمي في تحقيق السياحة المستدامة ضمن رؤية السعودية 2030
 دراسة ميدانية)
(دور الإعلام الرقمي في رفع الوعي بالسياحة المستدامة لدى العاملين بقطاع السياحة في السعودية
دراسة ميدانية)
2- التنسيق والمراجعة اللغوية، (خطة مقدمة للتسجيل لدرجة الماجستير في الإعلام الرقمي)، الإشراف، الشهر والسنة، الفهرس صفحة مستقلة، أرقام الصفحات.
3-المقدمة : جيدة وتمهيدية، ومدعمة بمراجع حديثة (2025) وأجنبية.
-استخدام مصطلح (الإعلام الرقمي) بدلاً من (الإعلام الجديد).
-يفضل استخدام إحصاءات عن السياحة السعودية من مصادر رسمية.
[bookmark: _Hlk193189255]-كتابة جملة انتقالية في نهاية المقدمة (ومن ثم، تسعى الدراسة إلى الكشف عن ....).
4- مشكلة الدراسة (تعدل للحديث عن العاملين بقطاع السياحة وليس الوعي المجتمعي).
5- أهمية الدراسة جيدة جداً علمية وتطبيقية.
6- أهداف الدراسة : تكون مرتبطة بالنتائج والاستبيان، وليست جمل عامة كما في الأهداف (مثل: ما مدى وعي المبحوثين بمفهوم السياحة المستدامة، ما مدى تعرض المبحوثين لمحتوى الإعلام الرقمي المتعلق بالسياحة المستدامة، ما أبرز المنصات والمواقع الرقمية ، ما أبرز أشكال المحتوى، ما مدى التفاعل مع المحتوى، ما تقييم الجمهور، ما سلوكيات المبحوثين، ما مقترحات).
7- استخدام نظرية علمية (مثل: نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام أو ثراء الوسيلة الإعلامية).
8- فروض الدراسة: استخدام الإيجاب بدل من النفي (توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين).  
9-الدراسات السابقة حديثة ومتنوعة، تقسم لمحاور، ترتب من الأحدث إلى الأقدم، ترقيمها.
[bookmark: _Hlk193198077]-التعليق على الدراسات السابقة ، وليس (الفجوة البحثية).
[bookmark: _Hlk193196809]10- مفاهيم الدراسة (الاصطلاحية من المراجع ، والإجرائية بأسلوب الباحث)، وليس (المنطلقات النظرية للدراسة).
[bookmark: _Hlk193190158][bookmark: _Hlk193187982]11-إضافة نوع ومنهج الدراسة بعنوان مستقل (دراسة وصفية) (منهج المسح) بدل المنهجية وطرق البحث.
12 – المراجع (ترقيمها).



	د/شيرين كدواني

	2. 
	ماجد ناصر المطيري
	دور الإعلام الرقمي في إدارة الأزمات الصحية في المملكة العربية السعودية دراسة ميدانية
التعليقات:
1-الموضوع مهم للغاية. التنسيق جيد.
2- الغلاف (خطة بحثية مقدمة للتسجيل لدرجة الماجستير في الإعلام الرقمي).
3- المقدمة : توثق بالمراجع العلمية.
[bookmark: _Hlk193197699]-كتابة جملة انتقالية في نهاية المقدمة (ومن ثم، تسعى الدراسة إلى الكشف عن ....).
4- مشكلة الدراسة وليس البحث.
5- أهمية الدراسة تقسم إلى (أهمية علمية – أهمية تطبيقية).
6- الدراسات السابقة ترقيمها، ترتب من الأحدث إلى الأقدم، تضاف دراسات حديثة لأخر عامين، المحور الأول (دور الإعلام الرقمي في إدارة الأزمات الصحية)، المحور الثاني (دور الإعلام الرقمي في التوعية الصحية بالسعودية) أو (الاتصال المؤسسي الرقمي في قطاع الصحة)، استبعاد الدراسات غير ذات الصلة المباشرة بالموضوع (المستشفيات والصحة).
7- التعليق على الدراسات السابقة (يختصر، ويركز على الفجوة البحثية والاعلام الرقمي تحديداً).
[bookmark: _Hlk193190176]8-إضافة نوع ومنهج الدراسة بعنوان مستقل (دراسة وصفية) (منهج المسح) .
9-إضافة مجتمع وعينة الدراسة بعنوان مستقل ؟ .
10- إضافة أدوات جمع البيانات بعنوان مستقل (الاستبيان) .
11- إضافة مفاهيم الدراسة (الاصطلاحية من المراجع ، والإجرائية بأسلوب الباحث).
12- المراجع (ترتيب أبجدي).
	د/شيرين كدواني

	3. 
	سامية أحمد عمر باوزير
	تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على سلوك المستهلك في المملكة العربية السعودية
التعليقات:-
1-العنوان (مواقع التواصل الاجتماعي) بدل وسائل التواصل الاجتماعي.
-تحديد منتجات أو خدمات في قطاع معين .
-الغلاف اسم الكلية والتخصص مكتوب خطأ- (خطة بحثية مقدمة للتسجيل لدرجة الماجستير في الإعلام الرقمي) .
-التدقيق والمراجعة اللغوية، والترجمة الحرفية.
2- المقدمة (تمهيدية وبها مراجع). تحديث الإحصائية (2022؟). اختصارها. 
3- مشكلة الدراسة : إعادة صياغة ، ذاتية بأسلوب الباحث وليس من مراجع، حذف الفقرة الأولى لأنها هدف ، المشكلة الرئيسية ؟ ، المشاكل الفرعية؟.
4- أهمية الدراسة: حذف الفقرة التمهيدية. ذاتية بأسلوب الباحث وليست من مراجع.
5- الدراسات السابقة (تقسم إلى محاور)، ترتب من أحدث إلى الأقدم، ترقيمها، كتابة اسم الباحث والسنة في بداية الفقرات، زيادة عدد الدراسات.
6- إضافة نوع ومنهج الدراسة بعنوان مستقل (دراسة وصفية) (منهج المسح) بدل المنهجية وطرق البحث. 
7- أداة جمع البيانات (الاستبيان) فقط إذا كانت ميدانية. تعديل الإطار الزمني.
[bookmark: _Hlk193196899]8- إضافة مفاهيم الدراسة (الاصطلاحية من المراجع، والإجرائية بأسلوب الباحث).
9-مراجع الدراسة، ترقيمها.

	د/شيرين كدواني

	4. 
	سعود بن محسن الظفيري
	دور الإعلام الرقمي في استدامة مشاريع القطاع غير الربحي في المملكه العربيه السعودية
التعليقات:-
1-العنوان: إضافة (دراسة ميدانية). الموضوع حديث ومهم جداً.
2- الغلاف (خطة بحثية مقدمة للتسجيل لدرجة الماجستير في الإعلام الرقمي) .
3- التنسيق والمراجعة اللغوية وعلامات الترقيم. الفهرس صفحة مستقلة.
4- المقدمة : جيدة وتمهيدية والمراجع حديثة. تحديث الإحصائية (2021).
-كتابة جملة انتقالية في نهاية المقدمة (ومن ثم، تسعى الدراسة إلى الكشف عن ....).
[bookmark: _Hlk193199080]5- فروض الدراسة: استخدام الإيجاب بدل من النفي (توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين).  
6- الدراسات السابقة حديثة ومتنوعة، (تقسم إلى محاور) (دراسات تناولت العلاقة بين الاعلام الرقمي والقطاع غير الربحي) (دراسات تناولت دور الاعلام الرقمي في دعم الاستدامة للمشروعات)، ترقيمها، وترتيبها من الأحدث إلى الأقدم.
-التعليق على الدراسات السابقة ، وليس (الفجوة البحثية).
7- مفاهيم الدراسة (الاصطلاحية من المراجع ، والإجرائية بأسلوب الباحث، وليس (المنطلقات النظرية للدراسة).
8-إضافة نوع ومنهج الدراسة بعنوان مستقل (دراسة وصفية) (منهج المسح) بدل المنهجية وطرق البحث.
9-مراجع الدراسة، ترقيمها.
	د/شيرين كدواني

	5. 
	محمد خالد راشد الدباس
	تأثير الإعلام الرقمي على ممارسات العلاقات العامة الرقمية دراسة ميدانية على منصات التواصل الاجتماعي في المملكة العربية السعودية
التعليقات:-
1-تعديل العنوان:
ممارسات العلاقات العامة الرقمية على مواقع التواصل الاجتماعي في المملكة العربية السعودية
دراسة ميدانية
2- الغلاف (خطة بحثية مقدمة للتسجيل لدرجة الماجستير في الإعلام الرقمي).
3- تحديد نوع المؤسسات محل الدراسة.
4- الدراسة وليس البحث.
5- فروض الدراسة: استخدام الإيجاب بدل من النفي (توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين).  
6- الدراسات السابقة ، مفاهيم الدراسة، نوع ومنهج الدراسة، أداة جمع البيانات، مجتمع وعينة الدراس، المراجع غير موجودة.

	د/شيرين كدواني

	6. 
	صالح محمد الشهري
	المعلومات الصحية المضللة في وسائل التواصل الاجتماعي وتأثيرها على وعي المجتمع وأساليب التصدي : دراسة ميدانية 
التعليقات:
1-تعديل العنوان بحيث يعكس بدقة أهداف الدراسة، مع تحديد ما إذا كانت تركز على التأثير فقط أم العلاقة بين المتغيرات، وتوضيح نطاق المعلومات الصحية المضللةجميعها أم فئات محدده
2- إضافة إحصائيات حديثة ، في المقدمة توضح مدى انتشار المعلومات الصحية المضللة عالميا أو محليا لدعم أهمية الدراسة.
3- إعادة ترتيب المقدمة بحيث يكون هناك تسلسل منطقي للأفكار ، بدءا من تأثير المعلومات الصحية المضللة، ثم أهمية دراستها، قبل الانتقال إلى أهداف البحث.
4- توضيح الفجوة البحثية في المقدمة من خلال توضيح ما الذي ستضيفه الدراسة مقارنة بالدراسات السابقة.
5- إعادة صياغة مشكلة البحث بحيث تبرز العلاقة بين المتغيرات بوضوح مع تحديد تأُثير المعلومات الصحية المضللة على كل من الوعي والسلوك الصحي للجمهور.
6-تحديد الإطار الزمني والمكاني للدراسة ... هل تركز على معلومات مضللة عالمية أم محلية؟
7- تصنيف الدراسات السابقة إلى محاور
دراسات حول المعلومات الصحية المضللة
دراسات حول تأثير وسائل  التواصل الاجتماعي على الوعي الصحي
دراسات حول استراتيجيات مكافحة المعلومات المضللة
8- تحليل الفجوة البحثية في الدراسات السابقة بوضوح، وبيان ما لم تغطه الابحاث السابقة وكيف تسد هذه الدراسة تلك الفجوة. 
9-تحديد حجم العينة وطريقة اختيارها في منهجية البحث، مع توضيح مبررات الاختيار
10-توضيح أدوات جمع البيانات (استبيانات، مقابلات، تحليل محتوى ، إلخ) وكيف سيتم استخدامها
11- شرح طريقة تحليل البيانات، سواء باستخدام الاساليب الاحصائية أو التحليل الكيفي 
12- تحسين التنسيق العام للبحث، بما يشمل الخطوط، الهوامش، وترقيم الدراسات السابقة  
13- ضبط التوثيق العلمي داخل النص والتأكد من الإسناد إلى مصادر موثوقة 
14- توضيح كيفية توظيف النظرية في تفسير العلاقة بين المتغيرات وتقديم إطار نظري واضح
15 .إعادة تنسيق قائمة المراجع وفق نظام أكاديمي موحد APA ، Harvard ،إلخ

	د/شيرين فاروق

	7. 
	فواز حسن الأسلمي
	دور صناع المحتوى في الترويج للمزايا النسبية لمحافظة حفر الباطن: دراسة ميدانية
التعليقات:-
أولًا: الملاحظات الشكلية
1. تنسيق الخطوط: يُفضل استخدام Simplified Arabic بحجم 14 للنصوص، و16 للعناوين، مع تباعد مزدوج بين الأسطر.
2. التوثيق العلمي: لم يتم اتباع نظام توثيق أكاديمي محدد. يُوصى باستخدام APA (الإصدار السابع) أو Chicago.
3. تنسيق الفقرات: يجب ترك مسافة بادئة 1 سم لكل فقرة، وضبط علامات الترقيم.
4. العناوين الفرعية: يُفضل أن تكون واضحة ومُرقّمة وفق الهيكلة الأكاديمية.
ثانيًا: الملاحظات الجوهرية
· ملخص الدراسة
· مكانه بعد الإتنهاء من النسخة النهائية للبحث (ويجب أن يأتي بعد صفحة العنوان) ويحتاج إلى تضمين الأهداف، الإجراءات المنهجية، العينة، الأدوات، وأهم النتائج.
· المقدمة
· تحتاج إلى انتقال تدريجي من التسويق الإعلامي العام إلى دور صناع المحتوى في الترويج لحفر الباطن.
· لا توجد إحصائيات أو مصادر داعمة حول تأثير المحتوى الرقمي في قرارات الجمهور.

· أهمية الدراسة
· لم يتم التمييز بين الأهمية النظرية والتطبيقية، ويُوصى بتوضيح كل منهما على النحو التالي:
· الأهمية النظرية: إسهام البحث في إثراء الدراسات حول الإعلام الرقمي والترويج للمناطق المحلية.
· الأهمية التطبيقية: تقديم توصيات عملية للجهات الحكومية، الشركات، وصناع المحتوى حول استراتيجيات الترويج الإعلامي.
· الدراسات السابقة:
· محدودة جدًا ولم تُصنَّف وفق محاور واضحة، لذا يُوصى بتقسيمها إلى:
1. دراسات حول الإعلام الرقمي والتسويق السياحي.
2. دراسات عن تأثير صناع المحتوى على سلوك الجمهور.
3. دراسات عن استراتيجيات الترويج للمدن والمناطق المحلية.
· لم يتم توضيح أهداف الدراسات السابقة، منهجيتها، عينتها، وأبرز نتائجها.
· وجود دراسة مشابهة (العتيبي، 2021)، لذا يجب توضيح الفرق بينها وبين الدراسة الحالية والفجوة البحثية التي يعالجها البحث الحالي.
· الإطار النظري والمفاهيم:
· غياب توثيق التعريفات الإجرائية للمفاهيم الأساسية.
· لم يتم تحديد النظريات المستخدمة بوضوح أو كيفية توظيفها في البحث.
· الفرضيات البحثية:
· غائبة تمامًا، ويُوصى بصياغة فرضيات واضحة تدعم التحليل البحثي.


· العينة والمنهجية:
· لم يتم تحديد حجم العينة، طريقة اختيارها، أو مبررات اختيارها، لذا  يُوصى بتوضيح:
· حجم العينة (مثل 150 مشاركًا من صناع المحتوى والجمهور المستهدف).
· طريقة السحب (عشوائية بسيطة، قصدية، طبقية).
· مبررات اختيار العينة.
· الحدود الزمنية والمكانية غير مذكورة، ويجب تحديدها بوضوح.
· هناك تناقض في المنهجية بين التحليل الميداني وتحليل المحتوى، ويجب توضيح كيفية الجمع بينهما.
· المراجع والتوثيق العلمي:
· قلة عدد المراجع داخل النص، رغم وجود مصادر أكثر في قائمة المراجع.
· يجب زيادة عدد المراجع الموثقة داخل المحتوى لدعم الفرضيات والمفاهيم.
· الالتزام بأسلوب التوثيق الأكاديمي المناسب داخل النص وفي قائمة المصادر.


	د/شيرين فاروق

	8. 
	ناصر يوسف الصائغ
	دور اﻹﻋﻼم الرقمي في تشكيل الرأي العام حول أزمة ارتفاع اسعار العقارات: دراسة تطبيقية على مدينة الرياض
التعليقات:-
أولًا: العنوان
· العنوان الحالي واضح لكنه يحتاج إلى مزيد من التحديد.
· يُفضل تحديد نوع الإعلام الرقمي (هل تركز الدراسة على وسائل التواصل الاجتماعي أم المواقع الإخبارية الإلكترونية؟).
· هل ستقيس الدراسة أبعادًا معينة من الرأي العام؟ (مثل الوعي بالأزمة، الثقة بالمصادر الرقمية، الاتجاهات نحو الحلول). إذا كان كذلك، فمن الأفضل الإشارة إليها في العنوان.
مقترح تعديل العنوان:
"دور وسائل التواصل الاجتماعي في تشكيل الرأي العام حول أزمة ارتفاع أسعار العقارات في الرياض: دراسة تطبيقية"
ثانيًا: مشكلة الدراسة
· المشكلة الحالية تحتوي على سرد مطول، ويُفضل اختصارها والتركيز على العلاقة بين الإعلام الرقمي والرأي العام فيما يخص أزمة العقارات.
· لم يتم توضيح الفجوة البحثية بشكل كافٍ، ويجب إبراز كيف يساهم البحث في سد هذه الفجوة.
مقترح إعادة الصياغة:
"أصبحت أزمة ارتفاع أسعار العقارات في الرياض قضية رأي عام متداولة على منصات الإعلام الرقمي، حيث تلعب هذه الوسائل دورًا أساسيًا في نشر المعلومات وتشكيل اتجاهات الجمهور. تهدف هذه الدراسة إلى تحليل مدى تأثير الإعلام الرقمي في تشكيل وعي الأفراد واتجاهاتهم نحو الأزمة، مع التركيز على دقة المعلومات وتأثيرها على قرارات المستهلكين."
ثالثًا: الدراسات السابقة
· هناك دراسات غير مرتبطة بشكل مباشر بموضوع البحث، حيث تركز على الإعلام الرقمي في قضايا اجتماعية أخرى.
· يُفضل اختيار دراسات تتناول دور الإعلام الرقمي في تشكيل الرأي العام حول الأزمات الاقتصادية، مثل التضخم وارتفاع الأسعار، لزيادة الترابط مع موضوع البحث.
· العرض الحالي يجعل من الصعب معرفة كيف تخدم كل دراسة موضوع البحث، لذا يُفضل تقسيم الدراسات إلى محاور واضحة.
مقترح لتنظيم الدراسات السابقة:
- دراسات تناولت تأثير الإعلام الرقمي على تشكيل الرأي العام.
- دراسات تناولت دور الإعلام الرقمي في القضايا الاقتصادية.
- دراسات تناولت الإعلام الرقمي وسوق العقارات.
- دراسات تناولت الإعلام الرقمي والإشاعات حول الأزمات الاقتصادية.
رابعًا: المنهجية
· لم يتم توضيح حجم العينة وطريقة اختيارها، مما يضعف المصداقية.
· يجب تحديد الفئات المستهدفة من العينة، وهل تشمل مختلف الشرائح الاجتماعية؟
· يُفضل توضيح أداة جمع البيانات المستخدمة (استبيانات، مقابلات، تحليل محتوى رقمي).
مقترح تحسين المنهجية:
- المنهج المستخدم: المنهج الوصفي التحليلي.
- حجم العينة: تحديدها بوضوح (مثلاً 300 فرد من سكان الرياض).
- طريقة اختيار العينة: عينة طبقية تشمل فئات مختلفة من الجمهور.
- أداة جمع البيانات: استبيانات إلكترونية + تحليل المحتوى الرقمي للمناقشات حول أسعار العقارات.
خامسًا: تساؤلات البحث وأهدافه
· التساؤلات البحثية تحتاج إلى أن تكون أكثر دقة وتعكس العلاقة بين الإعلام الرقمي والرأي العام.
· الأهداف يجب أن تعكس طبيعة الدراسة التطبيقية.
مقترح تساؤلات البحث:
1. كيف تساهم وسائل التواصل الاجتماعي في تشكيل وعي الجمهور حول أزمة العقارات؟
2. ما مدى تأثير المعلومات الرقمية على قرارات المستهلكين العقاريين؟
3. هل تلعب وسائل الإعلام الرقمي دورًا في نشر إشاعات حول أسعار العقارات؟
4. ما الفرق بين تأثير وسائل التواصل الاجتماعي والمواقع الإخبارية في تشكيل الرأي العام حول الأزمة؟
سادسًا: التوثيق والمراجع
· هناك قلة في عدد المراجع الحديثة، خاصة فيما يتعلق بالإعلام الرقمي والأزمات الاقتصادية.
· لم يتم اتباع نظام توثيق موحد، ويُفضل استخدام نظام APA الإصدار السابع.

	د/ شيرين فاروق

	9. 
	هديل محمد عمر
	تأثير التواصل الاجتماعي على تباعد العلاقات الأسرية بحث تحليلي
التعليقات/-
 أولًا: تعديل العنوان
1. استخدام "وسائل التواصل الاجتماعي" بدلًا من "التواصل الاجتماعي".
2. استبدال "بحث تحليلي" بـ "دراسة تحليلية".
3. توضيح طبيعة العلاقة بين المتغيرات، مثل:
"العلاقة بين استخدام وسائل التواصل الاجتماعي وتباعد العلاقات الأسرية: دراسة تحليلية".
ثانيًا: تحسين المقدمة
1. يجب أن تتدرج المقدمة من العام إلى الخاص، بدءًا بالجوانب الإيجابية لوسائل التواصل الاجتماعي ثم الحديث عن السلبيات.
2. إضافة بيانات وإحصائيات حديثة تدعم موضوع البحث.
3. مثال لصياغة محسنة:
"في ظل الانتشار الواسع لوسائل التواصل الاجتماعي، أصبح تأثيرها على العلاقات الأسرية محل اهتمام الباحثين. فبينما تعزز هذه المنصات التواصل بين الأسر الموزعة جغرافيًا، إلا أنها قد تؤدي أيضًا إلى تباعد أفراد الأسرة داخل المنزل الواحد. تشير الإحصائيات إلى أن أكثر من 60% من الأسر تعتمد على وسائل التواصل الاجتماعي كوسيلة أساسية للتفاعل، مما قد يضعف العلاقات التقليدية التي تعتمد على الحوار المباشر. من هنا، تسعى هذه الدراسة إلى تحليل تأثير وسائل التواصل الاجتماعي على طبيعة التفاعل الأسري ومدى تأثيرها على تباعد العلاقات بين أفراد الأسرة."
ثالثًا: نقد مشكلة الدراسة
1. إعادة الصياغة لتوضيح العلاقة بين المتغيرات.
2. تقليل التكرار والتركيز على طرح المشكلة بشكل دقيق.
3. مثال للصياغة المقترحة: "مع الانتشار الواسع لوسائل التواصل الاجتماعي، أصبحت هذه المنصات تلعب دورًا رئيسيًا في تشكيل أنماط التفاعل الاجتماعي داخل الأسر. وعلى الرغم من دورها في تسهيل التواصل، تشير بعض الدراسات إلى أن الاستخدام المفرط لها قد يؤدي إلى تراجع جودة التفاعل المباشر بين أفراد الأسرة، مما يساهم في خلق فجوة رقمية بين الأجيال ويؤثر على الترابط العائلي. من هنا، تسعى هذه الدراسة إلى تحليل العلاقة بين استخدام وسائل التواصل الاجتماعي ومدى تأثيرها على التفاعل الأسري والتباعد العاطفي داخل الأسرة."
رابعًا: توضيح أهمية الدراسة
1. تقسيم الأهمية إلى: 
· أهمية نظرية: إثراء الأدبيات العلمية حول تأثير وسائل التواصل الاجتماعي على العلاقات الأسرية.
· أهمية تطبيقية: تقديم توصيات حول الاستخدام المتوازن لوسائل التواصل الاجتماعي داخل الأسرة.
خامسًا: تنظيم الدراسات السابقة
1. يجب عرض تفاصيل كل دراسة (المنهج، حجم العينة، الإطار النظري، الأهداف، النتائج).
2. تصنيف الدراسات تحت محاور مثل: 
· تأثير وسائل التواصل الاجتماعي على العلاقات الأسرية.
· تأثير الاستخدام المفرط لوسائل التواصل الاجتماعي.
· العلاقة بين الفجوة الرقمية والتفاعل الأسري.
سادسًا: ضبط الأهداف والتساؤلات البحثية
1. تحديد هدف عام واضح للدراسة.
2. تقسيم الأهداف إلى أهداف فرعية محددة.
3. التأكد من أن التساؤلات البحثية تغطي الأهداف بشكل مباشر.
سابعًا: صياغة الفروض البحثية بدقة إحصائية
1. الفروض يجب أن تتضمن ارتباطات إحصائية واضحة وقابلة للاختبار.
2. استخدام مستوى دلالة (𝛼 ≤ 0.05) لتحديد العلاقات بين المتغيرات.
ثامنًا: تحديد نظرية الدراسة وتوظيفها
1. تحديد الإطار النظري المستخدم، مثل: 
· نظرية الاستخدامات والإشباعات.
· نظرية التفاعل الاجتماعي.
2. توضيح كيفية توظيف النظرية في تحليل البيانات.
تاسعًا: تحسين منهجية البحث
1. تحديد حجم العينة وطريقة اختيارها بوضوح.
2. استخدام منهج وصفي تحليلي مع توضيح أداة جمع البيانات.
عاشرًا: تحسين التوثيق والمراجع
1. زيادة عدد المراجع الحديثة ذات الصلة.
2. الالتزام بتنسيق التوثيق APA الإصدار السابع.
	د/ شيرين فاروق

	10. 
	رائد بن صلاح اللحياني
	استراتيجيات الاعلام الرقمي في تعزيز تجربة زوار الحرمين الشريفين وتحسين الاستفادة من الخدمات المقدمة دراسة ميدانية
التعليقات:
1. تعديل العنوان ليحدد بوضوح طبيعة الدراسة (تحليلية أم وصفية) ويوضح العلاقة بين الإعلام الرقمي وتحسين الخدمات، مع تحديد نوع الخدمات التي سيتم دراستها (إرشادية، تقنية، لوجستية).
2. إضافة إحصائيات حديثة في المقدمة لدعم أهمية البحث وإبراز الحاجة لتحسين الخدمات الرقمية المقدمة لزوار الحرمين.
3. إعادة ترتيب المقدمة بحيث يتم تقديم الإعلام الرقمي أولًا ثم الانتقال إلى تأثيره على الخدمات وتجربة الزوار، مع إبراز الفجوة البحثية التي تسعى الدراسة لسدها.
4. إعادة صياغة مشكلة البحث بحيث تحدد بوضوح كيفية قياس تأثير الإعلام الرقمي على الخدمات، مع بيان الفجوة البحثية.
5. تقسيم أهمية الدراسة إلى أهمية نظرية (إضافة معرفية للبحث الأكاديمي) وأهمية تطبيقية (تحسين الخدمات المقدمة للزوار عبر الإعلام الرقمي).
6. تصنيف الدراسات السابقة إلى محاور واضحة مثل:
· دراسات حول الإعلام الرقمي في تحسين الخدمات.
· دراسات حول تجربة زوار الحرمين.
· دراسات حول رضا الجمهور عن الخدمات الرقمية.
7. الاحتفاظ فقط بالدراسات ذات العلاقة المباشرة بموضوع البحث، مع توضيح كيفية الاستفادة من كل دراسة سابقة في بناء الإطار النظري.
8. إعادة صياغة الفروض البحثية بصياغة إحصائية دقيقة، مثل:
· يوجد تأثير ذو دلالة إحصائية عند مستوى (𝛼 ≤ 0.05) لاستراتيجيات الإعلام الرقمي على تحسين تجربة زوار الحرمين.
· يوجد اختلاف ذو دلالة إحصائية بين فئات الزوار في مستوى الاستفادة من الخدمات الرقمية.
9. تحديد حجم العينة وطريقة اختيارها مع توضيح مبررات الاختيار، وذكر أدوات البحث المستخدمة مثل الاستبيانات أو المقابلات.
10. تفصيل أدوات جمع البيانات وشرح كيفية تحليلها إحصائيًا لضمان مصداقية وموثوقية النتائج.
11. توحيد أسلوب التوثيق العلمي وفق نظام أكاديمي معتمد APA، هارفارد، شيكاغو، إلخ، والالتزام بما يلي:
· ذكر أسماء المؤلفين وليس فقط المجلات أو المؤسسات.
· إدراج تفاصيل الناشر أو الرابط الرقمي (DOI) عند توفره.
· ترتيب المراجع أبجديًا حسب أسماء المؤلفين أو وفق موضوعات البحث.
12. إعادة تنسيق الدراسة من حيث الخطوط، الهوامش، وترقيم الأقسام والفصول لضمان الاتساق والشكل الأكاديمي المناسب.
	د/ شيرين فاروق

	11. 
	نواف محمد ابراهيم بن مانع
	دور الإعلام الرقمي في تحسين تجربة المكلفين بدفع الزكاة والضرائب :دراسة تحليلية للمنصات الإلكترونية لهيئة الزكاة والضريبة والجمارك
التعليقات:-
1. الفصل بين مشكلة الدراسة وتساؤلاتها.
2. دمج الأهمية
3. توحيد الأهداف
4. تقليل النظرية
5. تدقيق لغة البحث
	د/ محمد عويس

	12. 
	ايمن عبد الهادي الحربي
	توظيف الإعلام الرقمي في شركات الطيران وتأثيره على استراتيجيات التواصل
والتسويق :دراسة ميدانية
التعليقات:
1- زيادة الدراسات السابقة
2- لا توجد منهجية للبحث (منهج الدراسة، أدوات جمع البيانات ومجتمع الدراسة والعينة).
3- تدقيق لغة البحث
4- لا يوجد الشكر والاهداء في الخطة البحثية
5- لابد من وجود تحديد المتغيرات في الدراسة "تابع ومستقل"

 
	د/ محمد عويس

	13. 
	دانة سعود العامر
	أثر الاعلام الرقمي في تطور اللغة العربية وتحولاتها  "دراسة ميدانية
التعليقات:-
1- تحديد الجمهور في العنوان
2- لا يوضع الملخص في الخطة البحثية
3- تحتاج الدراسة السابقة إلى استزادة ، وتحديد في كل دراسة الاهداف والنظرية والمنهج والادوات واهم النتائج
4- مشكلة الدراسة تحتاج إلى إعادة صياغة وتحديد طريقة وأشكال تأثير الاعلام الرقمي على اللغة العربية
5- لابد من تحديد العينة.

	د/ محمد عويس

	14. 
	الهنوف العطاس
	دور الذكاء الاصطناعي في تعزيز تجربة زوار موسم الرياض
التعليقات:-
زيادة الدراسات السابقة  -  
وتدقيق البحث لغويا-
إضافة المنهجية- 
-إضافة المراجع
	د/ محمد عويس

	15. 
	لميس نبيل ابو تمام
	تأثير  منصات التواصل الاجتماعي  إلاجتماع  على الصحة النفسية للمستخدمين دراسة ميدانية
التعليقات:-
1-الدراسات تقسم لمحاور
2- توضع الدراسات السابقة قبل مشكلة الدراسة
3- تحديد المتغيرات الاساسية في الدراسة
4- ضبط صياغة الدراسات السابقة
	د/محمد عويس

	16. 
	هاشم عبدالله القرني
	دور وسائل الإعلام الرقمية في تعزيز الهوية الثقافية في المجتمعات العربية
التعليقات:-
1-تقسيم الدراسات السابقة وفق المتغيرات وليس دراسات عربية وأجنبية
2-تدقيق لغة البحث.
	د/محمد عويس


















وتفضلوا بقبول وافر الشكر والتقدير
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