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 (Research Questions) صياغة أسئلة البحث .1

 

كيف تساهم صورة بلد المنشأ في  " :تسعى الدراسة للإجابة على التساؤل الرئيس 

 "بناء الثقة بالعلامة التجارية السعودية وتعزيز تنافسيتها العالمية؟ 

ما هو المستوى الحالي لثقة المستهلك الدولي في العلامات التجارية  :1س •

 السعودية؟ 

( كبلد منشأ على 2030صورة المملكة )رؤية  ما أثر التحول في :2س •

 موثوقية منتجاتها؟

هل توجد علاقة ارتباطية بين ثقة المستهلك والنية الشرائية للمنتجات   :3س •

 السعودية عالميا؟ً 
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 (Research Objectives) صياغة أهداف البحث .2

 

مة تحليل ركائز الثقة التي يعتمد عليها المستهلك عند تقييم العلا :1الهدف  •

 .التجارية السعودية

كمتغير مستقل   (KSA Image) "قياس مدى تأثير "أثر بلد المنشأ :2الهدف  •

 .في تشكيل قرارات الشراء الدولية 

تقديم نموذج مقترح للشركات الوطنية لتعزيز تنافسيتها بناءً على   :3الهدف  •

 .""رأسمال الثقة
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 (Research Hypotheses) صياغة فرضيات البحث  .3

 

• H1: جد علاقة طردية ذات دلالة إحصائية بين صورة بلد المنشأ تو

 .)السعودية( والثقة بالعلامة التجارية

• H2:   تؤثر الثقة بالعلامة التجارية إيجاباً على النية الشرائية والتنافسية العالمية

 .)المتغير التابع( 

• H3:   توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستويات الثقة تعزى للمتغيرات

 .موغرافية للمستهلكينالدي
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 (Research Model) رسم نموذج الدراسة   .4

 

 <---تأثير---> [مستقل -صورة بلد المنشأ ] :يتكون النموذج من المسار التالي

 تابع  –التنافسية العالمية ] <---تأثير---> [وسيط -الثقة بالعلامة التجارية ]
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 مكان التطبيق المقترح للبحث  .5

 

قطاع الصناعات التحويلية والمنتجات  " يقُترح تطبيق البحث ميدانياً على

المندرجة تحت مظلة برنامج )صنع في السعودية(، مع التركيز على   "الاستهلاكية

عينة من المستهلكين في أسواق إقليمية ودولية مستهدفة )مثل السوق الخليجي أو 

 .س الانطباعات الخارجيةالأوروبي( لقيا
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 منهجية البحث المتوقعة  .6

 

 Descriptive Analytical) المنهج الوصفي التحليلي :المنهج •

Approach). 

 .استبيان إلكتروني مصمم بمقياس "ليكرت" الخماسي :الأداة •

لإجراء الاختبارات الإحصائية )معامل  SPSS استخدام برنامج :التحليل •

 .الخطي(ارتباط بيرسون، الانحدار 
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 (Timeline) لمخطط المقترح للمشروعا   .7

 

 .مراجعة الأدبيات وصياغة الإطار النظري :الشهر الأول .1

ً  :الشهر الثاني .2  .تصميم الأداة )الاستبيان( وتحكيمها علميا

 .جمع البيانات الميدانية من عينة الدراسة :الشهر الثالث .3

 .وصياتالتحليل الإحصائي وكتابة النتائج والت :الشهر الرابع .4
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