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:السابقةالمُحاضرةفيتناولنا

ة  المُحاض 
الثامِنة

.(Field Production)الميدانيالإنتاج1)
.الميدانيالإنتاجفيالمُباشِرالبث2)

.(Facebook Live)عبرالمُباشِرالبثحولتطبيقيتدريب3)

.الخُلاصة4)
.المَراجِع5)



ة  المُحاض 
الثامِنة

ةمحاور المُ  حاض 

:التوعويالرقميالإنتاج

.العامّةالخدمةإعلاناتهيما1)

.العامّةالخدمةإعلاناتأهداف2)

.العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص3)

.التوعويالفيديوإنتاجعناصر4)

.(Canva)منصةباستخدامعامّةخدمةإعلانإنتاج5)

.تطبيقيتدريب 6)

.الخُلاصة7)
.المَراجِع8)
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ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
بلترفيه،الأوالأخبارلنقلوسيلةمجردالإعلاميالإنتاجيعدلمالرقمي،العصرفي•

هائلةفرصًاريوف  الرقميفالإنتاج.المجتمعفيوالتغييرللتأثيرقويةأداةأصبح

إحداثلىإيؤديمماالإيجابي،التفاعلعلىوتحفيزهالجمهور،معالسريعللتواصل

.المجالاتمختلففيملموسةتغييرات

عمقاطوهي،العامّةالخدمةإعلانات:التوعويالرقميالإنتاجهذاأشكالأبرزومن•

أويئيةبأوصحيةأواجتماعيةقضيةحولالجمهورتوعيةإلىتهدفقصيرةفيديو

البيئة،لىعالحفاظأوالمرورية،بالسلامةالتوعيةأوالتدخين،مكافحة:مثلسلوكية،

.ذلكغيرأوالإلكتروني،التنمرمنالتحذيرأو

سلوكوتغييرالإيجابيالتأثيرإلىوإنماالربح،إلىتهدفلاالإعلاناتهذه•

ةالمصلحةيخدمبمالجمهورا https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k.العام 

https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k
https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k
https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k
https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k
https://www.youtube.com/watch?v=thVHhZ0Q24k


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
؟(”Public Service Announcements “PSA)العامّةالخدمةإعلاناتهيما:أولً 

ف• ةالإعلانيأوالاتصاليةالرسائلأشكالمنشكلبأنه (PSA)العامّةالخدمةإعلانيعُرَّ

أوماعيةاجتقضيةبشأنتثقيفهأوإرشادهأوالجمهورتوعيةإلىيهدفالربحية،غير
ةأهميةذاتإنسانيةأوبيئيةأوصحية .عام 

هدفبالخدماتأوالمنتجاتترويجعلىتركزالتيالتجاريةالإعلاناتخلافوعلى•

ةالخدمةإعلاناتفإنالربح،تحقيق أومية،حكومؤسساتبواسطةعادةً تنُتجَالعام 

ةالجتماعيالمسؤوليةمنجزءًاباعتبارهاإعلاميةهيئاتأوحكومية،غيرمنظمات

.للإعلام

ةالخدمةإعلاناتإنالقوليمكنوبذلك،• ظَّفتوُاستراتيجيةاتصاليةأداةهيالعام 

عبرثتبُماوغالباًالمجتمع،داخلوالسلوكيات،التجاهاتوالمعرفة،علىللتأثير

.للجمهوركخدمةمجاناًالرقميالإعلاممنصاتأووالإذاعيةالتلفزيونيةالقنوات

https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y

https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y
https://www.youtube.com/watch?v=4eS2TS0Yr2Y


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
:العامّةالخدمةإعلانات أهداف:ثانياً

ةالخدمةإعلاناتتؤدي :يليفيماتلخيصهايمكنالأساسية،الأهدافمنمجموعةالعام 

ةالخدمةإعلاناتتهدف:((Awareness Raisingالوعيمستوىرفع1. زيادةإلىالعام 

.ماعيةالاجتالسلوكياتأوالسلامة،أوالبيئة،أوالصحة،:مثلمهمةبقضاياجمهورالوعي  

ادالأفرسلوكعلىالتأثيرإلىالإعلاناتهذهتسعى:(Behavior Change)السلوكتغيير2.

.المروروانينبقالالتزامأوالتدخينعنالامتناعتشجيع:مثلالأفضل،نحوالمجتمعتغييرأو

تساعدعمليةإرشاداتأومعلوماتتقدم:(Education & Guidance)والإرشادالتثقيف3.

.سليمةاجتماعيةأوصحيةقراراتاتخاذفيالجمهور

فيالتصرفةكيفيأوالأوبئة،أثناءصحيحةبطريقةاليدينغسلكيفيةرجمهوالتعليم:مثال✓

.(الحرائقأوكالزلازل)الطوارئحالات

https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I

https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I
https://www.youtube.com/watch?v=Pm7O6OCPx4I


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
:العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص:ثالثاً

ةالخدمةإعلاناتتتميز ييرالتغوإحداثالجمهورتوعيةفيفع الةأداةتجعلهاخصائصبعدةالعام 

:أبرزهامنالاجتماعي،

ةالمنفعةإلىتهدف:الربحيغيرالطابع(1 .التجاريالربحإلىلاالعام 

.الاجتماعيللتباعُدوالدعوةكورونابجائحةالتوعيةحملات:مثال✓

.مركزيةواحدةفكرةعلىتركزكما.الفهموسهلةقصيرةلغةتستخدم:والمركزيةالوضوح(2

.البلاستيكاستهلاكمنالحدأوالمياهاستهلاكترشيد:مثال✓

.والمشاركةالمُشاهدةقابليةلزيادةثانية90و30بينعادةمدتهاتتراوح:والإيجازالقصر(3

.المروريةةوالسلاموالبيئة،الصحة،مثلالمجتمعتهمقضاياتتناول:والإنسانيالجتماعيالمضمون(4
.البيئةحمايةأوالتدخينمكافحةحملات:مثال ✓

https://www.youtube.com/watch?v=olLF8sFvmrY

https://www.youtube.com/watch?v=olLF8sFvmrY
https://www.youtube.com/watch?v=olLF8sFvmrY
https://www.youtube.com/watch?v=olLF8sFvmrY


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
:العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص:ثالثاً

.السلوكيالتغييرلتحفيزالأملأوالخوفمثلمشاعرتستخدم:العاطفيةالنداءات(5

.اناتهممعوتفه مما،أمرمنالمتضررينيعانيهبمايشعرالجمهورجعليفُضلكما

لمشاهدابعضاستخدامأوالآمنة،القيادةلتشجيعالحوادثآثاريظُهرإعلان:مثال✓

.للتنمرضيتعرالذيالشخصبهايمرالتيالسيئةالمشاعرلتوضيحالتمثيلية

نتكوكما.إنسانيةمنظماتأوموثوقةمؤسساتباسمعادةتبُث:المصداقية(6

فضليُ وهنا،.بالقضيةالمُرتبطةوالإحصاءاتوالأرقاموالمعلوماتبالخبراءمدعومة

عززيماالنشر،عندالإعلانوصففيأوالإعلانفيالإحصائيةوتاريخمصدرذكر

.الجمهورثقة

https://www.youtube.com/watch?v=QTLQGAMYbZI.عالميةمنظماتأو(صحةوزارات:مثل)حكوميةبمؤسساتالرسالةربط:مثال✓

https://www.youtube.com/watch?v=QTLQGAMYbZI


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
:العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص:ثالثاً

.الانتباهبيجذبصريوتصميممؤثرة،وصورقوية،ألوانعلىتعتمد:البصريةالجاذبية(7

."يختنقالبحر"عبارةمعبالبلاستيكمغطىبحرصورة:مثال✓

ةالخدمةإعلاناتتبدأ:للانتباهالجاذبةالبداية(8 انتباهجذبتولافتةقويةبمقدمةعادةً العام 

أو،ةمؤثرقصيرةقصةشكلعلىالبدايةهذهتكونأنيمكن.الأولىالثوانيمنذالمشاهد

.ةالصوتيوالمؤثراتبالموسيقىصحوبمقويبصريمشهدأو،للجمهورمباشرسؤال

يثيرواضحبسؤالأودراميةبلقطاتأوقصة،تحكيمتحركةبرسوميبدأإعلان:مثال✓

.صحيةأواجتماعيةقضيةتجاهالجمهوروعي

أوواقعيةطريقةبالمشكلةعنتعبرقصيرةقصةشكلفيأحياناًتقُدَّم:القصصيالسرد(9

.التأثيرلفعاليةمختصرقصصيسردشكلفيأي.رمزية

https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM

https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM
https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM
https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM
https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM
https://www.youtube.com/watch?v=qA2pe6kvTDM


ة  المُحاض 
الثامِنة

:الإنتاج الرقمي التوعوي. 1

:التوعويالرقميالإنتاج
:العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص:ثالثاً

م:الثقافيالتكيفّ(10 القبولضمانلالمحلي،المجتمعوثقافةقيميناسببماتصُمَّ

.المستهدفالمجتمعبحسبوالصياغةالأسلوبتعديليتمأي.والتأثير

وتيكبيوتيومثلالرقميةالمنصاتأوالتلفزيون،عبرتعُرض:النشرمرونة(11

.أوسعانتشارلتحقيقتوك،

للإجراءواضحةبدعوةالفيديومختَ يُ أنيجب:(Call to Action)للعملنداء(12

فياغتهاصيتتمأنعلى،(سلوكتغييرأوموقع،زيارةأو،مُختصةجهةمعلتواصلا)

وماتالمعلمنللمزيدأخُرىلمصادرالجُمهورتوجيهيمُكنكما.ومُقنعةسهلةجملة

.القضيةبشأن
."بالأخلاقتجمَّل"أو،"أهمحياتك…الأمانحزاماربط":مثال✓

https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck

https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck
https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck
https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck
https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck
https://www.youtube.com/watch?v=Q2HvQF65Kck
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ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج

:التوعويالفيديوإنتاجعناصر:أولً 

عملية (Public Service Announcement – PSA)التوعويالفيديوإنتاجيعُد  •

.نتاجالإبعدوماوالإنتاج،الإنتاج،قبلما:رئيسةمراحلبثلاثتمر  متكاملة

جودةضمانإلىتهدفالتيالعمليةالخطواتمنمجموعةتتضمنمرحلةكل•

.الجمهورعلىالمطلوبالتأثيروتحقيقالإعلاميةالرسالة

:(Preproduction)الإنتاجقبلمامرحلة(1)

وصياغةكرةالفبناءفيهايتمإذالتوعوي،الفيديونجاحأساسالمرحلةهذهتعُتبر•

.العملخطةووضعالرسالة



ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج
:التوعويالفيديوإنتاجعناصر:أولً 

:(Preproduction)الإنتاجقبلمامرحلة(1)

:فهدَ ستَ المُ والجمهورالهدفتحديد(1

منالحد  :مثل)الفيديوعليهاسيرُك زالتيالتوعويةالقضيةبتحديدالمرحلةهذهتبدأ•

ر .(المياهاستهلاكبترشيدالتوعيةأوالإلكتروني،التنم 

يمستخدمأوالأمهات،أوالشباب،فئة:مثلبدقة،المستهدفالجمهوريحُدَّدثم•

أسلوبتحددالجمهورمعرفةلأن،"يوتيوب"و"إنستجرام"مثلالرقميةالمنصات
.والصوتيةالبصريةواللغةالعرض

صةمنعلىالمراهقينلجمهور"الرقميةالسلامة"عنتوعويفيديوإنتاجعند:مثال✓

عصرية،ىوموسيقسريعوأسلوبمرئية،شبابيةلغةتسُتخدمأنفيجب،"توكتيك"

.لهموجهةالرسالةأنالمشاهديشعرحتى

https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE

https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE
https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE
https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE
https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE
https://www.youtube.com/watch?v=LT1WYzHt1oE


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج
:التوعويالفيديوإنتاجعناصر:أولً 

:(Preproduction)الإنتاجقبلمامرحلة)1(

:(Storyboarding)القصةوتصميمسكربتالكتابة(2

يحدد(اسكريبت)وبصريسمعينصشكلفيالفكرةتكُتب•

.الشاشةعلىستظهرالتيوالنصوصوالمشاهد،الحوار،
تسلسليوضح( )Storyboardبصريمخططتصميميفُض ل•

يةعمللتسهيلالعناصر،وتوزيعالتصويروزوايااللقطات

.لاحقاًالتصميمأوالتصوير

خطاءالأتقليلعلىالبصريالمُخططلهذاالجيدالإعدادويساعد•

.سالةالرترابطعلىيحُافظكما،التصميمأوالتصويرأثناء
https://claude.ai/public/artifacts/e95ce14d-329c-43f0-9897-be7bdfd886b4

https://claude.ai/public/artifacts/e95ce14d-329c-43f0-9897-be7bdfd886b4
https://claude.ai/public/artifacts/e95ce14d-329c-43f0-9897-be7bdfd886b4
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https://claude.ai/public/artifacts/e95ce14d-329c-43f0-9897-be7bdfd886b4
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ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج
:التوعويالفيديوإنتاجعناصر:أولً 

:(Preproduction)الإنتاجقبلمامرحلة(1)

:المناسبالأسلوباختيار)3

أملة؟مقابفيديوسيكونهل:البدايةمنذالفيديونمطتحديديجب•
؟((Animationمتحركةرسومأمقصيرة؟تمثيليةمشاهد

،"الحيويةالمضاداتاستخدامسوء"حولتوعويةحملةفي:مثال✓

.ةالمصداقيلإضفاءحقيقيينمُتضررينعلىالاعتماديمكن

https://www.youtube.com/watch?v=EtRSdqiJiQM

https://www.youtube.com/watch?v=EtRSdqiJiQM


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج
:التوعويالفيديوإنتاجعناصر:أولً 

:(Preproduction)الإنتاجقبلمامرحلة)1(

:والمعداتالمواردتجهيز(4

والميكروفون،الكاميرا،مثلالمطلوبةالأدواتحصرالخطوةهذهتشمل•
.(Tripods)التصويروحواملوالإضاءة،

توديوأسأوخارجيموقعفيسواءالملائمة،التصويرأماكنتحديديتمكما•

.الفكرةيخدمواقعيمكانأو

فيلمشاهدابعضتصويريمكنبيئية،مشكلةيناقشالفيديوكانإذا:مثال✓

.الحديقةأوكالنهرفعليطبيعيموقع
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw

https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw
https://www.youtube.com/shorts/32QZSi-VzYw


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:العامّةالخدمةإعلانإنتاج
:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Production)الإنتاجمرحلة(2)

والسمعيةريةالبصالمادةتصويرويتمفعلي،تنفيذإلىالتخطيطيتحولالمرحلةهذهفي•

.الفيديوصناعةأدواتباستخدامصناعتهاأوللفيديو

:مراعاةيتمالتصويرحالوفي

:الإضاءة(1

قويةظلالدونالمشهدتفاصيلتظُهربحيثومتوازنةواضحةالإضاءةتكونأنيجب•

.مبهرةإضاءةأو

أوالنوافذجواربالطبيعيةالإضاءةمنلاستفادةايمكنالتكلفة،منخفضةالبيئاتفيحتى•

.كافيةإضاءةلتوفيرصغيرةمصابيحاستخدام



ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Production)الإنتاجمرحلة(2)

:الصوت(2

وتجن بخارجيفونميكرواستخداميفُضللذاالتوعوي،الفيديوفيأساسياًالواضحالصوتيعُدَ•

.الصوتصدىأوالضوضاء

يفُض لصيرة،قتوعويةمقابلةالمثالسبيلعلىوتضمنالتوعيالفيديوتصويرتمحالففي•

.بوضوحصوتهلتسجيلالمتحدثملابسعلىصغيرميكروفونتثبيت

حركةمترسومعنعبارةالفيديوكانأوالبرامجأحدبواسطةالفيديوصناعةتمحالفيأما•
Animation))،بالنصتفاءالاكأوجيد،بميكروفونلهالمُصاحبالصوتيالتعليقتسجيليتم

.صوتيتعليقدونالشاشةعلىمكتوباً
–للفيديوالمُصاحبةالموسيقىأوالصوتيةالمؤثراتبجودةالاهتماميجبالحالات،جميعوفي•

.الفكريةالملكيةحقوقمنخلوهامعالفيديو،لموضوعومناسبتها-وُجدتإن



ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Production)الإنتاجمرحلة(2)

:(الكاميرا)التصوير(3

لقطاتالعلىالتركيزمعالرسالة،يخدمبماالتصويرزوايااختياريتم•
الواسعةاللقطاتأوالإنسانية،المشاعرلإبراز (Close-up)القريبة

(Wide shot) العامالسياقلإظهار.

.التسجيلبدءقبلبدقةالصورةجودةضبطيجب•

منخاليةأوالاصطناعيبالذكاءمولدةمشاهدعلىالاعتماديمكنكما•

.بوضوحذلكذكرمعالفكرية،الملكيةحقوق
https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck

https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck
https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck
https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck
https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck
https://www.youtube.com/watch?v=h3mZb6XVgck


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Production)الإنتاجمرحلة(2)

ة،الخدمةإعلانإنتاجفيأساسيةخطوةتعُد  :(Scene Setup)المشهدإعداد(4 ضوحوفيتسهمإذالعام 

:مُراعاةيجبوهناوجاذبيتها،الرسالة

.صريبتشويشدونالموضوع،معوالخلفيةالألوانتتناسقأنيجب:والألوانالخلفيةتنسيق1.

ةبالنظافةتوعيةللفيديوفي:مثال✓ للشعور(خضراءوأبيضاء)بسيطةخلفيةاستخدامفض ليُ ،العام 
رأوالعنفعنحملةفيأما.والنظامبالنقاء .بالمعاناةاسالإحسلتوصيلداكنةألوانتسُتخدمقد،التنم 

خدمةيف(الإضاءةو،الصورةوالنص،)المشهدعناصرجميعتتكاملأنينبغي:البصريالتناسق2.

ةالفكرة .العام 

التوازنعلىللحفاظ(5إلى3من)الألوانمنمحدودعدداستخداميفض ل:الألوانعددتقليل3.

.البصريالزحاموتجنبالجمالي

التيةالحركأوالصورةمعمتناسقتوقيتفيالنصيظهرأنيجب:والصورةالنصبينالترابط4.

.والمعنويالبصريالتأثيرلتقويةتدعمه

https://www.youtube.com
/watch?v=gvcxw9Uf7hM

https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM
https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM
https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM
https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM
https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM
https://www.youtube.com/watch?v=gvcxw9Uf7hM


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Production)الإنتاجمرحلة(2)

:النصمعوالتفاعلالأداء(5

ميكروفون،الأو)الكاميراأمامالطبيعيالأداءعلىالمشاركينتدريبيفُض ل•

لوجهاوتعبيراتالجسدلغةإلىالانتباهمع،(الصوتيالتعليقحالفي

.المسموعالنصمعلتتوافق

الممثليعكسأنيجبالسلبية،السلوكياتمنيحذ رالفيديوكانإذا:مثال✓

.واقعيةبطريقةالندمأوالقلقمشاعر

https://www.youtube.com/watch?v=6YPaoItSbeo

https://www.youtube.com/watch?v=6YPaoItSbeo
https://www.youtube.com/watch?v=6YPaoItSbeo
https://www.youtube.com/watch?v=6YPaoItSbeo


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Postproduction)الإنتاجبعدمامرحلة(3)

لالتيالأخيرةاللمسةالمرحلةهذهتعُد• ِ رةالمادةتحُو  :تشملحيثمتكامل،إعلاميمنتجإلىالمصو 

:والتحريرالمونتاج(1

رتيبتثمالزائدة،اللقطاتوحذفالأفضلالمشاهداختيارالخطوةهذهفييتم•

.الرسالةتسلسليخدموسلسمنطقيبشكلالمشاهد

:والصورةالصوتتحسين(2

.وجاذبيةوضوحًاأكثرالصورةلجعلوالإضاءةالألوانتعديليمكن•

معطفي،العاالتأثيرلتعزيزالخلفيةالموسيقىأوالصوتيالمؤثريضُاف•

.ارالحوعلىتطغىلاحتىوالموسيقىالصوتبينالتوازنعلىالحفاظ



ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

:التوعويللفيديوالعمليالإنتاجعناصر:أولً 

:(Postproduction)الإنتاجبعدمامرحلة(3)

:التوضيحيةوالرسوماتالنصوصإضافة(3
.همالفوتسهيلالرئيسةالأفكارلتأكيد (Infographics)التوضيحيةالرسومأوالعناوينتسُتخدم•

ىعلتظهروإحصاءاتأرقامإدراجيمكنالصحية،التغذيةحولتوعويفيديوفي:مثال✓

طريقةبوالخضرواتالفواكهلبعضصغيرةرسوممع،الرسالةلدعمجذابةبطريقةالشاشة

.وملونةجذابة

:والنشرالنهائيةالمراجعة(4

عرفقبلالمشاهد،وترابطاللغةوسلامةالرسالةوضوحمنللتأكدشاملةمراجعةتجُرى•

.الرقميةالمنصاتعلىالفيديو

تخدامواسالمنصةتنسيقمراعاةمعأخُرى،منصةأيأويوتيوبعبرالفيديونشريمكن•

.المناسبةوالوسومالجاذبةالعناوين



ة  المُحاض 
الثامِنة

:(Canva)منصةباستخدامعامّةخدمةإعلانإنتاج:ثانياً

يرةالقصالتوعويةالفيديومقاطعوإنتاجتصميمفيCanvaمنصةتسُتخدم•

لحيثوكفاءة،بسهولة ِ خطواتلخلامنللنشرجاهزفيديوإلىالفكرةتحُو 

ئية،المرالمقاطعأوالصوروإضافةالمناسب،القالباختيار:تشملبسيطة

عليقالتأوبالموسيقىدعمهامعالأساسية،الرسالةتبُرزالتيوالنصوص

.العاطفيالتأثيرلتعزيزالصوتي
ورسوم ،(Pexels:مثل)وصورفيديوومكتبات،جاهزةقوالبالمنصةتوف ر•

إمكانيةإلىبالإضافة ،(Lottie/Animated elements:مثل)متحركة

.بسهولةوالترجماتالنصوصإدراج

منلمنصةاهذهباستخدامإنشاؤهيتمالذيالتوعويللفيديوالمثاليةالمدةوتعد•

الرقميةاتوالمنصالتلفزيونعبرالنشرمتطلباتيناسببماثانية،60إلى30

.توكوتيك،وإنستجراميوتيوب،:مثل

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2



ة  المُحاض 
الثامِنة

:(Canva)منصةباستخدامعامّةخدمةإعلانلإنتاجالعمليةالخطوات:ثالثاً

:المُستهدَفوالجُمهورالإعلانمنالهدفتحديد(1)
ز(ثانية60–30)قصيرتوعويفيديوإنشاء:مثلًا ✓ ،ةالمُشتركالعربيةالهويةيعُز 

.العربيالمُشاهِديستهدف

:التحضير(2)

:والرسالةالعامّةالفكرةتحديد1)
.الإعلانحولهيدورالذيالرئيسالموضوععنتعب رالعامةالفكرة•
.هورللجمإيصالهاالإعلانيريدالتيالفكرةأوالجملةهيالأساسيةالرسالة•

.الثقافيوالتنوعالعربيةالوحدة:الفكرة:مثلًا ✓

غمروالثقافة،اللغةوالتاريخ،يجمعهاالعربيةالشعوب:الأساسيةالرسالة✓

.الجغرافيةوالمناطقاللهجاتاختلاف

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2



ة  المُحاض 
الثامِنة

:(Canva)منصةباستخدامعامّةخدمةإعلانلإنتاجالعمليةالخطوات:ثالثاً

:التحضير(2)

دىلالفيديويتركهالذيالعامالإحساسعنتعب رالتيوهي:((Toneللفيديوالعامّةالنغمةاختيار(2

.إنسانياًمؤثرًاالإعلانيجعلمافهي،المشاهد

ألوانخداماستمع،والفخرالانتماءالشعورتحف زودافئةإيجابيةنغمةاختياريمكن:مثلًا ✓

.والتفاؤلالأملعلىتبعثهادئةعربيةوموسيقىمشرقة،

:المطلوبةالموادتجميع(3

ان،القاهرة،صنعاء،القدس،)عربيةمدنمنصور:مثلًا ✓ يروت،بدبي،الرياض،الرباط،عم 

.(...تونس

.ملهمةأوهادئةعربيةموسيقى✓

.(...العربيالخطالخريطة،العربي،العلم)العربيةالهويةعنتعب ررموزأوشعارات✓

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2



ة  المُحاض 
الثامِنة

:(Storyboard)المصورةالقصةوإعداد،((Scriptالسكربتكتابة(3)

:مثلصيرةقمَشاهِدشكلعلىالفيديوفيوالتنقلاتوالصورةللصوتتصوركتابةيتم:((Scriptالسكربتحالفي❑

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

الحركة المقترحة تيالمؤثر الصو/ الموسيقى الصورة الصوت المشهد

( Fade in)ظهور تدريجي للنص  موسيقى عربية ملهمة
خريطة الوطن العربي من 

المحيط إلى الخليج
"يجمن المحيط إلى الخل"عبارة + شعار البداية  1

من اليمين لليسار Panحركة
ة استمرار الموسيقى بخلفي

هادئة

لقطات لأشخاص من دول 

نعربية مختلفة يبتسمو
"تختلف لهجاتنا، لكن قلوبنا واحدة" 2

(Zoom in)تكبير تدريجي  صيرةموسيقى عربية تقليدية ق
مشاهد من مهرجانات، 

حرف تقليدية، علماء عرب
"كلها عربية… ثقافتنا، هويتنا، أحلامنا" 3

تحريك بطيء للنص للأعلى
ارتفاع بسيط في الموسيقى 

(Crescendo)
و لقطات لأيادي تتصافح أ

أعلام عربية تتحرك معاً
"الوحدة هي قوتنا" 4

Fade out ةتدريجي للصوت والصور رةنغمة ختامية إيجابية قصي ضخلفية بسيطة بلون أبي "كل نا واحد : "عبارة الختام 5



ة  المُحاض 
الثامِنة

:(Storyboard)المصورةالقصةوإعداد،()Scriptالسكربتكتابة(3)

عناصركافةعلىالاعتماديتم:()Storyboardالمصورةالقصةحالفي❑

ثبحيصورة،أورسمشكلفيمشهدلكلمرئيتصورإضافةمع،الاسكربت
:علىمشهدكليحتوي

.الفيديوداخلترتيبهأوالمشهدرقم•

.الأساسيةالفكرةأوالنص•

.لقطاتالأحجاممع،(مرئيةمؤثراتأوفيديوأوصورة)المقترحالبصريالعنصر•

.(صوتيةمؤثراتأوتعليقأوموسيقى)السمعيالعنصر•
.()Animationالحركة•

.(Transition)المشاهدبينالانتقال•

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

https://www.canva.com/ : المصدر

https://www.canva.com/


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

:التاليةطواتالخوفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:المنصةإلىالدخولتسجيل1)
.التطبيقأو(www.canva.com)الموقععبرالدخوليتم•

.الدخولتسجيلأوجديد،حسابإنشاءيتم•

:المشروعنوعاختيار(2
”YouTube Video“عنالبحثيتمالرئيسية،الصفحةمن•

.(Landscape)بتنسيق

http://www.canva.com/
http://www.canva.com/
http://www.canva.com/
http://www.canva.com/
http://www.canva.com/


ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

:التاليةخطواتالوفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:المصورةالقصةعلىبناءً الفيديومشاهدإنشاء(3

في()Add pageجديدة صفحةإضافةيتمالمصورة،القصةمنمشهدلكل•

.(Canva)منصةفيالمُستخَدَمالقالب

حوالنعلىالعناصروكافةوالحركات،والصور،النصوص،وضعيتم•

.المصورةالقصةفيتحديدهتمالذي



ة  المُحاض 
الثامِنة

:إنتاج إعلان الخدمة العامّة. 2

: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

وفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:التاليةالخطوات

:البصريةالعناصرإضافة (4

،(Audio)الصوتاختياريمكن ،باليسار(Elements)خيارمن•

،(Stickers)والـ،(Photos)والصور،(Videos)والفيديوهات

.المنصةداخلمنالملائمةالعناصروكافة،(Frames)والـ

احيةمفتكلماتباستخدامالملائمةالعناصرعنالبحثيمكنوهنا•
.غيرهماأو،”Unity“أو،”Arab Culture“:مثل

خارجمنأخُرىمرئيةأوصوتيةعناصرأيرفعيمكنكما•
.(Upload)خيارمنالمنصة
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: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

:التاليةخطواتالوفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:والخلفياتالألوانتطبيق(5

تخداماستجنبمعللوحدة،ترمزمتقاربةألواناستخداميتم•

.الواحدالفيديوفيألوان3منأكثر

.رسالةالتبرزحتىالخلفيةبساطةعلىالحرصيفُضل•

:الحركيةالمؤثراتإضافة(6
:لمث)المناسبةالحركاتاختياريتم ،(Animate)خيارمن•

.(الثابتةالصورعلىحركةلإضفاء”Breathe“حركة

الاكتفاءأوالانتقالات،فيالإفراطعدميفُضلكما•
.(”Fade“:مثل)المشاهدبينالبسيطةبالانتقالات
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: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

:التاليةلخطواتاوفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:الصوتإضافة(7

يارخمنإماللفيديوالصوتيةالعناصركافةإضافةيمكن•
(Add Audio)،خيارمنأوبالأسفل(Audio)باليسار.

الموسيقى(Upload)تحميلأواختياريشملالأمرهذا•

للخيلصوتيمؤثر:مثل)الملائمةالصوتيةوالمؤثرات

.(العربي
،( (Voiceoverصوتيتعليقتسجيلأورفعأيضًايشملكما•

.الاصطناعيالذكاءباستخدامتوليدهحتىأو

وتيةالصالمؤثراتأوالموسيقىمستوىضبطينبغيوهنا•

.الصوتيالتعليقخلفمنخفضًاليكون
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: (Canva)منصةداخل (Storyboard)المصورةالقصةتنفيذ(4)

:التاليةخطواتالوفقالعمليالتنفيذيبدأالمصورة،القصةتصميميكتملأنبعد

:والتعديلالمراجعة(8
أعلى(Preview)خيارمنكاملًا الفيديومشاهدةيفُضلالانتهاء،بعد•

.يقىوالموسوالصورةالنصتناسقمنللتأكدوذلكاليمين،جهةالشاشة

وأتكبيرطريقعنوذلكالحاجة،حسبالمدةأوالسرعةتعديلويمكن•

.بالأسفلالمشاهدصفحاتمنصفحةكلحجمتصغير

:الفيديوتصدير(9

يمينأعلى(Share)زرمنحفظهيتمالفيديو،جودةمنالتأكدبعد•

ثم،Share → Download → MP4 Video:التاليبالاختيارالشاشة،

.(واحدكلنا:مثل)التوعويالإعلانلموضوعمناسباسماختيار
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:عامّةخدمةإعلانإنتاج:تطبيقيتدريب 

.هادفةتمعيةمجقضيةعنيعب رقصيرتوعويفيديوإنتاجعلىعمليتطبيق:الهدف 

-:المطلوب
القوالبعلىبالاعتماد Canvaمنصةباستخدامقصيرتوعويفيديوبتصميمقم•

.ةالمفتوحالمصادرمنالمتاحةأوبالمنصةالمتوفرةالمرئيةوالعناصرالجاهزة

عموضونفسأواختيارك،منتوعويةقضيةأييكونأنيمكنالفيديوموضوع•
.(واحدكل نا–العربيةالهوية)المحاضرة

.ثانية60–30بينتتراوحأنيمكنالتوعويالفيديومدة•

يقىالموسإضافةمعالشاشة،علىكنصكتابتهأوصوتيتعليقتسجيليمكن•

.الملائمةالصوتيةوالمؤثرات

الواردةالخطواتنفسباتباع،يوتيوبمنصةعلىللنشرصالحةنسخةإعداد•

.بالمُحاضرة



الخُلاصَة
Conclusion 
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لاصة
ُ
الخ

:التوعويالرقميالإنتاج

.العامّةالخدمةإعلاناتهيما1)

.العامّةالخدمةإعلاناتأهداف2)

.العامّةالخدمةلإعلاناتالمميزةالخصائص3)

.التوعويالفيديوإنتاجعناصر4)

.(Canva)منصةباستخدامعامّةخدمةإعلانإنتاج5)

.تطبيقيتدريب 6)

.الخُلاصة7)
.المَراجِع8)
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