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مقدمة



المقدمة

تتحولالتيالمرحلةيمثلإذالمعاصر،الإعلامصناعةعناصرأهممنوالرقميالإعلانيالمونتاجيعُد ّ

بلورة،صأونصمجرديعدلماليومفالإعلان.وجذابةمؤثرةبصريةرسالةإلىالإبداعيةالفكرةفيها

وإقناعهرالجمهوانتباهلشد ّوالصوتوالإيقاعوالألوانالحركةتوظ فمتكاملةبصريةتجربةأصبح

.الفكرةأوبالمنتج

محتوىإلىةالحاجبرزتالاجتماعي،التواصلووسائلالرقميالإعلامتقنياتفيالكبيرالتطورظلفي

دورييأتوهنا.معدودةثوانّ خلالالمتلقيفيويؤثرالتجاريةالعلامةهويةيعكسوجذابسريعبصري

.والتأثيرالابتكاربيتسممحتوىلابتكارالتقنيةوالمعرفةالجماليالحسبينيجمعالذيالإعلانيالمونتير

صوخصائالبصريالتصميموالرقمي،واساسياتالإعلانيالمونتاجمفهومالمحاضرةهذهتتناول

معنسجميجذاببصريمحتوىلتصميمالفنيةالمبادئإلىإضافة ّالرقمية،الاعلاناتوانواعومراحل

.الحديثالجمهورواحتياجاتالرقميةالمنصاتطبيعة
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والرقميالإعلانيالمونتاج



ف  يمها وتركيبها اختيار اللقطات وتنظبأنه العملية التي يتم من خلالها المونتاج الإعلاني والرقمييعُرَّ

.بهدف إنتاج إعلان مؤثر وجذاب يخدم رسالة تسويقية أو ترويجية محددةبصرياً وصوتياً

كالألوان، النصوص،)توظيف عناصر بصرية وحركية وصوتيةويشمل هذا النوع من المونتاج 

.بأسلوب متناسق لإيصال فكرة أو إثارة انفعال معين لدى الجمهور( المؤثرات، والموسيقى

مثل يوتيوب، المنصات الرقميةومع التحول الرقمي، أصبح المونتاج الإعلاني يتجاوز التلفزيون ليشمل 

.إنستغرام، تيك توك، وفيسبوك، حيث يتطلب إيقاعًا أسرع ورسائل أكثر مباشرة
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أهمية المونتاج في صناعة المحتوى الإعلاني



املّمعّيتعمصمم بصري ومبدعيقتصرّدورّالمونتيرّالإعلانيّعلىّدمجّاللقطاتّفحسب،ّبلّهوّلاّ

.الصورةّوالصوتّكأدواتّللتعبيرّوالتأثير

:فهوّيقرر

ماّالذيّيراهّالمشاهدّأولا ؟•

كيفّينتقلّمنّمشهدّلآخرّدونّفقدانّالإيقاع؟•

عبرّالتقطيعّوالموسيقىّوالألوان؟(ّفرح،ّدهشة،ّثقة،ّانتماء)كيفّيثُيرّالمشاعرّ•

وجاذبية،ّوبناء تجربة بصرية متكاملةيعملّالمونتيرّعلىّ• بذلكّيصبحّتجعلّالإعلانّأكثرّتفاعلاّ 

اّأساسي اّفيّنجاحّالحملةّالإعلانية،ّلاّمجردّمنف ذّتقني .عنصر 
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،ّصري المحترفالتنفيذ البوالفكرة الإبداعية،ّيجبّأنّيصُممّبطريقةّتجمعّبينّجاذباً ومؤثرًالكيّيكونّالإعلانّ

ا وعةّمنّالعناصرّويتحققّذلكّمنّخلالّمجم.ّبحيثّيلفتّانتباهّالجمهورّمنذّاللحظةّالأولىّويتركّلديهّانطباع اّدائم 

:الفنيةّوالتقنية،ّمنّأبرزها

(Creative Idea)الفكرة المبتكرة 

هوّالعاملّفالإبداع.ّالإعلانّالناجحّيبدأّبفكرةّجديدةّومميزةّتثيرّالفضولّأوّتلامسّاحتياجاتّالناسّومشاعرهم

.الأولّالذيّيجعلّالمشاهدّيتوقفّليشاهد

(Rhythm)الإيقاع المناسب 

حيويةّتجذبّفالإعلاناتّالسريعةّوال.ّيجبّأنّتكونّسرعةّاللقطاتّوالمونتاجّمتوافقةّمعّطبيعةّالمنتجّأوّالرسالة

.الانتباهّفيّالمنصاتّالرقمية،ّبينماّالإيقاعّالهادئّيناسبّالمنتجاتّالراقيةّأوّالعاطفية

(Clarity of Message)الرسالة الواضحة 

عل بسرعة ينبغي أن تصل فكرة الإعلان بوضوح خلال ثوانٍ معدودة دون تعقيد أو إطالة، فالجمهور الرقمي يتفا

.ويفقد الاهتمام بسرعة أيضًا

Lecture

8 جاذباً؟الإعلانيصبحكيف



(Visual Appeal)الجاذبية البصرية 

ّ اّوجميلا  ّللعين،ّاستخدامّالألوان،ّالإضاءة،ّالخطوط،ّوالمؤثراتّالبصريةّبطريقةّمتناسقةّيجعلّالإعلانّمريح 

.ويعززّهويةّالعلامةّالتجارية

(Emotional Impact)التأثير العاطفي 

ة،ّمماّيجعلهّمنّخلالّالموسيقى،ّالتقطيع،ّالصور،ّأوّالقصيلمس العاطفةالإعلانّالجاذبّلاّيخاطبّالعقلّفقطّبلّ

اّلدىّالجمهور .أكثرّتذك ر 

(Brand Identity)الهوية البصرية المتناسقة 

.لمشاهديجبّأنّتعكسّالألوانّوالشعاراتّوالنمطّالعامّشخصيةّالعلامةّالتجارية،ّمماّيعززّالثقةّوالانتماءّلدىّا

(Call to Action)الدعوة إلى التفاعل 

ا،ّيجبّأنّيخُتتمّالإعلانّبدعوةّواضحةّللمشاهدّمثلّ –بّالتطبيقّجرّ –اشترِّالآنّ)فيّالإعلاناتّالرقميةّخصوص 

...(.تابعناّعلى
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خصائص المونتاج الإعلاني



قِصر المدة والتركيز على الفكرة الأساسية

دّيقررّخلالّفيّالعالمّالرقميّالمشاه.ّالإعلانّالجيدّيعبرّعنّفكرتهّالأساسيةّبوضوحّخلالّأقصرّوقتّممكن:المبدأ

ّإنّاستمرّأوّمرّ  .ثوان 

:كيفية التطبيق

.الثوانيّالخمسّالأولىفيّ(hookّ)ابدأّبأقوىّمشهدّأوّلقطاتّتجذبّالانتباهّ•

ادمةّوابقِّكلّالعناصرّخ—ماّالذيّتريدّأنّيتذكرهّالمشاهدّبعدّالإعلان؟ّ—حد دّرسالةّواحدةّأساسيةّ•

.لتلكّالرسالةّفقط

.بصري ا«ّجميلة»حذفّالمشاهدّأوّاللقطاتّالتيّلاّتخدمّالفكرةّالأساسية،ّحتىّلوّكانتّ•

.لقطاتّرئيسيةّتدُع مّالفكرة،ّخاتمةّبدعوةّللعمل3–2فكرة،1ّ:ّثانية30–15لإعلاناتّ:قاعدة زمنية عملية

(.ثوانّ 3)شعارّ+ّدعوةّللعملّ→ ( ثوانّ 7)تقديمّالمنتجّكحلّ→ ( ثوانّ 3)عرضّالمشكلةّ:ّإعلانّلمنتجّشهير:مثال
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الإيقاع السريع لجذب الانتباه

الإيقاعّالسريعّ.ّحركةّالكاميرا،ّوتزامنّالصوتّمعّالصورة،(cutting rate)الإيقاعّهناّيعنيّسرعةّالقطعّ:المبدأ

.يزيدّمنّديناميكيةّالإعلانّويمنعّالملل،ّلكنّيجبّضبطهّوفقّطبيعةّالمنتجّوالجمهور

:كيفية التطبيق

(.ةمنتجاتّشبابية،ّتيكّتوك،ّعروضّترويجي)للمحتوىّالسريعّ(ّثانية1.5–0.5مثلاّ )استخدمّقطع اّأقصرّ

.للمشاهدّالعاطفيةّأوّالفاخرةّاستخدمّلقطاتّأطولّوإيقاعّأبطأّليمنحّالمشاهدّوقت اّللتأمل

.تعطيّانسيابيةّاحترافية (beat matching)مزامنةّالقطعّمعّإيقاعّالموسيقىّ

.لزيادةّالتعبيرّدونّتشويشّالرسالة speed rampingو match cutsو jump cutsوظ فّتقنياتّمثلّ

.لحظةّسريعةّتليهاّلقطةّهادئةّيمكنّأنّتبُرزّنقطةّمهمة—حافظّعلىّتباينّإيقاعيّ:نصائح تقنية

تةّللدعوةّإلىّتسلسلّلقطاتّسريعةّلمنتجاتّمختلفةّمعّموسيقىّتصاعديةّتنتهيّبلقطةّثاب:ّإعلانّخصمّمحدود:مثال

https://www.youtube.com/watch?v=R0_G80FLDuo.الشراءّ
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توظيف الألوان والمؤثرات البصرية بشكل متناسق مع هوية العلامة التجارية

الاتساقّالبصريّ.ّتجاريةبلّترُسلّرسائلّنفسيةّوتبنيّتمي زّالعلامةّال—الألوانّوالمرئياتّلاّتزُي نّالإعلانّفقطّ:المبدأ

فّوالاحترافية .يزيدّمنّالتعر 

عناصرّألوانّأساسيةّللعلامةّواستخدمهاّفيّالنصوص،ّالخلفيات،ّالفلاترّوال3–2عي نّ:ألوان ثابتةلوحة :التطبيقكيفية 

.الرسومية

ّثمّتطبيقّجريدّخاصّضبطّ(ّ(Color Correction & Gradingوتدرج الألوان تصحيح  الأبيضّوالأسودّأولا 

(.دفءّللأزياءّالراقية،ّألوانّزاهيةّللمنتجاتّالشبابية:ّمثلا ّ)بالعلامةّ

أنّيطغىّعلىّاستخدمّالفلاتر،ّالبلوور،ّاللومّأوّاللمعانّبقدر؛ّالتأثيرّيجبّأنّيدعمّالمزاجّوليس:البصريةالتأثيرات 

.المشهد

.شويشإدراجّالشعار،ّالخطوطّالمخصصة،ّوأيقوناتّالعلامةّبشكلّمتكررّوبحجمّمناسبّدونّت:المرئيةالهوية 

.نيةّمعقدةإذاّبقيتّالرسالةّواضحةّفقدّلاّتحتاجّإلىّمؤثراتّلو—اختبرّالإعلانّبالأسودّوالأبيضّ:نصائح عملية

.ّّعلامةّتجاريةّبيئيةّتعتمدّألوان اّترابيةّوخاماتّناعمةّفيّالتدرجّلتعكسّالاستدامة:مثال

https://www.youtube.com/shorts/dX2w0hutuFw
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لتعزيز الرسالة( مؤثرات–تعليق صوتي –موسيقى )الاعتماد على الصوت 

نّمنّإثارةّالصوتّيضاعفّالتأثيرّالبصري؛ّالموسيقىّالصحيحةّوالتصميمّالصوتيّالجيدّيمكنانّالإعلا:المبدأ

.المشاعرّوتوجيهّالانتباه

:مكونات الصوت في الإعلان

ز.ّالمزاجّوالإيقاعتحددّ(  (Score/Trackالموسيقى  اختيارّمقطعّموسيقيّيتماشىّمعّسرعةّالقطعّويعز 

.الرسالة

ايسُتخدمّ(ّ(Voice-overالتعليق الصوتي  ،ّمناسب اّلتوضيحّنقاطّأساسيةّأوّسردّقصصي؛ّيجبّأنّيكونّواضح 

بجودةّعالية لاّ  .لنبرةّالعلامة،ّومُسجَّ

فاديّتوضعّبعنايةّلت(.ّنقر،ّحركة،ّصوتّمنتجّيسُتخدم)واقعيةّوعمق اّتضيفّ(ّ(SFXالمؤثرات الصوتية 

.التكديسّالصوتي

وانخفاضّمستوىّالموسيقىّمعّلحظاتّمهمةّأوّجملةّدعائيةّرفعّ( (Dynamic Scoringالسكور الديناميكي 

.يزيدّمنّالتأثيرّالعاطفي
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:كيفية التطبيق

.مرتبطةّبالعلامة (logo sting)ابدأّالصوتّبهويةّواضحةّ

.(ducking،sidechain)اجعلّمستوىّالتعليقّالصوتيّفوقّالموسيقىّأثناءّالرسائلّالمهمةّ

صوتّفتحّزجاجة،ّملمسّ—ملمسّعلىّالمنتجّلإضفاءّ (foley)استخدمّالأصواتّالتفصيليةّالصغيرةّ مثلاّ 

.القماش

د؛ّتأكدّأنّالصوتّواضحّعندّمستوياتّصوتّمنخفضةّلأن LUFSتحققّمنّمستوياتّ:نصائح تقنية لبثّرقميّموح 

اّمنّالجمهورّيشاهدّمعّالصوتّمنخفض .كثير 

.ياقبموسيقىّإيقاعيةّخفيفةّلزيادةّالشهيةّوالاشتمقترن اّ (crunch, sizzle)صوتّالأكلّالمقربّ:ّإعلانّطعام:مثال
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حسب أسلوب المونتاجالرقمية أنواع الإعلانات 



عروض المنتجات والخدمات—الإعلانات التجارية التقليدية ( 1

.التحويلات/عرضّميزاتّالمنتجّأوّالخدمةّوزيادةّالمبيعات:الهدف

(.يوتيوب/للتلفزيونثانية30ّللمنصاتّالرقميةّالقصيرة،ّثانية15)ثانية60ّ–15:الطول الشائع

:أسلوب المونتاج

.دعوةّللعمل→ ( المنتج)حلّ→ مشكلةّ:بناء قصصي مبسّط•

اتّلخصائصّالمنتج،ّلقطاتّاستخدامّحقيقية،ّلقط(close-ups)مقاطعّمقربةّ:لقطات توضيحية للمنتج•

.بيئيةّتوضحّسياقّالاستخدام

نحوّالدعوةّبدايةّأسرعّلجذبّالانتباه،ّثمّتباطؤّعندّعرضّالميزةّالأساسية،ّثمّتصاعد:إيقاع متدرّج•

.ّّللعمل

•https://www.youtube.com/shorts/wgmzoVAkpvM
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تظهر بتنسيق واضح ومتوافق مع (USPs)عناوين قصيرة ونقاط سريعة :دمج نصوص مختصرة•

.هوية العلامة التجارية

ي مختصر موسيقى تعريفية حماسية أو مريحة حسب نوع المنتج؛ تعليق صوت:الصوت والموسيقى•

.يوضّح الفائدة

رات ألوان العلامة، خطوط مقروءة، شعار يظهر في البداية أو النهاية، استخدام مؤث:تصميم بصري•

(zoom, reveal)لعرض تفاصيل المنتج 

مقابل (15s)التركيز على فائدة واحدة واضحة لكل إعلان، اختبار نسخة قصيرة :أفضل ممارسات•

.لمعرفة الأداء(30s)طويلة 

https://www.instagram.com/reels/DJ9gF9syekw
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تعليمية/صحية/رسائل اجتماعية—الإعلانات التوعوية ( 2

حملاتّالتوعيةّالصحية،ّالسلامة،ّالتوعيةّالبيئية)نشرّوعيّأوّتغييرّسلوكّ:الهدف (.مثلاّ 

.قصيرةثانيةّحسبّمستوىّالتعقيد؛ّبعضّالرسائلّقدّتتطلبّسلسلةّفيديوهات90–15:الطول الشائع

:أسلوب المونتاج

.قصصّحقيقيةّأوّتمثيليةّلخلقّارتباطّعاطفي:نهج قصصي إنساني

.سيسيةلاّتبالغّفيّالسرعة؛ّامنحّالمشاهدّوقت اّللتأملّإذاّكانتّالرسالةّعاطفيةّأوّتح:إيقاع محسوب

.لقطاتّأقربّللوجوهّوتعبيراتهاّلزيادةّالتعاطف:تركيز على الوجه الإنساني
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(  Motion Graphic)جرافيك إن وجدت بيانات أو إحصاءات، استخدم موشن :مقاطع معلوماتية داعمة

.مبسط لتوضيحها

.موسيقى مؤثرة أو هادئة؛ تعليق صوتي جدّي وواضح:الصوت والموسيقى

وعوية ، ونصوص ت(مثلاً أزرق للثقة، أخضر للصحة)ألوان تعكس الجدية أو الأمل :تصميم بصري

.بارزة، شعار الجهة الداعية

تضمين معلومات تواصل أو رابط لمزيد من الموارد؛ اختبار الرسالة مع مجموعات:أفضل ممارسات

.تركيز للتأكد من وضوحها وعدم إساءة الفهم

https://www.tiktok.com/@gt_2g2/video/7320112084165889287
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لمواقع التواصل والمنصات الإلكترونية—الإعلانات التفاعلية الرقمية ( 3

،ّتوليدّاهتمامّفوري،ّأوّتشجيعّعلىّالإجراءّداخلّالمنصةّ(لايك،ّتعليق،ّمشاركة)زيادةّالتفاعلّ:الهدف

6ّ–3ثانية؛ّبعضّالصيغّتكون30ّ–6:الطول الشائع (.بماّفيّذلكّإعلاناتّالبانرّالمتحركة)ثوان 

:أسلوب المونتاج

Hook  الانتباه/لقطةّقويةّأوّسؤالّبصريّيجذبّالإيقاف(:ثانيتان–ثانية)سريع.

.قطعّوجملّبصريةّقصيرةّتناسبّسلوكّالتمريرّالسريع:قطع سريع جداً 

(safe area)تأكدّأنّالعناصرّالأساسيةّداخلّإطارّالأمانّ؛mobile-firstتكي فّللـّ:تصاميم عمودية ومربعة

(.”اضغطّلتجربة“،ّ”اسحبّللأعلى“:ّمثلا ّ)نصوصّتشرحّالإجراءّالمطلوبّ/أزرار:للتفاعل واضحةدعوات 

.إنّأمكن AR filtersاستخدامّملصقات،ّاستفتاءات،ّروابطّمباشرة،ّ:تكامل مع وظائف المنصة

(.ّّمتحركةنصوص/استخدامّترجمة)مؤثراتّصوتيةّقصيرةّومباشرة؛ّغالب اّتصُممّلتعملّبدونّصوتّ:الصوت والموسيقى

.نصوصّكبيرةّوقابلةّللقراءة،ّأنيميشنّسريع،ّعناصرّمرئيةّمتحركةّلزيادةّالإيقاع:بصريتصميم 

اّمنّالمشاهدينّيراقبونّ subtitlingتضمينّ،(A/B)إنتاجّنسخّمتعددةّبحسبّالاستهدافّ:أفضل ممارسات بدونّلأنّكثير 

https://www.youtube.com/shorts/nVsWxKEvBJc.ّصوتّ
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الأفكار والمعلومات ببساطة بصريةّعرض (  Motion Graphics)رافيك الموشن ج( 4

.تبسيطّمعلوماتّمعق دة،ّعرضّبيانات،ّشرحّخدمةّأوّعمليةّبطريقةّمرئيةّجذابة:الهدف

(.دقائقّإذاّكانتّتعليمية3–2قدّتصلّلـّ explainer videos)ثانية120ّ–15:الطول الشائع

:التحريك/أسلوب المونتاج

.أيقوناتّورسومّمتحركةّلتوضيحّخطواتّأوّمفاهيماستخدامّ(Visual Storytellingّ)سرد بصري 

.يتحركّبطريقةّتدعمّالمعنىّويجذبّالانتباهالنصّ(Kinetic Typography)تحريك النص والعناصر 

(.فكرةّواحدة=ّفيديوّواحدّ/نقطة)تقسيمّالفكرةّإلىّأجزاءّقصيرةّ:تسلسل منطقي واضح

.ألوان،ّنظامّأيقونات،ّأسلوبّأنيميشنّمتسقّيعكسّالهويةلوحةّ(Style Guide)تناسق ستايل 

.يرّمشتتةتعليقّصوتيّواضحّومقروء،ّمؤثراتّصوتيةّخفيفةّلدعمّالحركة،ّوموسيقىّخلفيةّغ:الصوت والموسيقى

.خطوطّقابلةّللقراءة،ّمساحاتّبيضاءّكافية،ّانتقالاتّسلسةّبينّالمشاهد:تصميم بصري

جيد اّقبلّالبدءّبالتحريك؛ّاحسبّمدةّالقراءةّلكلّمشهدّلتلافيّا:أفضل ممارسات .زدحامّالنصاستخدمّسيناريوّمُعدّ 
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مراحل المونتاج الإعلاني



لى التأثير في يمرّ المونتاج الإعلاني بعدّة مراحل أساسية تهدف إلى تحويل المواد المصوّرة إلى إعلان احترافي قادر ع

:وتشمل هذه المراحل. الجمهور وإيصال الرسالة بشكل واضح وجذاب

((Raw Materialsاستلام المواد الخام . 1

.جمع كل اللقطات المصوّرة من الكاميرات أو الهاتف أو السجلات الرقمية•

.مراجعة الصوتيات والحوارات والمؤثرات المسجّلة•

.التأكد من جودة الملفات وصلاحيتها للمونتاج•

(Organizing Files)ترتيب المواد داخل المشروع •
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(Screening & Selection)مشاهدة اللقطات واختيار الأفضل . 2

.مشاهدةّجميعّاللقطاتّبدقة•

.تحديدّاللقطاتّالأكثرّملاءمةّلفكرةّالإعلان•

.اللقطاتّالمهمةعلىّ(ّ (Markersوضعّعلاماتّ•

.استبعادّاللقطاتّالرديئةّأوّغيرّالمناسبة•

(Rough Cut)بناء الهيكل الأولي للإعلان . 3

.ترتيب اللقطات في تسلسل منطقي وسلس•

(Pacing)ضبط الإيقاع العام للفيديو •

.تحديد بداية الإعلان، الذروة، والنهاية•

.وضع نسخة أولية غير نهائية لاستعراض الفكرة•
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((Fine Cutالمونتاج التفصيلي . 4

.ضبط مدة كل لقطة بدقة•

(Transitions)تحسين الانتقالات بين اللقطات •

.إضافة النصوص والشعارات بعناية•

(.…جرافيكموشن –توعوي –تجاري )تنسيق الترتيب السردي بما يناسب نوع الإعلان •

(VFX)إضافة المؤثرات البصرية . 5

.إضافة العناصر الرسومية والرسوم المتحركة•

.تطبيق المؤثرات الخاصة حسب طبيعة الإعلان•

(chroma)مثلدمج المشاهد أو إزالة الخلفيات •

.بين اللقطاتالبصري الانسجام تحسين •
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((Sound Designتصميم الصوت . 6

.إضافةّموسيقىّمناسبةّلهويةّالإعلان•

.تحسينّجودةّالصوتّوإزالةّالتشويش•

.لزيادةّالتأثير(SFX)إضافةّالمؤثراتّالصوتيةّ•

.ضبطّمستوياتّالصوتّبينّالموسيقىّوالحوارات•

((Color Correctionتصحيح الألوان . 7

.توحيدّالإضاءةّبينّاللقطاتّالمختلفة•

.معالجةّالأخطاءّاللونيةّوالتعرضّالزائدّأوّالناقص•

.إعدادّالصورةّلتصبحّجاهزةّللمرحلةّالأخيرة•

(Export & Distribution)التصدير والنشر . 8

– YouTube)تصديرّالإعلانّبصيغّمختلفةّحسبّالمنص ةّ• TV – TikTok – Instagram).

(Master Copy)النسخة النهائية بجودة عالية تسليم و.ّإعدادّنسخّعمودية،ّأفقية،ّومربعةّإذاّلزمّالأمر•
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مبادئ تصميم محتوى بصري جذاب



البصريالتصميمأساسيات

:عناصر التصميم الأساسية

.فهمّكيفّتتكونّكلّالتصاميمّمنّهذهّالعناصرّالبسيطة:والشكلالنقطة والخط •

اسبّمعّهويةّدورّالألوانّفيّالتأثيرّعلىّالمشاعرّوجذبّالانتباه،ّوكيفيةّاختيارهاّبماّيتن:الألوان•

.العلامةّالتجارية

.أهميةّاختيارّالخطوطّالمناسبةّالتيّتعكسّرسالةّالتصميمّوتسهلّالقراءة:الخطوط•

.استخدامّالمساحاتّالفارغةّلتحقيقّالتوازنّوالراحةّالبصرية:المسافات•
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:مبادئ التصميم

— Balanceالتوازن والتناغم والتباين . 1 Harmony — Contrast))

اكّنوعانّهن.ّيعنيّتوزيعّالعناصرّالبصريةّفيّالمساحةّبحيثّيشعرّالمشاهدّبالاستقرارالتوازن

:أساسيان

يعطيّإحساس اّبالرصانةّ.ّعناصرّمتطابقةّأوّمرآةّعلىّالجانبين(Symmetrical)توازن متماثل 

.مناسبّللعلاماتّالفاخرةّأوّالرسائلّالرسمية—والرسميةّ

للون،ّتوزيعّعناصرّمختلفةّالكتلةّالبصريةّولكنّمتوزنةّعبرّا(Asymmetrical)توازن غير متماثل 

.مناسبّللإعلاناتّالشبابية—يعطيّطابع اّديناميكي اّوحديث اّ.ّالشكل،ّوالفراغ

ألوانّمتوافقة،ّخطوطّ:ّأنّالعناصرّالمختلفةّتعملّمع اّكوحدةّواحدةيعنيّ(ّ(Harmonyالتناغم 

د يّالهويةّالبصرية.ّمتناغمة،ّنمطّرسوميّموح  .التناغمّيمنعّالتشتتّويقو 

(.ّّشعار،CTAنص،ّزرّ)أداةّضروريةّلجذبّالانتباهّوإبرازّالعناصرّالمهمةّهوّ((Contrastالتباين 
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:أشكال التباين

.استخدامّلونّزاهيّعلىّخلفيةّمحايدة:ّمعّلونلونّ

.عنصرّكبيرّمقابلّعناصرّصغيرة:ّحجممعحجمّ

.نصّداكنّعلىّخلفيةّفاتحة:ّلونيةمعّقيمةّ(ّالسطوع)قيمةّلونيةّ

.خطوطّحادةّمقابلّمنحنياتّناعمة:ّشكلمعّشكلّ

كيف توظفهم معاً عملياً؟

(.حجم/لون)اجعله نقطة التباين الأولى (. عرض السعر أو زر الشراء: مثلاً )ابدأ بتحديد العنصر الأكثر أهمية •

الجانب العنصر الرئيسي على جانب واحد ووازن بقطعة مرئية أو فراغ علىضع متماثل استخدم توازن غير •

.الآخر

.حافظ على تناغم الألوان والخطوط في بقية التصميم حتى لا تتنافس مع العنصر الرئيسي•

.لا تفرط في التباين؛ التباين يجب أن يوجه العين، لا يشتت الانتباه•

مثل شعارين أو )إعلان يحتوي على صورة المنتج في المنتصف، وعنصرين متشابهين على الجانبين مثال تصميم 

.  يعطي إحساسًا بالثبات والجدية(. نصوص قصيرة
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إبراز الأهمية وتوجيه عين المشاهد: الحجم. 2

.كلماّكبرّالعنصر،ّزادتّفرصّملاحظتهّأولا ّ—الحجمّيعكسّالأهميةّ:قاعدة أساسية

:تطبيقات عملية

ليجذبّالانتباهّأولا ّ(Headline)العنوان الرئيس  .أكبرّنصّفيّالتصميمّعادةّ 

اّأكبرّمقارنةّبالعناصرّالثانويةاستخدمّ(CTAّ)العناصر الداعية للعمل  أوّزر  اّأكبرّقليلاّ  .حجم 

.صورةّالمنتجّيمكنّأنّتكونّأكبرّمنّالعناصرّالداعمةّلتأكيدّأهميته:المنتجات/الصور

:نصائح

(.الأساسيالنص<ّالعنوانّالفرعيّ<ّالعنوانّ:ّمثلا ّ)لكنّحافظّعلىّتدرجّمنطقيّ..ّاجعلّالفروقّالحجميةّواضحة

اّالمساحةّتمنحّالعنصرّوزن ّ—التأثيرّالبصريّلزيادةّ( (paddingاستخدمّالمساحةّالبيضاءّحولّالعنصرّالكبيرّ

اّجد ا .أكبرّبصري اّحتىّوإنّلمّيكنّكبير 

اّ .مةّالنسبيةّللكبيرالاحتفاظّببعضّالعناصرّبأحجامّأصغرّيعززّالقي.ّذلكّيفقدّالتأثير—لاّتجعلّكلّشيءّكبير 

.صورة كبيرة للمنتج على اليمين، يقابلها نص بسيط على اليساروضع : مثال 
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((Visual Hierarchyالبصري التسلسل .3

اّبصري اّمحدد اّ:المفهوم نّحاجةّلقراءةّدو—منّالأهمّللأقلّأهميةّ—هوّترتيبّالعناصرّبحيثّيتبعّالمشاهدّمسار 

.ّّكلّالتفاصيل

:بناء التسلسل البصري باستخدام الأدوات التالية

ّ:ّكخطوةّأولى—الحجم1. .الأكبرّأولا 

.الألوانّالزاهيةّأوّالنغماتّالمتباينةّتجذبّالعين—اللون والتباين2.

ّعادة—المحاذاة/الموقع3. .العناصرّفيّالأعلىّأوّالوسطّترُىّأولا 

ا—المؤثرات/الحركة4. .فيّالوسائطّالرقمية،ّالحركةّتجذبّالانتباهّفور 

.المساحاتّالفارغةّحولّعنصرّتعطيهّأولويةّبصري ة—المساحة البيضاء5.

.العناوينّالغليظةّأقوىّمنّالنصّالرقيق—الوزن الطباعي/الخط6.
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التسليمقبل  Checklistقائمة مرجعية سريعة 

ثوانٍ؟3–2هل العنصر الأهم واضح للعين خلال •

هل هناك تباين كافٍ بين النص والخلفية؟•

هل أحجام النصوص متدرجة ومنطقية؟•

(عناوين، نصوص، أيقونات)هل المحاذاة متسقة عبر التصميم؟ •

هل الشبكة استخدمت لتوزيع المساحة؟ هل الفواصل متساوية؟•

هل المساحة البيضاء كافية حول العناصر الرئيسية؟•

؟(Headline → Visual → CTA)هل التسلسل البصري يوجّه المشاهد من البداية للنهاية •

https://www.youtube.com/watch?v=K7j4_r9OQX0
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داعّوالدقةّيجمعّبينّالإبفن متكامليتضحّلناّأنّالمونتاجّالإعلانيّليسّمجردّعمليةّقصّولصقّللقطات،ّبلّهوّ

ظاتّالأقوى،ّيتحكمّفيّالإيقاع،ّويختارّاللحمصمم بصريفالمونتيرّفيّالإعلانّهوّ.ّالتقنيةّوفهمّسلوكّالجمهور

ّقجذب الانتباه والتأثير العاطفيويوظفّالصوتّوالصورةّواللونّليصنعّرسالةّقادرةّعلىّ .ليلةخلالّثوان 

اّبـّامتنظيم المواد الخواستعرضناّخلالّالمحاضرةّالمراحلّالمتسلسلةّلعمليةّالمونتاجّالإعلاني،ّابتداء ّمنّ ،ّمرور 

ّإلىّالمونتاج التفصيلي ناولناّالمبادئّكماّت.ّالتصدير والنشرثمّتصحيح وتدرج الألوانوإضافةّالمؤثرات،ّوصولا 

تّتمنحّباعتبارهاّأدواالتوازن، التباين، التناغم، الحجم، المحاذاة، والتسلسل البصريالبصريةّالأساسيةّمثلّ

ا .الإعلانّقوةّوجاذبيةّووضوح 

اّعلىّتحويلّفكرةّبسي محتوى مؤثرطةّإلىّإنّفهمّهذهّالمبادئّوالتقنياتّوتطبيقهاّبذكاءّوابتكارّيجعلّالمونتيرّقادر 

.يبقىّفيّذاكرةّالجمهور،ّويحققّأهدافّالعلامةّالتجاريةّفيّعالمّتنافسيّسريعّالإيقاع

تجربة ىّ،ّويظلّالمونتاجّالإعلانيّهوّالمساحةّالتيّتتحولّفيهاّالأفكارّإلالإبداع هو الأساسوفيّالنهاية،ّيبقىّ

.ترُوىّمنّخلالّالصورةّوالصوتبصرية تنبض بالحياة
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•https://www.youtube.com/watch?v=o_yp2L4IQEo&list=PLSh8xZzxAUlsLRScOeFoVCC

Fin_gFtxR6

•https://www.youtube.com/watch?v=PJLGyzggNZ8

•

Lecture 
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https://www.youtube.com/watch?v=o_yp2L4IQEo&list=PLSh8xZzxAUlsLRScOeFoVCCFin_gFtxR6
https://www.youtube.com/watch?v=PJLGyzggNZ8


Thank Youشكراً  لحضوركم


