
ة الرياض  رارات الشراء لدى المرأة السعودٮ*ة ڡ)ى. مدٮ*ٮ) ر مٮ)صة (ٮ=ٮ*ك ٮ=وك) على ڡ= Eرين عٮGٮ*ر إعلاٮ)ات المؤٮGٮ=أٮ
ٮ*ة " "دراسة مٮ*داٮ)
ة: الدراسات الساٮEڡ=

ر المؤٮGرين على سلوك الشراء" Eٮ*ات الٮ=سويق عٮ Eٮ*ر اسٮ=راٮ=ٮ*حG1. دراسة (ريما حسن حمودي، 2025): "ٮ=أٮ
رارات  ٮ*ه ڡ= Eرها ڡ)ى. ٮ=وحGمٮ*اً وأٮ عها المؤٮGرون رڡ= Eٮ*ة التي ٮ*ٮ=ٮ ٮ*ات الٮ=سويڡ= Eالهدف: الكشف عن الاسٮ=راٮ=ٮ*ح •

مهور. Eالشراء لدى الح
ذاٮEة ڡ)ى. ٮ=حويل المشاهدة الرڡ=مٮ*ة إلى  Eٮ*ة الح ٮ*ات الإعلاٮ) Eاشر للاسٮ=راٮ=ٮ*ح Eٮ*ر مٮGود ٮ=أٮ Eهرت وح ٮ=ائج: أط) • الٮ)

. عى. سلوك شرائى. واڡ=
ٮ=ها  ٮ*ق الٮ=ٮ*ك ٮ=وك وعلاڡ= Eدامات المرأة السعودٮ*ة لمشاهٮ*ر ٮ=طٮ 2. دراسة (ريم المطٮ*ري، 2022): "اسٮ=ح)

" ٮEالوعى. الاسٮ=هلاكى.
• الهدف: رصد وٮ=حلٮ*ل العلاڡ=ة ٮEين مٮ=اٮEعة مشاهٮ*ر مٮ)صة ٮ=ٮ*ك ٮ=وك ومسٮ=وى الوعى. الاسٮ=هلاكى. والشرائى. 

لدى الٮ)ساء ڡ)ى. المملكة العرٮEية السعودٮ*ة.
دٮ*دة، وأن  Eٮ=ائج أن مشاهٮ*ر ٮ=ٮ*ك ٮ=وك ٮ*ساهمون ڡ)ى. ٮ=شكٮ*ل عادات اسٮ=هلاكٮ*ة ح هرت الٮ) ٮ=ائج: أط) • الٮ)

ات. Eٮ=ح رٮEة المٮ) Eة ڡ)ى. ٮ=ح Eٮ ٮ*ر على الرع) Eشكل كٮEر ٮGالمحٮ=وى المرئى. ٮ*ؤٮ
ٮ*ة) Eٮ ٮ) Eٮ*ة الشراء" (دراسة أح 3. دراسة (Dwi et al., 2023): "أٮGر محٮ=وى TikTok على ٮ)

ٮ*ة الشراء السريع"  ٮ*ز "ٮ) ذاب ڡ)ى. مٮ)صة ٮ=ٮ*ك ٮ=وك وأٮGره على ٮ=حڡ) Eصائص المحٮ=وى الح • الهدف: ٮ=حلٮ*ل ح)
دمٮ*ن عالمٮ*اً. لدى المسٮ=ح)

ٮ*ه والمعلومات ٮ=زيد من احٮ=مالٮ*ة  صٮ*رة التي ٮ=دمج ٮEين الٮ=رڡ) ٮ*دٮ*وهات الڡ= دت الدراسة أن الڡ) Eٮ=ائج: وح • الٮ)
(Impulsive Buying) وري رار شراء ڡ) اذ ڡ= اٮ=ح)

ٮ)ف  EحEة : حصه ٮ Eاسم الطالٮ
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