


التعديل المتبقي

  وجود تناقض مباشر في حجم العينة بين بداية الخطة والفصل المنهجي التفصيلي. في الصفحة الأولى للمنهجية ما زال مكتوبًا أن GPower حدد 384 وأنها تحقق مستوى ثقة 95% وهامش خطأ 5%. بينما لاحقًا تم التصحيح بأن GPower أعطى 138، وأن 384 ناتج استرشادي من Cochran ولا يضمن هامش خطأ مع المعاينة غير الاحتمالية. يجب توحيد النصين.
إزالة عبارة «تمثيل إحصائي مقبول لتعميم النتائج». لا تتفق هذه العبارة مع استخدام العينة الميسرة وكرة الثلج. 
[bookmark: _GoBack]تنظيف الأقسام القديمة من المنهجية. النسخة التفصيلية في الفصل الثالث أصبحت أدق من القسم المختصر في الصفحات الأولى، ولذلك يجب تحديث القسم المختصر بالكامل حتى لا توجد منهجيتان مختلفتان داخل الرسالة.
[image: ] أثر توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي التوليدي في تصميم الحملات التسويقية الرقمية على فعالية الأداء التسويقي
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