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	1- Research Cover
	
	
	√

	الالتزام بشكل الغلاف من اسم وشعار الجامعة واسم الكلية والتخصص للطالب ...الخ

	2- Research Title
	
	
	√

	العنوان عام جداً، لا يحدد متغيرات محددة (ما نوع التكيف؟ مع ماذا؟) ولا يذكر المنهج أو السياق
اقتراح:
"The Impact of Marketing Mix Adaptation on the Performance of Multinational Companies in Emerging Markets: A Proposed Framework for Balancing Global Consistency and Local Responsiveness"

	3- Introduction
	
	
	√

	المقدمة جيدة من حيث تحديد مشكلة التوحيد مقابل التكيف، لكنها تفتقر إلى:
إحصائيات أو أمثلة واقعية عن فشل شركات عالمية في الأسواق الناشئة.
تحديد ماهية "الأسواق الناشئة" بشكل مفهوم (هل تشمل السعودية؟ الهند؟ إفريقيا؟).
ذكر منهجية الدراسة أو هيكلها في نهاية المقدمة

	4- Study Problem
	
	
	√

	المشكلة صيغت بشكل سؤال واحد فقط، لكنها تفتقر إلى:
وصف للفجوة المعرفية المحددة (ما الذي لم تدرسه الدراسات السابقة؟).
ذكر تكلفة عدم التكيف أو تأثيره العملي على الشركات.


	5- Importance of The Study
	
	
	√

	لم يتم ذكر كيف ستساعد الدراسة في حل مشكلة حقيقية تواجه الشركات حالياً.

	6- Objectives of The Study
	
	
	√

	
إعادة صياغة الأهداف على النحو التالي:
تحديد العوامل الثقافية والاقتصادية والمؤسسية الأكثر تأثيراً على قرار التكيف.
قياس أثر درجة التكيف (مرتفع/متوسط/منخفض) على أداء المبيعات والحصة السوقية.
بناء إطار عمل استراتيجي (framework) لاتخاذ قرارات التكيف في المزيج التسويقي.
اختبار العلاقة بين التكيف والولاء للعلامة التجارية في سياق سوق ناشئ محدد

	7- Study Questions
	
	
	√

	ربط تساؤلات البحث بأهداف البحث

	8- Research hypotheses
	
	
	√

	اين فرضيات البحث

	9- Literature Review
	
	
	√

	
زيادة عدد الدراسات السابقة وبحيث نعرض لكل دراسة اسم الباحث وسنة البحث والهدف والمنهجية وأهم النتائج
يجب تحليل الدراسات السابقة وبيان أوجه التشابه والاختلاف فيما بينها وإظهار الفجوة البحثية وما يميز البحث الحالي عن بقية الدراسات

	10- Theoretical Premises of Study
	
	
	√

	متغيرات مستقلة: درجة التكيف في (المنتج، السعر، الترويج، التوزيع).
متغيرات وسيطة: التوافق الثقافي، الكفاءة التشغيلية.
متغيرات معتمدة: الحصة السوقية، ولاء العملاء، الربحية.
متغيرات مشرفة: نوع السوق الناشئ (مستوى عدم الاستقرار الاقتصادي).
إضافة شكل توضيحي (Figure 1) وشرح العلاقات بين المتغيرات.

	11- Research Methodology
	
	√

	
	اين منهج الدراسة

	12- Study Tools
	
	√

	
	اين أدوات الدراسة

	13- Fields of Study
	
	√

	
	اين حدود الدراسة

	14- List of The References and Preliminary Resources
	
	
	√

	زيادة عدد المراجع
توثيقها بشكل علمي صحيح

	15- General Comments (Optional)
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