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•
بسم الله الرحمن الرحيم 

التحليل الإحصائي

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

بحث عن أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان



•

التحليل الإحصائي•

صفي، تحليل مثل التحليل الو)هل تم اختيار الأساليب الإحصائية بشكل مناسب لتحقيق أهداف البحث؟ يجب أن تكون الأساليب المختارة ** 

؟متسقة مع طبيعة البيانات وأسئلة البحث( الانحدار، اختبارات الفرضيات

:الوصفيالإحصاءأساليب*

عينةئصخصاووصفللبياناتالعامةالتوجهاتلفهممناسباختياروهوالبيانات،لتحليلالمعياريوالانحرافالحسابيالوسطاستخدامالدراسةتضمنت•

.الدراسة

:الاستدلاليالتحليل*

.الانحدارواختبارt-testاختبارمثلالفرضياتاختباراتاستخدامتم•

.الشراءوسلوكالرقميالتسويقأدواتاستخدامبينالعلاقةاختبارإلىتهدفحيثالدراسة،أهدافمعمتوافقةالأساليبهذه

:الانحدارتحليل*

إمكانيةيعززحليلالتهذا.الرئيسيةالدراسةفرضياتلاختبار(الإحصائيةوالدلالةالتأثيريةالقيممثل)الانحدارنموذججودةمؤشراتاستخدامإلىالبحثيشير•

.(الشراءسلوك)التابعوالمتغير(الرقميالتسويقأدوات)المستقلةالمتغيراتبينالعلاقةاستنتاج

يانات، حيث تم استخدام الإحصاء الوصفي لتلخيص الب. الأساليب الإحصائية المختارة متناسبة مع طبيعة البيانات وأهداف البحث• 

.والاستدلالي لاختبار الفرضيات واستنتاج العلاقات بين المتغيرات



•

التحليل الإحصائي•

ع ؟ يجب أن يتناسب نو(كمية، نوعية، أو مختلطة)هل تم تحديد نوع البيانات المستخدمة ** 

التحليل الإحصائي مع نوع البيانات التي تم جمعها ؟

:نوع البيانات * 

ى أسئلة البيانات المستخدمة في الدراسة كمية، حيث تم جمعها من خلال استبيانات مغلقة تحتوي عل• 

.قيست باستخدام مقياس ليكرت الخماسي

ط الحسابي تم استخدام الأساليب الإحصائية الوصفية والاستدلالية لتحليل هذه البيانات، مثل الوس• 

.والانحراف المعياري واختبارات الفرضيات

:التوافق مع التحليل الإحصائي. 2

ة متناسب مع طبيعة البيانات الكمي( وتحليل الانحدار Tمثل اختبار )نوع التحليل الإحصائي المستخدم • 

.المجمعة، مما يؤكد تناسق الأدوات الإحصائية مع نوع البيانات



•

التحليل الإحصائي•

( مثل المتوسط، الانحراف المعياري)إذا كانت البيانات كمية، هل تم استخدام الإحصاءات الوصفية المناسبة ** 

بشكل سليم ؟( تحليل الانحدار،tمثل اختبار )والإحصاءات الاستدلالية 

:تم جمعهانعم، تم استخدام الأساليب الإحصائية الوصفية والاستدلالية بشكل مناسب مع طبيعة البيانات الكمية التي

:الإحصاءات الوصفية* 

.غيراتتم استخدام المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية لوصف الإجابات وتقديرات أفراد العينة لأبعاد المت• 

.هذه الأساليب مناسبة لفهم الاتجاهات العامة للبيانات وتحليل خصائص العينة• 

:الإحصاءات الاستدلالية* 

.لتحليل الفرضيات المتعلقة بالفروق بين المتغيرات (t-test)تم استخدام اختبار • 

والمتغير ( الرقميأدوات التسويق)استخدم تحليل الانحدار لاختبار الفرضيات المتعلقة بالعلاقات بين المتغيرات المستقلة • 
(.سلوك الشراء)التابع 

الأسئلة الأساليب الإحصائية المختارة ملائمة لتحقيق أهداف الدراسة، حيث أنها تتناسب مع طبيعة البيانات الكمية و* 
البحثية



•

التحليل الإحصائي•

وهل هناك إذا كانت البيانات نوعية، هل تم استخدام التحليل المناسب مثل التحليل المضموني أو التحليل التركيبي؟** 

شرح كافٍ لكيفية التعامل مع البيانات النوعية؟

. كميةبياناتلجمعموجهةكانتبلنوعيةبياناتعلىتعتمدلمالدراسة

شرحيتمولمكيبي،الترالتحليلأوالمضمونيالتحليلمثلنوعيةبياناتتحليلأساليباستخداميتملمولذلك،
.الدراسةمنهجيةمنجزءًاتكنلملأنهاالنوعية،البياناتمعالتعاملطرق


	Slide 1:        بحث عن أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان file:///Users/hebahalmunei/Downloads/%D8%A7%D9%94%D8%AB%D8%B1%20%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D8%AF%D8%A7%D9%85%20%D8%A7%D9%94%D8%AF%D9%88%D8%A7%D8%AA%20%D
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6

