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 MKT500 كود المقرر:

 

 :وصف المقرر

العلميأساسيات  من    تطبيقًا عمليًا لما تعلمه الطلاب "  مشروع التخرج يعُد مقرر " في مجال    البحث 

لتطبيق  ، وذلك من خلال اتسويقية مرتبطة بمجال الإجراء بحوث أكاديم بالطلاب    قيام، ويهدف إلى  الإعلام

لأهم وعناصر  الفعلي  والمقدمة  يالعِلم  البحث   خطوات  الغلاف  بصفحة  البحث،  و  بدايةً  انتهاءً  ومشكلة 

 .بحث نهائي لل، وكتابة التقرير الاستخلاص النتائجب

التقنيات   توظيف، مع  الرقمي  في مجال التسويقالبحثية    خطوات لل  التطبيق المُبسطيركز المقرر على  

تعزيز   على النحو الذي يسهم فيمساعدة في جمع وتحليل البيانات  كأدوات المعاصرة مثل الذكاء الاصطناعي 

أهمية خاصة للجانب الأخلاقي في البحث العلمي، مع التركيز على التحديات المقرر  يولي  كما   .العملية البحثية

الإعلامية، مما    في البحوث الذكاء الاصطناعي    حدود الاعتماد على أدوات ، مثل  اهن يطرحها العصر الرالتي  

في خاتمة المطاف إلى إعداد باحث قادر على توظيف الأدوات البحثية بوعي نقدي، مع الحفاظ على   يهدف

 .البحث العلميالمعايير الأكاديمية والأخلاقية في ظل التحولات الكبرى التي يشهدها 

 

 :خرجات التعلمم  

 :بنهاية هذا المقرر، يتُوقع أن يكون الطالب قادرًا على

 .اختيار موضوع بحثي وصياغة مشكلة وفرضية بسيطة •

 .استخدام أدوات جمع البيانات مثل الاستبيانات والمقابلات وتحليل المحتوى •

 جمع عينة بحثية ملائمة لموضوع البحث. •

 .إجراء تحليل بسيط للبيانات الكمية والنوعية •

 .كتابة تقرير بحثي قصير وفق منهج علمي •

 .استخدام بعض أدوات الذكاء الاصطناعي التي تساعد في مراحل البحث  •
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 :موضوعات المقرر

يتم تنفيذ خطوات البحث على مدار عشرة أسابيع، يتناول كل أسبوع عنصرًا مُختلفًا من العناصر البحثية، ويتم  

 توزيع هذه العناصر على الأسابيع الدراسية على النحو التالي: 

 . وصياغتها المُشكلة البحثيةتحديد  .1

 جمع الدراسات السابقة ذات الصلة وتحليلها. .2

 . البحث وأهميته هدافأ صياغة .3

 ه.مُتغيرات منهج البحث وتحديد  .4

 .صياغة التساؤلات والفروض  .5

 . تصميم أداة جمع البيانات واختبارها .6

 الدراسة.  جمع بيانات  .7

 . تحليل بيانات الدراسة واستخلاص النتائج البحثية  .8

 مناقشة نتائج الدراسة وتوثيق المراجع. .9

 . إتمام المُسودة النهائية للبحث إضافة ملاحق الدراسة و .10
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