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•

بسم الله الرحمن الرحيم 

:وضوح موضوع البحث واهميته *

الموضوع

التسويق الإلكتروني وأثره في الريادة المؤسسية “

دراسة ميدانية في الجامعات الأهلية اليمنية بأمانة العاصمة صنعاء

(١٤٤٣)٢٠٢١البحث يتسم بالحداثة نوعا ما في عام •

لتسويق حيث ا. يظهر التوافق بين الموضوع وأهميته، خاصة في ظل التطورات التكنولوجية المعاصرة*

تعزيز مكانتها الإلكتروني أصبح جزءًا أساسيًا في نجاح المؤسسات، بما في ذلك الجامعات، والتي تسعى ل

.الريادية باستخدام التكنولوجيا

الموضوع ملائم لاهتمامات الطالب، فيبدو من خلال الدراسة أن الطالب مهتم بمفاهيم ريادة الأعمال *

تسق ومهم والتسويق، بالإضافة إلى تركيزه على الجامعات الأهلية في اليمن، وبناءً على ذلك، العنوان م

.، وملائمًا للموضوع الأكاديمي الذي يناقشه



•

:يمكن تحسين الصياغة للموضوع  لجعلها أكثر سلاسة ومباشرة ومن الاقتراحات*

:صياغة مختصرة1.

.”دراسة ميدانية في الجامعات الأهلية بصنعاء: أثر التسويق الإلكتروني على الريادة المؤسسية• “

:صياغة بديلة. 2

.”دراسة ميدانية على الجامعات الأهلية بصنعاء: دور التسويق الإلكتروني في تعزيز الريادة المؤسسية• “

ثر سهولة هذه الصيغ تحافظ على المعنى الأساسي وتختصر بعض العبارات دون التضحية بالدقة، مما يجعل العنوان أك*

في القراءة ومباشرة



•

:لاسباب التي ادت لاختيار الموضوع للبحثا*

:رئيسيةفي هذه الدراسة تعود إلى عدة دوافع” التسويق الإلكتروني وأثره في الريادة المؤسسية“أسباب اختيار موضوع 

تبني الدراسة تشير إلى أن الجامعات الأهلية في اليمن تواجه صعوبات في: التحديات التي تواجه الجامعات اليمنية. 1

.يمية استراتيجيات تسويق فعاّلة، خاصة في ظل التنافس الكبير بين الجامعات على المستويات المحلية والإقل

مع تزايد . جامعاتالتسويق الإلكتروني أصبح ضرورة ملحّة لتحقيق الريادة المؤسسية في ال: أهمية التسويق الإلكتروني. 2

.استخدام الإنترنت، تحتاج الجامعات إلى استراتيجيات حديثة لتعزيز سمعتها وتحقيق ميزة تنافسية 

. معات اليمنيةهناك ندرة في الأبحاث التي تتناول دور التسويق الإلكتروني في ريادة الجا: النقص في الدراسات السابقة. 3
امعات هذه الدراسة تحاول سد هذه الفجوة من خلال التركيز على كيفية تحسين ممارسات التسويق الإلكتروني في الج

.الأهلية لتحقيق الريادة 

سة أثر هذه الثورة التكنولوجية والتوسع في استخدام الوسائط الإلكترونية دفع الباحث لدرا: التحولات التكنولوجية. 4
.التطورات على الأداء المؤسسي للجامعات 

أدائهاينتحسفيالإلكترونيالتسويقوأهميةاليمنيةالجامعاتبواقعمرتبطالموضوعاختيارختاماً،

.الريادةوتحقيقالمؤسسي
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