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:  إعداد خطة بحثية مفصلة للبحث المقترح

.البحث المقترح•
oعنوان البحث.

oتحديد متغيرات الدراسة.

oتحديد مجالات الدراسة.

.الخطة البحثية للبحث المقترح•
oصفحة العنوان.

oمشكلة الدراسة.

oأسئلة الدراسة.

oفروض الدراسة.

oأهداف الدراسة.

oأهمية الدراسة.

oحدود الدراسة.

oالمنهجية المقترحة.

oمنهج الدراسة.

oمجتمع وعينة الدراسة.

oأداة الدراسة.

oالمراجع.





بحث مقترح ضمن الأبحاث التكميلية لمرحلة الدكتوراه



ةتحديد متغيرات الدراس

.مستوى وعي المواطنين بمخاطر التزييف العميق عبر منصة تيك توك: المتغير المستقل1.

:المتغيرات التابعة2.

.ويراد بها مدى ثقة المواطنين في صحة ودقة المحتوى المنشور عبر منصة تيك توك: الثقة بالمحتوى الرقمي

.التحفظ في نشر المحتوى الشخصي، التحقق من صحة المحتوى، والتفاعل مع المحتوى الرقمي: السلوك الرقمي ويشمل

:  المتغيرات الديموغرافية لعينة الدراسة وتشمل:المتغيرات الوسيطة3.
.يؤثر على العلاقة بين الوعي والسلوك أو الثقة بالمحتوى الرقمي: العمر

.يوثر على مدى التحفظ في نشر المحتوى الشخصي أو التفاعل مع المحتوى: الجنس
.يؤثر على القدرة على اكتشاف المحتوى المزيف والتفاعل معه: المستوى التعليمي

نوع الدراسةالمتغير المستقل

المجال الجغرافي المتغيرات التابعة



تحديد مجالات الدراسة

، ودراسة تحليل تأثير التزييف العميق عبر منصة تيك توك على الثقة بالمحتوى الرقمي والسلوك الرقمي:المجال التطبيقي1.

.ممارسات المستخدمين في التحقق من المحتوى والتحفظ في نشره

المواطنون السعوديون المستخدمون لمنصة تيك توك، مع مراعاة الاختلافات في العمر، الجنس، :المجال البشري2.

.والمستوى التعليمي

.، مما يتيح تحليل الأثر الراهن لظاهرة التزييف العميق في البيئة الرقمية2025تُجرى الدراسة خلال عام :المجال الزمني3.

تزييف المملكة العربية السعودية، مع التركيز على مستخدمي تيك توك وسلوكياتهم الرقمية في سياق ال:المجال المكاني4.

.العميق





تــم تنظــيم خطــة البحــث بمــا يتوافــق مــع

وراةدليل الجامعة إعداد وكتابة رسائل الدكت





























دمتم بخير وسرور
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