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بسم الله الرحمن الرحيم 

منهجية البحث 

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية
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نقد  المنهجية

هو ؟ يجب أن يكون المنهج المختار(نوعي، كمي، أو مختلط)هل تم اهل تم اختيار المنهج البحثي بشكل مناسب لموضوع الدراسة •** 

؟.الأفضل لتحقيق أهداف البحث والإجابة عن أسئلة البحث، مع ذكر سبب الاختيار

.كميمنهجمايعتبروغالباالسببيالوصفيالمنهجعلىالدراسةاعتمدتحيثالدراسة،لموضوعمناسببشكلالبحثيالمنهجاختيارتمنعم،

سعر“لمثالمتغيراتتأثيرلدراسةمناسبمنهجوهوإحصائياً،وتحليلهاالاستبياناتخلالمنالكميةالبياناتجمععلىالمنهجهذايعتمد

.”الشراءنية“على”المحتوى”و،”الرقميةالتقنيات“،”المشترياتتقييم“،”المنتج

أهدافيخدممماق،دقيبشكلالمتغيراتبينوالارتباطاتالسببيةالعلاقاتتحليلعلىقائمةاستنتاجاتإلىالوصولفييساعدالمنهجهذااختيار*

.المستهلكينلدىالشراءنيةعلىالرقميالتسويقتأثيرتوضيحفيالدراسة

لتحقيق ؟ يجب أن تكون الأدوات المختارة ملائمة(استبيانات، مقابلات، ملاحظة، إلخ)تم اختيار أدوات جمع البيانات بشكل مناسب هل ** 

؟الأهداف وجمع البيانات المطلوبة

وزيع الاستبيانات تم ت. تم اختيار أدوات جمع البيانات في الدراسة بشكل مناسب، حيث اعتمدت الباحثة على الاستبيان كأداة رئيسية لجمع البيانات

الاستبيان في يساعد. على عينة من المستهلكين في مدينة عمان بالأردن الذين يقومون بالشراء عبر القنوات الإلكترونية لماركات الأزياء العالمية

.ها لى أسئلتجمع البيانات الكمية من عينة كبيرة بطريقة منهجية ومنظمة، مما يتيح التحليل الإحصائي الدقيق لتحقيق أهداف الدراسة والإجابة ع
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نقد  المنهجية

والأساليب الإحصائية ؟–هل كان هناك وصف واضح عن مجتمع الدارسة و العينة و أدوات جمع البيانات من العينة ** 

اركاتممنبالشراءيقومونالذينالأردن،عمان،فيالمستهلكينكافةمنالدراسةمجتمعيتكونحيث،والعينةالدراسةمجتمعتوضيحتم

.عليهماستباناتوتوزيععشوائياً اختيارهمتممشارك284بحجمملائمةعينةعلىالاعتمادتمكما.الإلكترونيةالقنواتعبرالعالميةالأزياء

الاجتماعيةلومللعالإحصائيةالرزمةواستخدمترئيسية،كأداةالاستبيانعلىالباحثةاعتمدتفقدالإحصائية،والأساليبالبياناتجمعأدواتأما

(SPSS)متعددةانحدارواختباراتوصفيةإحصاءاتمتضمنةً البيانات،لتحليل.

هل كانت العينة مناسبة من حيث الحجم لتفصيل الدراسة؟** 

Sekaranجداولعلىبناءً مشاركًا284ليكونتحديدهتمحيثللدراسة،مناسبًاالعينةحجماعتبارتمنعم، & Bougie

يجعلمما،0.05دلالةومستوى%95إلىتصلثقةنسبةعلىالباحثةاعتمدتوقد.المناسبالعينةحجملتحديد(2013)

.إحصائيًاعليهاالاعتماديمكننتائجوتوفيرالدراسةأهدافلتحقيقكافيًاالعينةحجم

.
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نقد  المنهجية

هل كانت خصائص العينة تناسب موضوع الرسالة ؟** 

إلى تفضيلات تم توضيح خصائص العينة في الدراسة بناءً على متغيرات، بما في ذلك الجنس، العمر، الحالة الاجتماعية، والدخل، بالإضافة

تتيح هذه الخصائص فهم الفئات المستهدفة ومدى ملاءمة العينة  .HMو Hugo Bossو Zaraالمستهلكين للماركات العالمية مثل 

.صيل الدراسة لموضوع الدراسة المتعلق بتأثير التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الأزياء العالمية، مما يجعل العينة مناسبة لتفا

، هل تم توضيح كيفية استخدام هذه البرامج وما هي (أو غيرها،SPSS،Rمثل )عند استخدام برامج إحصائية ** 

الاختبارات الإحصائية التي تم استخدامها؟ يجب أن يكون التحليل الإحصائي دقيقًا ومتوافقًا مع الأهداف ؟

الإحصائيةالتحليلاتشملت.المستخدمةالإحصائيةللأساليبوصفمعالدراسةفيجيدبشكلSPSSبرنامجاستخدامتوضيحتم

:يليماالمستخدمة

.التكراراتوالمئويةوالنسبالمعياريةوالانحرافاتالحسابيةالمتوسطاتباستخدامللعينةالديموغرافيللوصف:الوصفيالإحصاء.1

.النصفيةللتجزئةبراونسبيرمانومعاملألفاكرونباخمعاملباستخدام:الثباتاختبار.2

.سميرنوف-كولمجروفواختباروالتفلطحالالتواءمعاملباستخدام:الطبيعيالتوزيعاختبارات.3

التباينتضخممعاملاستخدامإلىبالإضافةالتابع،المتغيرعلىالمستقلةالمتغيراتتأثيرلاختبار:والبسيطالمتعددالخطيالانحداراختبار.4
(VIF)واختبارPearsonالتحديدومعامل(R²) .
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