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مناهج البحث الإعلامي

المُحاضرة الأولى

والتسويقطلاب الإعلامل



:السابقةالمُحاضرةفيتناولنا

ة  المُحاضر
الأولى

.الإعلاميالبحثمناهجعنمُقدمة

العِلمي؟البحثهوما•

؟البحثيةوالنتائجوالمعلوماتالبياناتبينالفرق•

.(والثانويةالأولية)البياناتمصادر•

.(والشمولوالآنيةوالدقةالملاءَمة)الجيدةالمعلوماتخصائص•



:العِلميةوالبحوثالدراساتأنواع

ة  المُحاضر
الأولى

ةمحاور المُ  حاضر

؟لميالعِ البحثمناهجدراسةوالتسويقالإعلامطلابىلعيجبلماذا1.

.لميالعِ البحثغراضأ2.

.لميةالعِ والبحوثالدراساتأنواع3.

.لميالعِ لبحثاتستويامُ 4.

.المراجع5.



والتسويقطلاب الإعلامى للماذا يجب ع
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العلمي؟البحثدراسةعليناينبغيلماذا":بعضاليتساءلقد

نتجين؟مُ أوتسويقيينخُبراءأوصحفيين،أومذيعين،لنصبحندرسألسنا

"والإحصاء؟والتحليلالبياناتبجمعذلكعلاقةما

ة  المُحاضر
الأولى
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عنهاغنىلاوأداةفيه،جوهرياًعنصرًاأصبحبلالإعلامي،العملعنمنفصلمجالمجرديعدلملميالع  البحثأنالحقيقة

.وتأثيرًاصدقاًأكثرإعلاميمحتوىوتقديمالواقعلفهم

يكونبأنالبيطُبلفقط،والخبرةالحدسعلىالاعتمادأوهيكماالمعلومةبنقلالاكتفاءللإعلامييمُكنلااليوم،عالمففي

باتتالرقميشرالنمنصاتوحتىوالمؤسسات،الجمهور،أنحيث،والأدلةبالبياناتمدعومةً المعلومةوتقديموالتحليل،التحقق،علىقادرًا

.العلميالبحثأدواتإلىبالرجوعإلاذلكيتحققولاوالمصداقية،الدقةمنأعلىمستوىتتطلب

القائمةالصحافة"عصرفيالآننحن.إثارةالأكثرأوصوتاًالأقوىالروايةبنقليكتفيالإعلاميفيهاكانالتيالأيامولتّلقد

.متقدمةبحثيةمهاراتتتطلبالمهامهذهوكل،"وسلوكياتهالجمهورتحليل"و،"الأخبارمنالتحقق"و،"الأدلةعلى



البحثاهجمنفهمدونفعلياًتطبيقهايمكنلا(والدقةوالتوازن،الموضوعية،مثل)الإعلامفيالمهنيةالقيممنالعديدأنكما

.الإعلاميالميدانفيأخلاقياتهتطبيقوكيفيةلميالع  

ة  المُحاضر
الأولى

إعلاميةسياساتصانعييكونواأنمنالممارسينكافةووالمنتجينوالمسوقينالصحفيينوينالإعلاميالبحثيمُكّنوأخيرًا،

.ميدانيةوملاحظاتدراساتإلىتستندفعليةحلولواقتراحالاجتماعيةالمشكلاتتشخيصفييسهمواوأن،وتسويقية

قائمةتقييمتقاريرتضمينتشترطأصبحت(دوليةأوخاصةأوحكوميةكانتسواء)الإعلاميةللمشاريعالممولةالجهاتأيضًا

.هتمويلومصادرالإعلاميالمحتوىلتطويرشرطًاالبحثمناهجإتقانمنيجعلمادقيق،لميع  منهجعلى

تحليلأو؟اولهانتنالتيالقضاياتجاهالعامللرأيالعامةالاتجاهاتمعرفةأوإعلامية؟حملةتأثيرمدىقياسيمكنكيففمثلًا،

تتبعلميع  بحثبأدواتبلبالتخمين،تجُابلاأسئلةكلها...؟لهمنقدمهماتجاهالاجتماعيالتواصلوسائلعلىالجمهورأفعالردود

.منهجيةخطوات

؟لميمناهج البحث العِ والتسويق دراسة طلاب الإعلامى للماذا يجب ع. 1



مثلتسويق،والالإعلاممجاليّ فيللتميزيسعىشخصلأيأساسيةمهنيةأداةهيبلالأكاديميين،علىحكرًاليستالبحثمناهجدراسة

.الاجتماعيةالمنصاتعلىالجمهورتفاعلتحليلوحتىالبرامجي،التخطيطالمحتوى،إنتاجالرقمي،التسويق

ة  المُحاضر
الأولى

.مؤثرةرسائلبناءمنالمستهدفةالفئاتتحليليساعدكمسوّقأومذيعأوكصحفي:الجمهورفهممنتمكّنك 

.والمحتوىلاتوالحمالبرامجلتقييمأدواتلديكيصبحفقط،الحدسعلىالاعتمادبدل:بياناتعلىمبنيةقراراتاتخاذعلىتساعدك 

.ميةالإعلاالبياناتوتحليلجمعلكيفيةفهمًاتتطلبالإعلاميةالمؤسساتفيالوظائفمنكثير:مهنيةآفاقاًلكتفتح 

.أدلةإلىستندتقراراتواتخاذالإعلاميةالقضايامعالجةفياحترافاًأكثريجعلكمما:والتحليليالنقديالتفكيرفيمهاراتكتعزز 

:لأنهاكُبرى،أهميةذاتالإعلاميالبحثمناهجدراسةتظلالعلمي،والبحثالأكاديميةبالدراساتمهتمًاتكنلملوحتى
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ة  المُحاضر
الأولى

وأوقاتمُحتوىالمنكل  فيتفضيلاتهموطبيعتهملفهمالجمهورمنعينةعلىبحثإجراءفإنمحتواها،تطويرإعلاميةوسيلةأرادتإذا•

منيزيدوالمشاهدةنسبيرفعمما،الجمهورورغباتلاحتياجاتالأنسبالإعلاميةللخطةالتوصلإلىيؤديأنيمكنالنشرأوالبث

.الإعلاميالتأثير

:عمليةأمثلة

لإقناعالأنسبوالأسلوبوالتوقيتللوسيلةتوصلناأنتستطيعالبحوثوحدهافإنبعينها،فئةتستهدفتسويقيةحملةعملأردناإذاأيضًا•

.الفئةهذه
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ة  المُحاضر
الأولى

ستخدمتا.واحتياجاتهالجمهوربسلوكالمتعلقةللبياناتعميقمنهجيتحليلعلىبناءً 2025لعامالتسويقيةاستراتيجيتهابتطوير BBCقامت

متنوعجمهورمعأكبربشكليتناسبمحتواهالجعلالإعلانيةالحملاتواختباراتالجمهور،وتقسيمالسوق،لتحليلالعلميالبحثأدوات

.عالمياً

:الإعلامفيالبحثمناهجلتطبيقكنموذج2025عام BBCأجرتهاحالةدراسة

:التسويقيةالاستراتيجيةعناصر

https://www.latterly.org/bbc-marketing-mix/ :المصدر

.متنوعةلجماهيرمخصصالجودةعاليمحتوى•

.فاعليةأكثرإعلانيةحملاتلتصميمالجمهوربياناتاستخدام•

.الاستراتيجياتوتطويرالتأثيرلقياسالجماهيريالتفاعلتحليل•

.ورقميةتقليديةقنواتعبرالمحتوىتوزيع•

.الانتشارلتعزيزدوليةاستراتيجيةشراكات•
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:الإعلامفيالبحثمناهجلتطبيقكنموذج2025عام BBCأجرتهاحالةراسةد

https://www.latterly.org/bbc-marketing-mix/ :المصدر
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ة  المُحاضر
الأولى

4a959b6059b1469cac07af91b9f00b10.pdf المصدر:

.المتحدةالولاياتفيتسويقخبير300شملت+Statistaموقعأجراهالتقرير•

.حتوىالمُ تسويقمجالفيوالفرصوالتحديات،الاتجاهات،أهمتحليلإلىيهدف•

.جيةاستراتيقراراتاتخاذعلىالمؤسساتويساعدواقعيةبياناتعلىيعتمد•

القرارات؟واتخاذالبياناتلتحليلالبحثمناهجنستخدمكيف:2025فيالمُحتوىتسويقعنلتقريرآخرنموذج

:التقريرعنمُقدمة
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ة  المُحاضر
الأولى

4a959b6059b1469cac07af91b9f00b10.pdf المصدر:

-:النتائجمن

القرارات؟واتخاذالبياناتلتحليلالبحثمناهجنستخدمكيف:2025فيالمُحتوىتسويقعنلتقريرآخرنموذج

:الموثوقةالتسويققنواتأبرز

.الجمهورمعمباشرةً الخبراتتبادلتتيح(%47):والويبينارالندواتمثلوالمختلطةالرقميةالفعاليات•
.والدقيقالرسميللمحتوىموثوقمصدر (%43):بالشركةالخاصةالإلكترونيةالمواقع•
.استراتيجيتهاضمنتستخدمهالأمريكية B2B شركاتمن %61:الصوتيالمحتوىأهميةتزايد•

معوالتفاعلالانتشارلضمانشيوعًاالأكثر:(%69)الاجتماعيالتواصلمنصات•

.الجمهور
بسيطةبطريقةمتخصصمحتوىتقُدَّم: (%61)ةالصوتيوالمنصاتالبودكاست•

.الثقةلتعزيزوواقعية
يعتمدونالذينالذكيةالهواتفلمستخدميمثالية (%51):المحتوىتوزيعتطبيقات•

.يوميًّاعليها
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ة  المُحاضر
الأولى

4a959b6059b1469cac07af91b9f00b10.pdf المصدر:

o66%  بصرياًجذابمحتوىخلالمنالتفاعلزيادة.

o61%  التجاريةللعلامةالمدىطويلالولاءتعزيز.

o%57البياناتخلالمنالمصداقيةتعزيز.

القرارات؟واتخاذالبياناتلتحليلالبحثمناهجنستخدمكيف:2025فيالمُحتوىتسويقعنلتقريرآخرنموذج

؟والتفاعلالمصداقيةالبياناتعلىالمعتمدالمُحتوىيعُزّزلماذا

منجذابة،رواياتإلىالأرقاملتحويلتستخدمهالشركاتمن 86%•

.لقويةاوالرسائلالمرئيةوالعناصروالبنيةالحقائقبينالجمعخلال
العلامةوقعموتثبيتالجمهورتفاعللتعزيزقيمّةأداةكإليهالنظريتم•

ذههعلىللاعتمادذكرهاتمالتيالأخرىالمزاياشملتكما.التجارية

:أيضًاالآلية
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https://www.bbc.com/5050/impact2021/audiences/ :المصدر

:تأثيرهاوقياسBBCفي50:50The Equality Projectلمُبادرةآخرنموذج

المبادرة؟هيما

يعكسحتىالإعلامي،المُحتوىفيكاف  بشكلالممثلةغيرالمجموعات تمثيلزيادةبهدفالبريطانيةالإذاعةهيئةأطلقتهامبادرةهي

.أفضلبشكليخاطبهالذيالجمهورتنوعالإعلام

:علىالاطلاعيمكنالنماذج،منللمزيد
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https://www.bbc.com/5050/impact2021/audiences/ :المصدر

:الجمهورلفهمالميدانيالبحثاستخدام 

:علىالاطلاعيمكنالنماذج،منللمزيد

:تأثيرهاوقياسBBCفي50:50The Equality Projectلمُبادرةآخرنموذج
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.الإلكترونيةلخدماتهامستخدمًا2180شملاستطلاعًا BBCأجرت،2021فبرايرفي•

.BBCمحتوىفيالمختلفةالفئاتتمثيلالجمهوريرىكيفمعرفةكانالهدف•



ة  المُحاضر
الأولى

https://www.bbc.co.uk/annualreport/2014/bbc-trust/audiences.html :المصدر

إلىالاستماعفيدورها BBCاستعرضت،2013/2014لعامالسنويتقريرهافي

.يالإعلامالبحثفيمنهجيةأدواتاستخدامخلالمن،وتوقعاتهمآرائهموتحليلجمهورها

خدماتها؟وتطويرجمهورهالفهمالبحثمناهج BBCالـتستخدمكيف:حالةدراسة

:علىالاطلاعيمكنالنماذج،منللمزيد
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في.مجتمعالفيالقائمةللمشكلاتحلولوتقديمالواقعلفهمفعالةأداةهوبلنظري،أكاديمينشاطمجردليسالعلميالبحث

لاستراتيجياتواالإعلاميةالوسائلتأثيرودراسةالإعلامي،المحتوىوتحليلالجمهور،سلوكلفهموسيلةالعلميالبحثيعُدالإعلام،مجال

.العامالرأيّ علىالتسويقية

ة  المُحاضر
الأولى

:لميالبحث العِ أغراض . 2

:منهامتعددة،لأغراضالعلميالبحثيجُرى

.جديدةأفكارتوليد•
.المفاهيماختبار•
.القائمةالنظرياتمراجعة•
.جديدةسياقاتفيالنظرياتتوجيهإعادة•



لميةالعِ والبحوثالدراساتأنواع
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:لميةالعِ والمناهجالدراساتأنواع

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

إطارفيلواحدةاالدراسةصنفنأننايمكننالأن،البعضبعضهاوالتصنيفاتهذهبينفاصلةحدودهناكليستالأحوالجميعفيأنهإلا•

المنهجعلىةمعتمدالكميةالأساليبباتباعالميدانيالعملخلالمنتتمالتيالاجتماعيةالعلومفيالدراسةمثلجميعاًالمعاييرهذه

.للتصنيفواحدمعيارعلىيعتمدالذيالمانعالجامعالتصنيفيوجدلاولذلك.وهكذا،الوصفي

البحثطبيعةأساسعلىالتصنيفمثلمتعددة،لمعاييراطبقً نواعالأبعضإلىلميةالع  الدراساتتصنيففيالاتجاهاتمنالعديدهناك•

دراساتإلىحثالبأساليبأساسعلىوأومعملية،وميدانيةمكتبيةدراساتإلىالعملميدانأساسعلىأووتطبيقية،أساسيةبحوثإلى

أو،ومُقارنةبيةوسبوصفيةواستطلاعيةدراساتإلىالمستخدمبالمنهجالدراسةنوعربطأساسعلىالتصنيفأوكيفية،وأخرىكمية

وأخُرىةأكاديميبحوثإلىالتمويلطبيعةأساسعلىأو،وإنسانيةاجتماعيةوأخرىطبيعيةدراساتإلىلميالع  المجالأساسعلى

.التصنيفأساسهاعلىيقومالتيالمعاييربتعددتتعددأنيمكنالتيالتصنيفاتمنوغيرهامُمولَّة،



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

برز تصنيفات أ
بحوثالدراسات وال

لميةالعِ 

ساليب وفقاً لأ
البحث 

كيفية

Qualitative 

كمية

Quantitative 

لمنهج وفقاً ل
م ستخدَ المُ 

مُقارنة

Comparative 

وصفية

Descriptive 

استطلاعية

Exploratory 

سببية

Causal



:(Exploratory Research)ة الاستكشافيالاستطلاعية أو ث والبح (1

.طرح أسئلة أولية وفهم مبدئي للمشكلةساعد في تستخدم عندما لا تكون هناك معلومات كافية عن موضوع معين، وتُ 
.رامجإنستعلىالإعلاموسائلحساباتمعالجمهورتفاعلتراجعأسباباستكشاف:مثال 

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:المُستخدَمللمنهجوفقاًالتصنيف(أ)

(Descriptive Research):ة ث الوصفيوالبح( 2
ة معينة صف خصائص أو سمات مشكلة أو ظاهرهي الأكثر شيوعًا في مجال الإعلام، وتسُتخدم لو

.بدقة، بعد أن يكون لدينا فكرة أولية عنها
جغرافياقنطفيالرقميةالأخبارلتطبيقاتاستخدامًاالأكثرالعمريةالفئاتوصف:مثال 

.محدد



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

(Causal Research):ة ث السببيوالبح (3
.بين متغيرين أو أكثرعلاقة السبب والنتيجةبحث في ت
.الخبرمعالجمهورتفاعلمدىعلى(حماسية/هادئة)المذيعنغمةتغييرأثردراسة:مثال 

:المُستخدَمللمنهجوفقاًالتصنيف(أ)



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

البحوث السببية( 3

Causal Research 

المنهج التجريبي

Experimental 

المنهج شبه التجريبي

Quasi- Experimental 



:((Experimental Methodالتجريبيالمنهج.1

يعتمد على . مداًوالتلاعب بها عالتحكم في المتغيراتمن خلال سبب ونتيجةهو أحد أكثر مناهج البحث دقة، ويسُتخدم لاختبار العلاقة بين 

.ير آخرلمعرفة أثر متغير معين على متغاختبار قبلي وآخر بعدي ، مع إجراء عينة عشوائيةعلى بيئة مُنضبطة في تجربةإجراء 

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:السببيةالبحوث

:عناصر التجربة 

(.نوع الرسالة الإعلامية أو التسويقية: مثلًا )هو المتغير الذي يتحكم فيه الباحث : المتغير المستقل

(.تغيير اتجاهات الجمهور: مثلًا )هو المتغير الذي يتم قياسه : المتغير التابع

(.تشاهد الرسالة الإعلامية أو التسويقية: مثلًا )تتعرض للتجربة : المجموعة التجريبية

.لا تتعرض للتجربة وتسُتخدم للمقارنة: المجموعة الضابطة

.في رفع وعي الشباب بقضايا التغير المناخيمشاهدة محتوى بيئي توعوي إذا أردنا دراسة تأثير : مثال تطبيقي

.عرض الفيديو البيئي: المتغير المستقل

.درجة وعي الشباب بعد المشاهدة: المتغير التابع

(.ضابطة)، والأخرى لا تشاهده (تجريبية)واحدة تشاهد الفيديو : تقُسّم العينة إلى مجموعتين



:(Quasi-Experimental Method)التجريبيشبهالمنهج.2

أو عدم اركين عشوائياًعدم اختيار المشفي جميع المتغيرات، مثل يفتقر إلى التحكم الكاملالمنهج شبه التجريبي يشبه المنهج التجريبي، لكنه 

.وجود مجموعة ضابطة في بعض الأحيان

.عندما يكون من الصعب ضبط كل العوامل( كالمدارس أو القنوات الإعلامية)البيئات الواقعيةيسُتخدم كثيرًا في 

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:السببيةالبحوث

:الفرق الجوهري 

.عينة عشوائية+ تحكّم كامل : في المنهج التجريبي

.عينة غير عشوائية غالباً+ تحكّم جزئي : في شبه التجريبي

.بثتّها قناة معينة حول الصحة النفسيةتأثير حملة إعلاميةأنت باحث تريد قياس : مثال تطبيقي

.لا يمكنك اختيار من يشاهد الحملة ومن لا يشاهدها

.تقوم بإجراء استبيان قبل وبعد بث الحملة، وتقارن النتائج

.ملًا ، إلا أن العينة غير عشوائية والتحكم ليس كا(تغير في المعرفة أو الاتجاه)ومتغير تابع ( الحملة)رغم وجود متغير مستقل 



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:المُستخدَمللمنهجوفقاًالتصنيف(أ)

لظواهرلأعمقفهمأجلمنوذلكبينها،والاختلافالتشابهأوجهحيثمنأكثرأوظاهرتينمقارنةإلىتهدفالعلميةالبحوثأنواعمننوعهي

.للتعميمقابلةنتائجاستخلاصأوالأداءتحسينأو،تفسيرهاأوالمدروسة،

(Comparative Research):مقارنة ث الوالبح (4

التشابهأوجهعلىرفالتعأجلمن(أخُرىأمثلةأيأو،تينتسويقيحملتينتحريريتين،سياستينإعلام،وسيلتيّ دولتين،)بينمقارنةال:مثل

.النتائجأوالفروقاتهذهأسبابوتفسيربينها،والاختلاف



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:أسُلوب آخر للتصنيف وفقاً للمنهج المُستخدمَ قد نجده في بعض الكُتبُ

:المُستخدَمللمنهجوفقاًالتصنيف(أ)



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:أسُلوب آخر للتصنيف وفقاً للمنهج المُستخدمَ قد نجده في بعض الكُتبُ

:المُستخدَمللمنهجوفقاًالتصنيف(أ)



(Quantitative Research):البحث الكمي1)

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:البحثلأساليبوفقاًالتصنيف(ب)

: (Qualitative Research)البحث الكيفي (2

يعتمد على لذلك،. تخضع لمعاملات إحصائيةيهدف إلى قياس الظواهر باستخدام بيانات رقميةو. الأرقام والتحليل الإحصائييعتمد على 

.عينات كبيرة

.تسويقيةحملةأورياضيبرنامجعنرضاهممدىلقياسمشاهد500منعينةعلىإلكترونياستبيانتطبيق:مثال 

. لذلك، يكتفي بعينات صغيرة.، ويهدف إلى فهم السياقات بعمقالتجارب والمعاني والمشاعريركز على 

.النزاعمناطقفيالميدانيالعملتحدياتحولصحفيينمععمّقةتممقابلات:مثال 



.الدراسةقيدبالمُشكلةالمُتعلقةالشخصيةالأفرادبتجاربأكبربدرجةالكيفيةالبحوثتركز•

.ويقولونهالناسيفعلهماملاحظةخلالمنوتفسيرهاوتحليلهاالبياناتجمععلىوتعتمد•

منأكثرالكيفبتهتمأنهاأي.للأشياءالدقيقوالوصفوالرموزوالاستعاراتوالخصائصوالتعريفاتوالمفاهيمالمعانيعلىتركزكما•

.والسياقالعمقفهمإلىوتهدفالكم،

نتائجإلىلوصوللوأرقامها،نسبهاوتحديدبالعينةالخاصةالرقميةبالبياناتأي،والإحصاءبالقياسالكميةالبحوثتركزالعكس،وعلى•

.العدديوالتحليلللقياسقابلة

ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

:البحثلأساليبوفقاًالتصنيف(ب)



ة  المُحاضر
الأولى

:لميةالعِ أنواع الدراسات والبحوث. 3

الدراسات برز تصنيفات أ
لميةالعِ بحوثوال

سالي  البح  وفقاً لأ

كيفية

Qualitative 

كمية

Quantitative 

مدَ ستخلمنهج المُ وفقاً ل

مُقارنة

Comparative 

وصفية

Descriptive 

استطلاعية

Exploratory 

سببية

Causal

تجريبية-شبه 

Quasi- Experimental 

تجريبية

Experimental 

:المقررتلخيص لأهم التصنيفات التي درسناها في



مُستويات البح  العِلمي
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ة  المُحاضر
الأولى

يللبح  العلمستويانمُ 

التجريبي ستوىالمُ 

(العملي)
Applied Research 

النظري ستوىالمُ 

(جرّدالمُ )
Basic Research 

:لميالعِ مُستويات البحث. 4



ة  المُحاضر
الأولى

:العلميللبحثستويانمُ 

:لميالعِ مُستويات البحث. 4

: Basic Researchالنظريستوىالمُ (1

جردة،موأفكارمفاهيمشكلعلىالمعرفةعنيعُبرّوهو،النظريةالأفكارفيهتقُدَّمالذيالمُستوىهو

.تطبيقيبشكلقياسهاأوبمُلاحظتهاالقيامدون

هذا النموذج ما . بابباحث يقترح نموذجًا نظرياً جديداً لفهم كيف تؤثر إعلانات مواقع التواصل الاجتماعي على السلوك الشرائي لدى الش:مثال✓

. Theoretical Levelزال في مستوى الفكرة، ولم يخُتبر بعد، لذا فهو في المستوى النظري

المُستوى؟هذايحتويهما

.(وهكذاميدانية،تحليلية،نظرية،)الدراسةنوع•

.(وهكذاكيفي،كمي،وصفي،)المستخدمةالمنهجية•

.(وهكذامقابلات،استبيان،)البياناتجمعطريقة•

.(وهكذا،SPSS، AMOS،MPLUS)الإحصائيالتحليلأدوات•

.(جديدةعلميةمُساهمةمنالبحثيقدمهماأي)الأساسيةالفرضيةأوالمقترح•



ة  المُحاضر
الأولى

:العلميللبحثستويانمُ 

:لميالعِ مُستويات البحث. 4

: Applied Researchالتجريبيستوىالمُ (2

التجربةأوالمُلاحظةعلىيعتمدأنهأي.عملياًوالمفاهيمالأفكارفيهتخُتبرَالذيالمُستوىهو

.الواقعمنالبياناتجمعأو

طالب جامعي، ثم يجُري التحليل الإحصائي لاختبار ما إذا كانت عدد مرات مشاهدة الإعلانات 400يبدأ الباحث بتطبيق استبيان على :مثال✓

. Empirical Levelالإمبريقيهذا يعُد تطبيقاً للمُستوى . على فيسبوك تؤثر بالفعل على قرارات الشراء

.(يشرائالوالسلوكتسويقيةالالإعلاناتمعالتفاعلبينالعلاقةمثل)المفاهيميالنموذجبناء •
.(تابعمتغير=شراءالنيةمستقل،متغير=اتالإعلانشاهدةمُ مراتعددمثل)المتغيراتتحديد •
.الفرضياتوضع •
.(وغيرهم،صحفيينجمهور،طلاب،)بحثيةعينةمنالبياناتجمع •
.غيرهمأو AMOS أو SPSS مثلالفرضياتلاختبارإحصائيتحليلأدواتاستخدام •

.والاستنتاجاتالنتائجعرض •

المُستوى؟هذايحتويهما



الخلاصة
Conclusion 



:العِلميةوالبحوثالدراساتأنواع

ة  المُحاضر
الأولى

الخلاصة

؟لميالعِ البحثمناهجدراسةوالتسويقالإعلامطلابىلعيجبلماذا1.

.لميالعِ البحثغراضأ2.

.لميةالعِ والبحوثالدراساتأنواع3.

.لميالعِ لبحثاتستويامُ 4.

.المراجع5.
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