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اسم المتجر:
The Nice Care

نوع المتجر:
متجر إلكتروني متخصص

مجال المتجر:
العناية بالبشرة والشعر والعناية الشخصية

أمثلة على المنتجات:
١-ماسكات الوجه الكورية
٢-كريمات الوجه الكورية

٣-غسول الوجه الكوري
٤-واقي الشمس الكوري

٥-السيروم الكوري
٦-التونر الكوري
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الفئة العمرية:
من 18 إلى 40 سنة

الجنس:
النساء المهتمين بالعناية بالبشرة

الموقع الجغرافي:
المملكة العربية السعودية

الاهتمامات:
١-الحصول على بشرة زجاجية

٢-العناية بالبشرة وعلاج مشكلاتها.
٣-منتجات العناية بالبشرة الكورية 

٤-روتين العناية بالبشرة اليومي

الجمهور المستهدف الجمهور المستهدفالجمهور المستهدف   Nice CareNice Care  

  StoreStore

Nice Care 

 Store
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من المتوقع أن تسهم الحملة في 

زيادة عدد زيارات المتجر الإلكتروني

الوصول إلى العملاء المهتمين بمنتجات العناية

الكورية بالبشرة

مما يؤدي إلى

رفع معدل المبيعات

 The Nice Care وزيادة الوعي بمتجر

وتعزيز ثقة العملاء بالعلامة التجارية.



الهدف الإعلاني:الحملة التجريبية
تم اختيار هدف

"عمليات الشراء" 
The Nice Care لزيادة مبيعات متجر

من خلال استهداف العملاء 
الأكثر استعدادًا لشراء منتجات

العناية الكورية بالبشرة
وتحقيق أعلى عائد

من الحملة الإعلانية.



نوع الحملة:الحملة التجريبية
تم اختيار حملة 

(Search Campaign) البحث
 لأنها تستهدف العملاء الذين 

يبحثون بالفعل عن منتجات 
Google العناية بالبشرة الكورية على

مما يزيد من فرص الوصول إلى
العملاء المهتمين بالشراء 

وتحقيق مبيعات مباشرة للمتجر.



الميزانية الإعلانية:الحملة التجريبية
تم تحديد متوسط الميزانية اليومية للحملة بقيمة 189.17 ريال سعودي بناءً على 
توصيات Google، بهدف تحقيق توازن بين الوصول والتكلفة وضمان استمرارية 

ظهور الإعلانات أمام الجمهور المستهدف المهتم بمنتجات العناية الكورية بالبشرة
بما يسهم في زيادة الزيارات للموقع وتحسين فرص التفاعل مع المتجر.

(Maximize Clicks) كما تم اختيار استراتيجية زيادة النقرات
بهدف استثمار الميزانية بشكل فعّال في جذب أكبر عدد ممكن من الزوار المهتمين

خاصة في مرحلة التوعية وبناء الزيارات الأولية للحملة.
وقد تم تحديد سعر النقرة مبدئيًا بقيمة 5 ريالات سعودية كإعداد تجريبي في بداية إطلاق

الحملة لضمان الحصول على بيانات كافية حول الأداء وسلوك الجمهور
وبعد جمع وتحليل النتائج الفعلية مثل: معدل النقرات، وتكلفة الاكتساب، ونسبة

التحويل، يمكن تعديل سعر النقرة بشكل مرن للوصول إلى أفضل أداء ممكن بأقل تكلفة.
وتتوقع Google أن تحقق الحملة حوالي 598 نقرة أسبوعيًا

بمتوسط تكلفة نقرة يبلغ 2.21 ريال سعودي
مما يساهم في زيادة الزيارات للموقع ورفع فرص الشراء بشكل تدريجي 

وتحسين أداء الحملة مع مرور الوقت.
ملاحظة: تم اختيار استراتيجية زيادة النقرات كمرحلة أولى (Learning Phase) لجمع أكبر

قدر من البيانات وحركة المرور للمتجر، مع التخطيط للانتقال إلى استراتيجية زيادة
التحويلات بمجرد وصول الحملة إلى عدد كافٍ من المبيعات لتفعيل ذكاء جوجل الاصطناعي



سبب اختيار هذا النوع (المطابقة بالعبارة):

اخترت هذا النوع بالتحديد لتحقيق التوازن المثالي بين الوصول والتحكم، وذلك

للأسباب التالية:

١-زيادة دقة الاستهداف:

يضمن هذا النوع عدم ظهور الإعلان إلا عندما يبحث المستخدم عن العبارة نفسها

أو عبارات تتضمن نفس المعنى السياقي، مما يقلل من ظهور الإعلان

في عمليات بحث غير ذات صلة.

٢-المرونة الذكية:

يسمح النظام بظهور الإعلان حتى لو أضاف المستخدم كلمات قبل أو بعد العبارة

المحددة مثل:

("أفضل منتجات كورية للعناية بالبشرة" أو "منتجات كورية للعناية بالبشرة")، 

مما يحافظ على صلب الموضوع المراد تسويقه.

:(Conversion Rate) ٣- تحسين معدل التحويل

( الكلمات المفتاحية التي تم اختيارها (مثل المنتجات الكورية وواقي الشمس وتونر

(High Purchase Intent) تُظهر نية شراء واضحة وعالية لدى الباحث

 بمتجر
ً
واستخدام المطابقة بالعبارة يضمن استقطاب عملاء مهتمين فعليا

"نايس كير" وما يقدمه، مما يرفع من كفاءة الإنفاق الإعلاني.

الحملة التجريبية

الكلمات المفتاحية:
(Phrase Match) "تم اعتماد نوع "المطابقة بالعبارة

ويظهر ذلك بوضوح من خلال وضع الكلمات والعبارات المفتاحية بين 
علامات التنصيص ""

(مثل: "منتجات كورية للعناية بالبشرة"، "غسول كوري للوجه").



نص الإعلانتفاصيل الإعلان

١



الوصفتفاصيل الإعلان

٢



ميزات إضافية للإعلانتفاصيل الإعلان

٣
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 شكّل هذا الواجب تجربتي الأولى
مت من خلاله

ّ
في إعداد حملة إعلانية، وتعل

.(SEM) الكثير عن التسويق عبر محركات البحث
ورغم أن العمل قد يحتوي على 

بعض الأخطاء لقلة خبرتي العملية
إلا أن ما ساعدني في إنجازه هو 

الاستفادة من المحاضرة الأكاديمية
بالإضافة إلى التعلم الذاتي عبر يوتيوب 

لكيفية تطبيق الخطوات على "إعلانات جوجل".
لقد كانت تجربة تعليمية قيّمة وممتعة.

الختامة
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