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 الشكر والتقدير 
 

 

الحمد لله أولًا وآخراً، الذي وفقني لإتمام هذا البحث، ومنّ عليّ بالصبر والعزيمة لإكمال  
 مسيرتي العلمية، فله سبحانه وتعالى كل الحمد والشكر.

أتقدم بخالص الشكر وعظيم الامتنان إلى مشرفي الفاضل الدكتور توفيق عمري، على  
دعمه المتواصل وتوجيهاته القيّمة، وعلى ما بذله من جهد في الإشراف على هذا  

البحث، حيث كان لنصائحه العلمية وإرشاداته الأثر الكبير في إنجاز هذا العمل وإخراجه  
 ل الشكر والتقدير.بالصورة المطلوبة، فله مني جزي

كما أتوجه بالشكر إلى أعضاء هيئة التدريس في كلية الإعلام والتسويق الرقمي بجامعة  
ميدأوشن، الذين كان لهم دور بارز في إثراء معرفتي العلمية وتنمية مهاراتي الأكاديمية  

 طوال فترة دراستي.

ولا يفوتني أن أتقدم بجزيل الشكر إلى جميع أفراد عينة الدراسة من طلبة الكلية،  
لتعاونهم ومساهمتهم في تعبئة الاستبانة، مما كان له أثر كبير في إنجاح الجانب  

 الميداني من هذه الدراسة. 

وأخص بالشكر عائلتي الكريمة على دعمهم المستمر وتشجيعهم الدائم، الذين كانوا  
سندي الحقيقي طوال مسيرتي الدراسية، فبفضلهم بعد الله تمكنت من الوصول إلى هذه 

 المرحلة. 

وفي الختام، أسأل الله أن يجعل هذا العمل خالصاً لوجهه الكريم، وأن يكون نافعاً ومفيداً  
. لكل من يطلع عليه. 



 اهداء 

 

 إلى من كان لهم الفضل بعد الله في مسيرتي… 

 إلى عائلتي الكريمة، مصدر دعمي وقوتي، أهدي ثمرة جهدي. 

 إلى كل من ساندني ووقف بجانبي بكلمة طيبة أو دعاء صادق… 

 إلى أساتذتي الكرام الذين أناروا لي طريق العلم… 

 . أهدي هذا العمل المتواضع، راجيةً أن يكون خطوة نحو مستقبل أفضل 
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 الملخص 

هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌الكشف‌عن‌دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌‌
المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌وذلك‌من‌خلال‌قياس‌مستوى‌‌
المحتوى‌‌ لمهارات‌صناعة‌ امتلاكهم‌ مستوى‌ وتحديد‌ الاصطناعي،‌ الذكاء‌ لتقنيات‌ الطلبة‌ استخدام‌

ي‌بأبعادها‌المختلفة،‌بالإضافة‌إلى‌تحليل‌المعوقات‌التي‌تحد‌من‌استخدام‌هذه‌التقنيات،‌واختبار‌‌الرقم
اعتمدت‌الدراسة‌على‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي،‌وتم‌‌‌‌العلاقة‌التأثيرية‌بين‌المتغيرات‌محل‌الدراسة.

النتائج‌أن‌مستوى‌استخدام‌‌180تطبيق‌استبانة‌على‌عينة‌مكونة‌من‌) (‌طالباً‌وطالبة.‌وأظهرت‌
تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌جاء‌مرتفعاً،‌كما‌تبين‌أن‌مستوى‌امتلاك‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌‌

أيضاً،‌خاصة مرتفعاً‌ جاء‌ الطلبة‌ البعد‌‌‌‌لدى‌ جاء‌ بينما‌ والتحليلية،‌ والتقنية‌ الإبداعية‌ الجوانب‌ في‌
التسويقي‌بمستوى‌أقل‌نسبياً.‌كما‌كشفت‌النتائج‌عن‌وجود‌علاقة‌ارتباطية‌قوية‌ودالة‌إحصائياً‌بين‌‌
استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتنمية‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌إضافة‌إلى‌وجود‌تأثير‌‌

كما‌أظهرت‌النتائج‌وجود‌معوقات‌متوسطة‌تميل‌‌يات‌على‌مختلف‌أبعاد‌المهارات.معنوي‌لهذه‌التقن
إلى‌الارتفاع،‌تمثلت‌أساساً‌في‌ضعف‌المعرفة‌التطبيقية‌وتعقيد‌بعض‌الأدوات،‌في‌حين‌كان‌الجانب‌‌
الاقتصادي‌أقل‌تأثيراً.‌وتؤكد‌الدراسة‌في‌مجملها‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تمثل‌عاملًا‌محورياً‌‌

الطلبة‌في‌صناع تطوير‌مهارات‌ والتأهيل‌في‌ التدريب‌ تعزيز‌ إلى‌ الحاجة‌ الرقمي،‌مع‌ المحتوى‌ ة‌
‌العملي.

الذكاء‌الاصطناعي،‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌مهارات‌الإعلام‌الرقمي،‌طلبة‌:‌‌الكلمات‌المفتاحية
  .الإعلام،‌التعليم‌الجامعي،‌التقنيات‌الحديثة
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  المقدمة
شهد‌العالم‌خلال‌العقود‌الأخيرة‌تحولات‌جذرية‌متسارعة‌في‌بنية‌النظم‌المعرفية‌والتقنية،‌حيث‌‌
بيئات‌رقمية‌‌ وأفرزت‌ المعرفي،‌ الإنتاج‌والاستهلاك‌ أنماط‌ تشكيل‌ إعادة‌ الرقمية‌في‌ الثورة‌ أسهمت‌

البيانات‌وتحليلها.‌وفي‌هذا‌السياق،‌بر‌ تقنيات‌متقدمة‌في‌معالجة‌ تقنيات‌‌متطورة‌تعتمد‌على‌ زت‌
الذكاء‌الاصطناعي‌بوصفها‌أحد‌أهم‌مخرجات‌هذا‌التحول،‌لما‌تمتلكه‌من‌قدرات‌عالية‌على‌التعلم‌‌
والتكيف‌واتخاذ‌القرار،‌الأمر‌الذي‌جعلها‌تحتل‌مكانة‌محورية‌في‌مختلف‌المجالات‌العلمية‌والمهنية.‌‌

اندة،‌بل‌أصبحت‌عنصراً‌‌وقد‌أكدت‌العديد‌من‌الدراسات‌أن‌هذه‌التقنيات‌لم‌تعد‌مجرد‌أدوات‌مس
 ,Salih & Mohammedفاعلًا‌في‌تطوير‌العمليات‌المعرفية‌والتعليمية‌وتحسين‌كفاءة‌الأداء‌)

2024.)‌
ومع‌اتساع‌نطاق‌توظيف‌الذكاء‌الاصطناعي،‌برزت‌تطبيقاته‌بشكل‌واضح‌في‌المجال‌الإعلامي،‌‌
الذي‌يعد‌من‌أكثر‌المجالات‌تأثراً‌بالتحولات‌الرقمية.‌فقد‌أسهمت‌هذه‌التقنيات‌في‌إعادة‌تشكيل‌بنية‌‌

وتوز‌ المحتوى‌ إنتاج‌ إلى‌ وصولًا‌ وتحليلها،‌ المعلومات‌ جمع‌ من‌ بدءاً‌ الإعلامي،‌ على‌‌العمل‌ يعه‌
الجمهور.‌كما‌أظهرت‌الدراسات‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌ساعد‌في‌تسريع‌عمليات‌الإنتاج‌الإعلامي‌‌

(.‌Djoudi, 2024وتحسين‌جودة‌المحتوى،‌إضافة‌إلى‌تطوير‌أدوات‌تحليل‌الجمهور‌وفهم‌سلوكياته‌)
اماً‌عميقاً‌بالتقنيات‌ولم‌يعد‌الإعلام‌الرقمي‌يعتمد‌على‌المهارات‌التقليدية‌فحسب،‌بل‌أصبح‌يتطلب‌إلم

‌الذكية‌وآليات‌توظيفها‌في‌بيئات‌العمل‌الإعلامي‌الحديثة.
باعتبارها‌أحد‌‌ الرقمي‌أهمية‌متزايدة،‌ المحتوى‌ اكتسبت‌مهارات‌صناعة‌ التحول،‌ وفي‌ظل‌هذا‌
المرتكزات‌الأساسية‌في‌العمل‌الإعلامي‌المعاصر.‌حيث‌لم‌تعد‌عملية‌إنتاج‌المحتوى‌مقتصرة‌على‌‌

داع،‌‌الكتابة‌أو‌التحرير‌التقليدي،‌بل‌أصبحت‌تشمل‌مجموعة‌من‌المهارات‌المركبة‌التي‌تتضمن‌الإب
الذكاء‌‌ أدوات‌ استخدام‌ أن‌ إلى‌ الدراسات‌ أشارت‌ وقد‌ الجمهور.‌ والتفاعل‌مع‌ والتصميم،‌ والتحليل،‌
الوسائط‌‌ إنتاج‌ في‌ متقدمة‌ إمكانات‌ توفير‌ المهارات‌من‌خلال‌ هذه‌ تعزيز‌ في‌ يسهم‌ الاصطناعي‌

ات‌في‌‌(.‌كما‌تسهم‌هذه‌التقنيFayez et al., 2026الرقمية‌وتحسين‌جودة‌المخرجات‌الإعلامية‌)
‌تمكين‌الأفراد‌من‌إنتاج‌محتوى‌متنوع‌يتسم‌بالسرعة‌والدقة‌والتخصيص.‌

وعلى‌مستوى‌البيئة‌التعليمية،‌أصبح‌من‌الضروري‌إعادة‌النظر‌في‌طبيعة‌البرامج‌الأكاديمية‌‌
المقدمة‌لطلبة‌الإعلام،‌بما‌يتناسب‌مع‌متطلبات‌العصر‌الرقمي.‌حيث‌تشير‌العديد‌من‌الدراسات‌‌

وتعزيز‌إلى‌أن‌دمج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية‌يسهم‌في‌تطوير‌مهارات‌الطلاب‌‌
قدراتهم‌الإبداعية،‌فضلًا‌عن‌تحسين‌مستوى‌مشاركتهم‌في‌الأنشطة‌التعليمية‌المرتبطة‌بإنتاج‌المحتوى‌

(.‌في‌المقابل،‌كشفت‌بعض‌الدراسات‌عن‌وجود‌قصور‌في‌Alfarsi et al., 2024الإعلامي‌)



3 
 

مستوى‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌داخل‌المؤسسات‌التعليمية،‌إضافة‌إلى‌ضعف‌الوعي‌بآليات‌استخدامها‌
 Mayoofبشكل‌فعال،‌مما‌ينعكس‌سلباً‌على‌مستوى‌اكتساب‌الطلاب‌للمهارات‌الرقمية‌المطلوبة‌)

& Mardaou, 2025‌.)‌
وفي‌ضوء‌ما‌سبق،‌يتضح‌أن‌هناك‌حاجة‌ملحة‌لدراسة‌واقع‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌الإعلام،‌خاصة‌في‌ظل‌التباين‌الواضح‌في‌‌

ن‌هذا‌نتائج‌الدراسات‌السابقة‌بين‌التأثيرات‌الإيجابية‌والتحديات‌المرتبطة‌باستخدام‌هذه‌التقنيات.‌وم
المنطلق،‌تأتي‌هذه‌الدراسة‌لتسليط‌الضوء‌على‌دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌
صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌من‌خلال‌دراسة‌ميدانية‌‌

ما‌يسهم‌في‌تقديم‌‌تسعى‌إلى‌تحليل‌هذا‌الدور‌والكشف‌عن‌أبعاده‌المختلفة‌في‌البيئة‌التعليمية،‌ب
‌رؤية‌علمية‌تدعم‌تطوير‌البرامج‌الأكاديمية‌وتعزيز‌كفاءة‌مخرجاتها‌التعليمية.‌

 مشكلة الدراسة 
شهد‌قطاع‌الإعلام‌والتسويق‌خلال‌العقد‌الأخير‌تحولات‌رقمية‌متسارعة‌مدفوعة‌بالتطور‌المتنامي‌‌
في‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌التي‌أصبحت‌عنصراً‌محورياً‌في‌عمليات‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌

تقليدية،‌بل‌وتحريره‌وتحليله‌وتوزيعه.‌ولم‌تعد‌صناعة‌المحتوى‌قائمة‌فقط‌على‌المهارات‌الإبداعية‌ال
الذكاء‌‌ أدوات‌ توظيف‌ تتيح‌ التي‌ والابتكارية‌ والتحليلية‌ التقنية‌ الكفايات‌ من‌ مزيجاً‌ تتطلب‌ باتت‌
أصبحت‌‌ التحول،‌ هذا‌ ظل‌ وفي‌ وانتشاره.‌ وفاعليته‌ المحتوى‌ جودة‌ لتعزيز‌ بكفاءة‌ الاصطناعي‌

بين‌التفكير‌الإبداعي‌‌المؤسسات‌الإعلامية‌والتسويقية‌تبحث‌عن‌كوادر‌بشرية‌تمتلك‌القدرة‌على‌الدمج‌‌
والتقنيات‌الذكية،‌الأمر‌الذي‌يفرض‌على‌المؤسسات‌الأكاديمية‌إعادة‌النظر‌في‌مخرجاتها‌التعليمية‌

‌بما‌يواكب‌متطلبات‌سوق‌العمل‌الرقمي.‌
وعلى‌الرغم‌من‌تزايد‌الاهتمام‌العالمي‌بتطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌مجالات‌الإعلام‌والتسويق‌

وخاصة‌في‌برامج‌إعداد‌‌‌—الرقمي،‌إلا‌أن‌مستوى‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌في‌البيئة‌التعليمية‌الجامعية‌‌
ود‌فجوة‌بين‌الإمكانات‌‌لا‌يزال‌متفاوتاً.‌إذ‌تشير‌الملاحظات‌الأولية‌إلى‌وج‌‌—طلبة‌الإعلام‌والتسويق‌‌

الكبيرة‌التي‌توفرها‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌لصناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌وبين‌مستوى‌امتلاك‌الطلبة‌‌
للمهارات‌العملية‌اللازمة‌لتوظيفها‌بفاعلية.‌كما‌يلاحظ‌أن‌العديد‌من‌المناهج‌الدراسية‌لا‌تزال‌تركز‌‌

التقل الأدوات‌ أو‌ النظرية‌ الجوانب‌ أكبر‌على‌ الذكاء‌بدرجة‌ لتقنيات‌ دمج‌منهجي‌عميق‌ دون‌ يدية،‌
‌الاصطناعي‌ضمن‌مقررات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

وفي‌السياق‌التطبيقي‌لجامعة‌ميدأوشن،‌تبرز‌الحاجة‌إلى‌الوقوف‌ميدانياً‌على‌واقع‌استخدام‌طلبة‌‌
كلية‌الإعلام‌والتسويق‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌ومدى‌إسهام‌هذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌مهاراتهم‌‌
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في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌بمختلف‌أبعاده‌)الإبداعية،‌التقنية،‌التحليلية،‌والتسويقية(.‌كما‌تظهر‌
تحديات‌محتملة‌تتعلق‌بدرجة‌الوعي‌بهذه‌الأدوات،‌ومستوى‌التدريب‌العملي‌عليها،‌والمعوقات‌التي‌

‌قد‌تحد‌من‌توظيفها‌الأمثل‌في‌البيئة‌التعليمية.‌
وبصورة‌‌‌‌—أما‌على‌المستوى‌العلمي،‌فيلاحظ‌وجود‌ندرة‌نسبية‌في‌الدراسات‌الميدانية‌العربية‌‌

التي‌تناولت‌العلاقة‌التكاملية‌بين‌تقنيات‌الذكاء‌‌‌—أكثر‌تحديداً‌في‌البيئة‌الجامعية‌محل‌الدراسة‌‌
ي‌ميداني.‌الاصطناعي‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌الإعلام‌والتسويق‌من‌منظور‌كم

‌على‌حدة،‌دون‌بناء‌‌ كما‌أن‌كثيراً‌من‌الأدبيات‌تناولت‌الذكاء‌الاصطناعي‌أو‌صناعة‌المحتوى‌كلٌّ
‌نماذج‌تحليلية‌تربط‌بين‌المتغيرين‌في‌سياق‌إعداد‌الطلبة‌وتأهيلهم‌لسوق‌العمل‌الرقمي.

تقنيات‌ وانطلاقاً‌مما‌سبق،‌تتحدد‌مشكلة‌الدراسة‌في‌الحاجة‌إلى‌استكشاف‌الدور‌الذي‌تؤديه‌
الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌
‌بجامعة‌ميدأوشن،‌والكشف‌عن‌مستوى‌الاستخدام،‌وطبيعة‌الأثر،‌وأبرز‌التحديات‌المرتبطة‌بذلك،

‌وهو‌ما‌يقود‌إلى‌صياغة‌السؤال‌الرئيس‌للدراسة.

 أهمية الدراسة
في‌ظل‌ الإعلامي‌ المجال‌ يشهدها‌ التي‌ العميقة‌ التحولات‌ الدراسة‌من‌طبيعة‌ هذه‌ أهمية‌ تنبع‌
التطور‌المتسارع‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌وما‌أفرزته‌هذه‌التحولات‌من‌متطلبات‌جديدة‌تستدعي‌‌
الفاعلين‌‌ بوصفهم‌ الإعلام‌ طلبة‌ لدى‌ خاصة‌ الرقمي،‌ المحتوى‌ مهارات‌صناعة‌ في‌ النظر‌ إعادة‌

لمستقبليين‌في‌هذا‌المجال.‌كما‌تكتسب‌الدراسة‌أهميتها‌من‌تزايد‌الاعتماد‌على‌التقنيات‌الذكية‌في‌ا
إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي،‌الأمر‌الذي‌يجعل‌من‌الضروري‌فهم‌أبعاد‌هذا‌التحول‌وانعكاساته‌على‌‌

‌العملية‌التعليمية‌ومخرجاتها.

 أولًا: الأهمية العلمية 
تسهم‌هذه‌الدراسة‌في‌إثراء‌الأدبيات‌العلمية‌في‌مجال‌الإعلام‌الرقمي‌من‌خلال‌تقديم‌تحليل‌‌
طلبة‌‌ لدى‌ الرقمي‌ المحتوى‌ صناعة‌ مهارات‌ تطوير‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ لدور‌ علمي‌
الذكاء‌‌ تقنيات‌ هما:‌ رئيسين‌ متغيرين‌ بين‌ الربط‌ على‌ تركيزها‌ من‌ أهميتها‌ تكتسب‌ كما‌ الإعلام.‌

طناعي،‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌في‌سياق‌تعليمي‌تطبيقي.‌إضافة‌إلى‌ذلك،‌تسعى‌‌الاص
الدراسة‌إلى‌سد‌فجوة‌بحثية‌تتمثل‌في‌محدودية‌الدراسات‌التي‌تناولت‌هذا‌الموضوع‌بصورة‌ميدانية‌‌

ة‌في‌نفس‌‌في‌البيئة‌الأكاديمية‌العربية،‌مما‌يعزز‌من‌قيمتها‌العلمية‌ويفتح‌المجال‌أمام‌دراسات‌لاحق
‌الاتجاه.‌
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 التطبيقية  الأهمية‌ثانياً: 
تتمثل‌الأهمية‌التطبيقية‌لهذه‌الدراسة‌في‌إمكانية‌الاستفادة‌من‌نتائجها‌من‌قبل‌صناع‌القرار‌في‌‌
المؤسسات‌التعليمية،‌خاصة‌كليات‌الإعلام،‌في‌تطوير‌المناهج‌الدراسية‌بما‌يتلاءم‌مع‌متطلبات‌

ليمية‌حديثة‌‌العصر‌الرقمي.‌كما‌يمكن‌أن‌تسهم‌في‌توجيه‌أعضاء‌هيئة‌التدريس‌نحو‌تبني‌أساليب‌تع
تعتمد‌على‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌مهارات‌الطلاب.‌إضافة‌إلى‌ذلك،‌تقدم‌
الدراسة‌مؤشرات‌عملية‌حول‌مستوى‌جاهزية‌الطلبة‌لاستخدام‌هذه‌التقنيات،‌مما‌يساعد‌في‌تصميم‌‌

‌برامج‌تدريبية‌تستهدف‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌بشكل‌أكثر‌فاعلية.

 أهداف الدراسة 
دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌‌ليل‌‌تحتهدف‌الدراسة‌بشكل‌رئيسي‌الى‌‌

ميدأوشن بجامعة‌ والتسويق‌ لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌ الرقمي‌ الرئيسي‌‌المحتوى‌ الهدف‌ وينبثق‌من‌ ‌.
‌الفرعية‌التالية:‌‌الأهدافمجموعة‌من‌

التعرف‌على‌مستوى‌استخدام‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن‌لتقنيات‌الذكاء‌ .1
‌.الاصطناعي

لدى‌‌ .2 الرقمي‌ المحتوى‌ تطوير‌مهارات‌صناعة‌ الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ تقنيات‌ دور‌ تحليل‌
‌الطلبة،‌بما‌يشمل‌المهارات‌التحريرية،‌والتقنية،‌والإبداعية.

الكشف‌عن‌مستوى‌امتلاك‌الطلبة‌لمهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌في‌ظل‌استخدام‌تقنيات‌‌ .3
‌الذكاء‌الاصطناعي.‌

مهارات‌ .4 تطوير‌ ومستوى‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ بين‌ العلاقة‌ طبيعة‌ تحديد‌
‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌الإعلام.‌

التعرف‌على‌أبرز‌التحديات‌التي‌تواجه‌الطلبة‌في‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌ .5
‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي.

في‌صناعة‌‌ .6 الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ نحو‌ الإعلام‌ طلبة‌ اتجاهات‌ استكشاف‌
‌المحتوى‌الرقمي.

الذكاء‌‌ .7 تقنيات‌ توظيف‌ تعزيز‌ في‌ تسهم‌ التي‌ والتوصيات‌ المقترحات‌ من‌ مجموعة‌ تقديم‌
‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌داخل‌البيئة‌التعليمية.‌
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 ساؤلات الدراسة ت
دور تقنيات  ما  من‌خلال‌إشكالية‌البحث‌السابقة‌يمكنني‌صياغة‌سؤال‌البحث‌الرئيسي‌كما‌يلي:‌"‌‌

الذكاء الاصطناعي في تطوير مهارات صناعة المحتوى الرقمي لدى طلبة كلية الإعلام والتسويق 
 ؟ بجامعة ميدأوشن 

‌وينبثق‌من‌التساؤل‌الرئيسي‌مجموعة‌من‌التساؤلات‌الفرعية‌التالية:‌

الذكاء‌‌ .1 لتقنيات‌ ميدأوشن‌ بجامعة‌ والتسويق‌ الإعلام‌ كلية‌ طلبة‌ استخدام‌ مستوى‌ ما‌
‌الاصطناعي؟‌

المختلفة‌)الإبداعية،‌‌ .2 بأبعادها‌ الرقمي‌ المحتوى‌ لمهارات‌صناعة‌ الطلبة‌ ما‌مستوى‌امتلاك‌
‌التقنية،‌التحليلية،‌التسويقية(؟

ما‌طبيعة‌العلاقة‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌ .3
‌الرقمي‌لدى‌الطلبة؟

الذكاء‌‌ .4 تقنيات‌ توظيف‌ في‌ والتسويق‌ الإعلام‌ كلية‌ طلبة‌ تواجه‌ التي‌ التحديات‌ أبرز‌ ما‌
 الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي؟‌

 فرضيات الدراسة  
لتساؤلات‌ أولية‌ كإجابة‌ التالية‌ الفرضيات‌ تم‌صياغة‌ وأسئلته‌ الحالي‌ البحث‌ مشكلة‌ خلال‌ من‌

‌البحث:‌

(‌بين‌توظيف‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌الفرضية الرئيسة:
تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌

‌بجامعة‌ميدأوشن.‌

‌وتنبثق‌منها‌الفرضيات‌الفرعية‌التالية:‌
(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌) .1

‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌الإبداعية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌
(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .2

‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التقنية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.
(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .3

‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التحليلية‌المرتبطة‌بالمحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.
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(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .4
 الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التسويقية‌للمحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌

‌
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 الثاني الفصل 
 الإطار النظري 

 والدراسات السابقة 
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 تمهيد الفصل الثاني 
يُعد‌الإطار‌النظري‌والدراسات‌السابقة‌أحد‌الركائز‌الأساسية‌في‌أي‌دراسة‌علمية،‌حيث‌يسهم‌‌
في‌بناء‌الخلفية‌المعرفية‌للموضوع‌وتحديد‌المفاهيم‌الرئيسة‌المرتبطة‌به،‌إضافة‌إلى‌توضيح‌الأسس‌‌

رض‌المفاهيم‌‌النظرية‌التي‌تستند‌إليها‌الدراسة‌الحالية.‌وفي‌هذا‌السياق،‌يهدف‌هذا‌الفصل‌إلى‌ع
المتعلقة‌بتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌من‌جهة،‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌من‌جهة‌أخرى،‌

‌مع‌إبراز‌طبيعة‌العلاقة‌بينهما‌في‌ضوء‌ما‌توصلت‌إليه‌الأدبيات‌العلمية‌الحديثة.‌
وقد‌شهد‌مجال‌الذكاء‌الاصطناعي‌تطوراً‌متسارعاً‌خلال‌السنوات‌الأخيرة،‌انعكس‌بشكل‌مباشر‌‌
هذه‌ المحتوى،‌حيث‌أصبحت‌ الرقمي‌وصناعة‌ الإعلام‌ قطاع‌ سيما‌ ولا‌ القطاعات،‌ مختلف‌ على‌
التقنيات‌تمثل‌أداة‌رئيسية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌وتحليله‌وتوزيعه.‌ومن‌هنا‌تبرز‌أهمية‌تناول‌الإطار‌‌
والمهارات‌ الرقمي،‌ والمحتوى‌ الاصطناعي،‌ الذكاء‌ مثل‌ الأساسية‌ المفاهيم‌ يوضح‌ الذي‌ النظري‌

‌الإعلامية‌الحديثة،‌والعلاقة‌التكاملية‌بينها.‌
كانت‌ سواء‌ الدراسة،‌ بموضوع‌ الصلة‌ ذات‌ السابقة‌ للدراسات‌ الفصل‌عرضاً‌ هذا‌ يتضمن‌ كما‌
دراسات‌عربية‌أو‌أجنبية،‌بهدف‌التعرف‌على‌أبرز‌ما‌توصلت‌إليه‌من‌نتائج،‌والاستفادة‌منها‌في‌‌

ة‌بطريقة‌‌تحديد‌الفجوة‌البحثية‌التي‌تسعى‌الدراسة‌الحالية‌إلى‌معالجتها.‌وقد‌تم‌تنظيم‌الدراسات‌السابق
‌تحليلية‌تتيح‌المقارنة‌بينها‌وبين‌الدراسة‌الحالية،‌بما‌يسهم‌في‌تعزيز‌البناء‌العلمي‌للبحث.

وبشكل‌عام،‌فإن‌هذا‌الفصل‌يشكل‌الأساس‌النظري‌الذي‌تنطلق‌منه‌الدراسة،‌حيث‌يساعد‌في‌‌
تفسير‌النتائج‌لاحقاً‌وربطها‌بالإطار‌العلمي‌والمعرفي‌المتاح،‌مما‌يعزز‌من‌دقة‌التحليل‌وموضوعية‌‌

  الاستنتاجات.
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 النظري   الإطارأولًا:  
 المبحث الأول: تقنيات الذكاء الاصطناعي 

 أولًا: مفهوم الذكاء الاصطناعي 
يمثل‌الذكاء‌الاصطناعي‌أحد‌أبرز‌التحولات‌التقنية‌المعاصرة‌التي‌أعادت‌تشكيل‌طبيعة‌التفاعل‌‌
بين‌الإنسان‌والتكنولوجيا،‌حيث‌يُعنى‌بتصميم‌أنظمة‌قادرة‌على‌محاكاة‌القدرات‌العقلية‌البشرية‌مثل‌‌

الاصطناعي‌على‌كونه‌‌‌‌التعلم،‌والاستدلال،‌واتخاذ‌القرار،‌وتحليل‌البيانات.‌ولا‌يقتصر‌مفهوم‌الذكاء
مجرد‌برمجيات‌ذكية،‌بل‌يتجاوز‌ذلك‌ليشمل‌منظومة‌متكاملة‌من‌الخوارزميات‌والنماذج‌الحسابية‌‌
أو‌‌ معرفية‌ قيمة‌ ذات‌ مخرجات‌ إنتاج‌ بهدف‌ البيانات‌ من‌ هائلة‌ كميات‌ معالجة‌ على‌ تعمل‌ التي‌

‌(Sangwan, 2024)وظيفية.
وفي‌سياق‌الإعلام‌الرقمي،‌يكتسب‌الذكاء‌الاصطناعي‌بعدًا‌تطبيقيًا‌أكثر‌عمقًا،‌إذ‌يتحول‌من‌‌
إطار‌نظري‌إلى‌أداة‌إنتاجية‌تسهم‌في‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌وتسريع‌عمليات‌إنتاجه‌وتخصيصه‌بما‌‌

ليدية‌القائمة‌‌يتناسب‌مع‌احتياجات‌الجمهور.‌كما‌أن‌تطور‌هذا‌المفهوم‌ارتبط‌بانتقاله‌من‌الأنظمة‌التق
على‌القواعد‌الثابتة‌إلى‌أنظمة‌التعلم‌الآلي‌والتعلم‌العميق‌التي‌تمتاز‌بقدرتها‌على‌التكيف‌والتعلم‌‌

‌(Salih & Mohammed, 2024)المستمر‌من‌البيانات.
أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المجال‌الإعلامي‌لم‌يعد‌خيارًا‌تقنيًا‌إضافيًا،‌بل‌أصبح‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌

عنصرًا‌بنيويًا‌في‌عملية‌إنتاج‌المحتوى،‌حيث‌يفرض‌نفسه‌كوسيط‌معرفي‌يعيد‌تعريف‌أدوار‌القائم‌‌
‌بالاتصال،‌ويؤثر‌بشكل‌مباشر‌في‌طبيعة‌المهارات‌المطلوبة‌لدى‌صناع‌المحتوى.‌

 ثانياً: تطور تقنيات الذكاء الاصطناعي 
شهدت‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تطورًا‌تدريجيًا‌يمكن‌تتبعه‌عبر‌مراحل‌متعاقبة،‌بدأت‌بالأنظمة‌‌
الرمزية‌التي‌اعتمدت‌على‌تمثيل‌المعرفة‌من‌خلال‌قواعد‌منطقية‌جامدة،‌ثم‌انتقلت‌إلى‌مرحلة‌التعلم‌‌

ومع‌ظهور‌‌الآلي‌التي‌سمحت‌للأنظمة‌باستخلاص‌الأنماط‌من‌البيانات‌دون‌تدخل‌بشري‌مباشر.‌‌
تقنيات‌التعلم‌العميق،‌أصبح‌بالإمكان‌بناء‌نماذج‌قادرة‌على‌معالجة‌البيانات‌المعقدة‌مثل‌الصور‌

‌(‌2025الزغيبي‌&‌الفراني,‌)والنصوص‌والفيديوهات‌بكفاءة‌عالية.
وفي‌السنوات‌الأخيرة،‌برزت‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي‌كمرحلة‌متقدمة،‌حيث‌أصبحت‌
الأنظمة‌قادرة‌على‌إنتاج‌محتوى‌جديد‌)نصي،‌بصري،‌صوتي(‌يحاكي‌الإبداع‌البشري‌بدرجة‌كبيرة.‌‌

تقل‌هذا‌التحول‌لم‌يكن‌مجرد‌تطور‌تقني،‌بل‌مثل‌نقلة‌نوعية‌في‌فلسفة‌الإنتاج‌الإعلامي،‌حيث‌ان
‌(‌2025الزغيبي‌&‌الفراني,‌)الدور‌من‌الدعم‌والمساندة‌إلى‌المشاركة‌الفعلية‌في‌صناعة‌المحتوى.
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الضخمة‌ البيانات‌ مثل‌ أخرى‌ تقنيات‌ مع‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ بتكامل‌ التطور‌ هذا‌ ارتبط‌ كما‌
والحوسبة‌السحابية،‌مما‌أدى‌إلى‌توسيع‌نطاق‌استخدامه‌في‌المؤسسات‌الإعلامية‌والتعليمية‌على‌‌

‌حد‌سواء.‌
أن‌تطور‌الذكاء‌الاصطناعي‌يعكس‌انتقال‌الإعلام‌من‌نموذج‌الإنتاج‌التقليدي‌إلى‌‌‌ةرى‌الباحث‌تو‌

نموذج‌إنتاج‌ذكي‌قائم‌على‌البيانات،‌وهو‌ما‌يفرض‌على‌المؤسسات‌الأكاديمية‌إعادة‌النظر‌في‌‌
‌مخرجاتها‌التعليمية‌لتواكب‌هذا‌التحول‌المتسارع.‌

 ثالثاً: أنواع تقنيات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في الإعلام الرقمي 

داخل‌‌ وأدوارها‌ لوظائفها‌ تبعًا‌ الرقمي‌ المستخدمة‌في‌الإعلام‌ الذكاء‌الاصطناعي‌ تقنيات‌ تتنوع‌
 (Alfarsi et al., 2024) عملية‌إنتاج‌المحتوى،‌ومن‌أبرزها:

(:‌والتي‌تُستخدم‌في‌تحليل‌سلوك‌الجمهور‌والتنبؤ‌‌Machine Learningتقنيات‌التعلم‌الآلي‌)‌ •
‌بتفضيلاته،‌مما‌يسهم‌في‌توجيه‌المحتوى‌بشكل‌أكثر‌دقة.

(:‌وتُعد‌من‌أهم‌الأدوات‌في‌تحليل‌النصوص،‌وتوليد‌‌NLPتقنيات‌معالجة‌اللغة‌الطبيعية‌) •
‌المحتوى‌الكتابي،‌وتحسين‌جودة‌الكتابة‌الإعلامية.

(:‌التي‌تُستخدم‌في‌تحليل‌الصور‌والفيديوهات،‌‌Computer Visionتقنيات‌الرؤية‌الحاسوبية‌) •
‌وتحريرها،‌واستخراج‌المعلومات‌البصرية‌منها.

الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي:‌الذي‌يتيح‌إنتاج‌محتوى‌جديد‌بشكل‌آلي،‌سواء‌كان‌نصوصًا‌‌ •
‌إعلامية‌أو‌تصاميم‌أو‌مقاطع‌فيديو.‌

التوصية‌) • المحتوى‌‌Recommendation Systemsأنظمة‌ تعمل‌على‌تخصيص‌ التي‌ ‌:)
‌وفقًا‌لاهتمامات‌المستخدمين،‌مما‌يعزز‌من‌تفاعل‌الجمهور‌مع‌المنصات‌الرقمية.

ذا‌التنوع‌يعكس‌مدى‌تغلغل‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌مختلف‌مراحل‌العملية‌الإعلامية،‌بدءًا‌من‌ه
‌جمع‌المعلومات،‌مرورًا‌بالتحليل،‌وصولًا‌إلى‌النشر‌والتوزيع.‌

أن‌تعدد‌هذه‌التقنيات‌لا‌يعني‌فقط‌تنوع‌الأدوات،‌بل‌يشير‌إلى‌تحول‌جذري‌في‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
بنية‌العمل‌الإعلامي،‌حيث‌أصبح‌صانع‌المحتوى‌مطالبًا‌بامتلاك‌مهارات‌تقنية‌متقدمة‌تمكنه‌من‌‌

‌التفاعل‌مع‌هذه‌الأنظمة‌بفعالية.‌

 رابعاً: تطبيقات الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى 
من‌ واسعة‌ مجموعة‌ في‌ الرقمي‌ المحتوى‌ صناعة‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تطبيقات‌ تتجلى‌

‌(2025)العنزي،‌‌الاستخدامات‌التي‌أعادت‌تشكيل‌العملية‌الإنتاجية،‌حيث‌يتم‌توظيفه‌في:
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إنتاج‌النصوص‌الإعلامية:‌من‌خلال‌أدوات‌قادرة‌على‌كتابة‌الأخبار‌والتقارير‌والمقالات‌‌ ✓
‌بأسلوب‌منظم‌ومتسق.‌

أكثر‌ ✓ بدائل‌ واقتراح‌ الأخطاء،‌ وتصحيح‌ اللغوية،‌ الصياغة‌ تحسين‌ عبر‌ المحتوى:‌ تحرير‌
‌احترافية.

إنتاج‌المحتوى‌المرئي:‌مثل‌تصميم‌الصور‌والفيديوهات‌باستخدام‌أدوات‌تعتمد‌على‌الذكاء‌ ✓
‌الاصطناعي.

‌تحليل‌البيانات‌الإعلامية:‌لفهم‌اتجاهات‌الجمهور‌وتقييم‌أداء‌المحتوى. ✓
التحقق‌من‌المعلومات:‌من‌خلال‌تقنيات‌تساعد‌في‌كشف‌الأخبار‌الزائفة‌وتعزيز‌مصداقية‌ ✓

‌المحتوى.‌
ما‌أسهمت‌هذه‌التطبيقات‌في‌تقليص‌الوقت‌والجهد‌المبذول‌في‌إنتاج‌المحتوى،‌مع‌تحسين‌‌ك

‌جودته‌وزيادة‌قدرته‌على‌التأثير.‌
أن‌الاستخدام‌الفعلي‌للذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌لا‌يقتصر‌على‌كونه‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌

أداة‌إنتاج،‌بل‌يمتد‌ليشكل‌بيئة‌رقمية‌جديدة‌تفرض‌أنماطًا‌مختلفة‌من‌التفكير‌الإبداعي،‌مما‌يعزز‌‌
‌من‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌كشريك‌في‌العملية‌الإعلامية‌وليس‌مجرد‌وسيلة‌مساعدة.

 خامساً: مزايا وتحديات استخدام الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي 
يقدم‌الذكاء‌الاصطناعي‌مجموعة‌من‌المزايا‌التي‌جعلت‌منه‌عنصرًا‌محوريًا‌في‌الإعلام‌الرقمي،‌

‌(‌Alharbi, 2025:‌)من‌أبرزها
‌زيادة‌الكفاءة‌الإنتاجية:‌من‌خلال‌تسريع‌عمليات‌إنتاج‌المحتوى.‌ ❖
‌تحسين‌جودة‌المحتوى:‌عبر‌الاعتماد‌على‌تحليل‌البيانات‌الدقيقة. ❖
‌تخصيص‌المحتوى:‌بما‌يتناسب‌مع‌اهتمامات‌الجمهور.‌ ❖
‌دعم‌الإبداع:‌من‌خلال‌تقديم‌أدوات‌تساعد‌على‌توليد‌أفكار‌جديدة. ❖

‌ي‌المقابل،‌تبرز‌مجموعة‌من‌التحديات‌التي‌تفرض‌نفسها‌على‌استخدام‌هذه‌التقنيات،‌مثل:ف
‌الإشكاليات‌الأخلاقية:‌المرتبطة‌بملكية‌المحتوى‌والمصداقية. ❖
‌فقدان‌الطابع‌الإنساني:‌في‌بعض‌أشكال‌المحتوى‌الناتج‌عن‌الأتمتة.‌ ❖
‌الاعتماد‌المفرط‌على‌التكنولوجيا:‌مما‌قد‌يقلل‌من‌تنمية‌المهارات‌البشرية. ❖
‌الفجوة‌المعرفية:‌بين‌المستخدمين‌القادرين‌على‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌وغيرهم.‌ ❖
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ذه‌التحديات‌تعكس‌طبيعة‌التحول‌الرقمي‌المعقد‌الذي‌يفرض‌موازنة‌دقيقة‌بين‌الاستفادة‌من‌‌ه
‌الإمكانات‌التقنية‌والحفاظ‌على‌القيم‌المهنية‌والأخلاقية‌في‌العمل‌الإعلامي.‌

أن‌القيمة‌الحقيقية‌للذكاء‌الاصطناعي‌لا‌تكمن‌في‌قدرته‌التقنية‌فقط،‌بل‌في‌كيفية‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
المحرك‌ هو‌ البشري‌ العنصر‌ يبقى‌ بحيث‌ والآلة،‌ الإنسان‌ بين‌ التكامل‌ يحقق‌ واعٍ‌ بشكل‌ توظيفه‌

‌الأساسي‌للعملية‌الإبداعية.‌

 مهارات صناعة المحتوى الرقمي  المبحث الثاني:
 أولًا: مفهوم مهارات صناعة المحتوى الرقمي 

التي‌‌ والإبداعية‌ والتقنية‌ المعرفية‌ القدرات‌ إلى‌مجموعة‌ الرقمي‌ المحتوى‌ تشير‌مهارات‌صناعة‌
للجمهور‌‌ والملاءمة‌ والتأثير‌ بالجودة‌ يتسم‌ رقمي‌ إعلامي‌ محتوى‌ إنتاج‌ من‌ وتمكنه‌ الفرد‌ يمتلكها‌

لى‌التفكير‌‌المستهدف.‌ولا‌تقتصر‌هذه‌المهارات‌على‌الجوانب‌التقنية‌البحتة،‌بل‌تشمل‌كذلك‌القدرة‌ع
الزغيبي‌&‌‌)النقدي،‌والتحليل،‌والتخطيط‌الاستراتيجي،‌وفهم‌طبيعة‌المنصات‌الرقمية‌وآليات‌عملها.

‌(2025الفراني,‌‌
وفي‌البيئة‌الإعلامية‌المعاصرة،‌أصبح‌المحتوى‌الرقمي‌هو‌المحور‌الأساسي‌لعملية‌الاتصال،‌‌
مما‌أدى‌إلى‌إعادة‌تعريف‌مفهوم‌المهارة‌الإعلامية‌ليشمل‌التفاعل‌مع‌الوسائط‌المتعددة،‌والقدرة‌على‌

حتوى‌على‌‌دمج‌النص‌والصورة‌والصوت‌في‌قالب‌متكامل.‌كما‌ارتبط‌هذا‌المفهوم‌بقدرة‌صانع‌الم
المستخدمة. والتقنيات‌ الجمهور‌ تفضيلات‌ في‌ السريعة‌ التغيرات‌ مع‌ القديمي,‌‌)التكيف‌ ‌& الأكوع‌

2025)‌
أن‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌تمثل‌بنية‌مركبة‌تتداخل‌فيها‌الأبعاد‌التقنية‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌

والإبداعية،‌وأن‌التميز‌في‌هذا‌المجال‌لا‌يتحقق‌إلا‌من‌خلال‌التكامل‌بين‌المعرفة‌النظرية‌والتطبيق‌‌
‌العملي‌في‌بيئة‌رقمية‌متجددة.

 ثانياً: مكونات مهارات صناعة المحتوى الرقمي 
تتكون‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌من‌مجموعة‌عناصر‌مترابطة‌تشكل‌في‌مجموعها‌القدرة‌

‌(2025الأكوع‌&‌القديمي,‌)‌الشاملة‌على‌الإنتاج‌الإعلامي،‌ومن‌أبرز‌هذه‌المكونات:

وتشمل‌القدرة‌على‌الكتابة‌الإعلامية‌بأسلوب‌واضح‌وجذاب،‌مع‌مراعاة‌‌‌‌المهارات التحريرية: -أ
‌الدقة‌اللغوية‌والتسلسل‌المنطقي‌للأفكار.

التقنية: -ب‌ الرقمية،‌‌‌‌المهارات  المنصات‌ وإدارة‌ الفيديو،‌ وتحرير‌ التصميم،‌ برامج‌ استخدام‌ مثل‌
‌والتعامل‌مع‌أدوات‌الإنتاج‌المختلفة.‌



14 
 

التي‌تتعلق‌بفهم‌بيانات‌الجمهور،‌وتحليل‌التفاعل،‌واستخلاص‌المؤشرات‌‌‌المهارات التحليلية: -‌ج
‌التي‌تساعد‌في‌تحسين‌المحتوى.‌

المحتوى‌بأساليب‌غير‌‌‌‌المهارات الإبداعية: -د‌ أفكار‌جديدة،‌وتقديم‌ ابتكار‌ القدرة‌على‌ وتشمل‌
‌تقليدية‌تجذب‌انتباه‌الجمهور.

‌مثل‌التخطيط،‌والتنظيم،‌والنشر‌في‌الوقت‌المناسب،‌ومتابعة‌الأداء.‌مهارات إدارة المحتوى: -‌ه

يُلاحظ‌أن‌هذه‌المكونات‌لا‌تعمل‌بشكل‌منفصل،‌بل‌تتكامل‌لتشكل‌منظومة‌إنتاجية‌متكاملة‌‌و‌
‌تعكس‌كفاءة‌صانع‌المحتوى‌في‌التعامل‌مع‌البيئة‌الرقمية.

أن‌امتلاك‌هذه‌المهارات‌بشكل‌متوازن‌يعد‌مؤشرًا‌على‌نضج‌الأداء‌الإعلامي،‌وأن‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
‌أي‌خلل‌في‌أحد‌هذه‌المكونات‌قد‌ينعكس‌سلبًا‌على‌جودة‌المحتوى‌وفاعليته.‌

 ثالثاً: خصائص المحتوى الرقمي الفعّال
أهدافه‌‌ تحقيق‌ على‌ قادرًا‌ تجعله‌ التي‌ الخصائص‌ من‌ بمجموعة‌ الفعّال‌ الرقمي‌ المحتوى‌ يتسم‌

‌(2025البخيت,‌)‌الاتصالية،‌ومن‌أبرز‌هذه‌الخصائص:
‌الملاءمة:‌توافق‌المحتوى‌مع‌اهتمامات‌الجمهور‌واحتياجاته.‌ ▪
‌الجاذبية:‌القدرة‌على‌جذب‌الانتباه‌من‌خلال‌أسلوب‌العرض‌والتصميم.‌ ▪
‌التفاعلية:‌إتاحة‌الفرصة‌للجمهور‌للمشاركة‌والتعليق‌والتفاعل.‌ ▪
‌المصداقية:‌الاعتماد‌على‌معلومات‌دقيقة‌وموثوقة. ▪
‌الاختصار‌والتركيز:‌تقديم‌الرسالة‌بشكل‌واضح‌ومباشر‌دون‌إطالة‌غير‌ضرورية.‌ ▪

ما‌أن‌فعالية‌المحتوى‌ترتبط‌بمدى‌توافقه‌مع‌طبيعة‌المنصة‌الرقمية‌المستخدمة،‌حيث‌تختلف‌‌ك
‌معايير‌النجاح‌من‌منصة‌إلى‌أخرى.‌

أن‌المحتوى‌الرقمي‌لم‌يعد‌يقاس‌فقط‌بجودته‌الشكلية،‌بل‌بقدرته‌على‌إحداث‌تأثير‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
‌فعلي‌لدى‌الجمهور،‌وهو‌ما‌يتطلب‌فهمًا‌عميقًا‌لسلوك‌المستخدمين‌في‌البيئة‌الرقمية.

 رابعاً: متطلبات تنمية مهارات صناعة المحتوى الرقمي لدى الطلبة
تتطلب‌عملية‌تنمية‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة‌توفير‌بيئة‌تعليمية‌متكاملة‌تجمع‌‌
هذه‌ فعلية.‌وتشمل‌ دون‌ممارسة‌ المعرفة‌ اكتساب‌ يكفي‌ والتطبيقي،‌حيث‌لا‌ النظري‌ الجانب‌ بين‌

‌(2025العاني,‌‌)‌المتطلبات:

‌التدريب‌العملي‌المستمر:‌من‌خلال‌مشاريع‌تطبيقية‌تحاكي‌الواقع‌الإعلامي.‌ ▪
‌توفير‌الأدوات‌التقنية‌الحديثة:‌التي‌تمكن‌الطلبة‌من‌تجربة‌مختلف‌أشكال‌الإنتاج‌الرقمي. ▪
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‌تنمية‌التفكير‌النقدي:‌لمساعدتهم‌على‌تقييم‌المحتوى‌وتحسينه. ▪
‌تعزيز‌التعلم‌الذاتي:‌عبر‌استكشاف‌المنصات‌والأدوات‌الجديدة‌بشكل‌مستقل.‌ ▪
الانفتاح‌على‌التجارب‌المهنية:‌من‌خلال‌التدريب‌الميداني‌والتفاعل‌مع‌بيئات‌العمل‌ ▪

‌الحقيقية.‌
ما‌أن‌تنمية‌هذه‌المهارات‌ترتبط‌بمدى‌قدرة‌المؤسسات‌التعليمية‌على‌مواكبة‌التطورات‌التقنية‌‌ك

‌وإدماجها‌في‌المناهج‌الدراسية.
ويرى‌الباحث‌أن‌تنمية‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لا‌ينبغي‌أن‌تقتصر‌على‌الجانب‌التقني‌‌
فقط،‌بل‌يجب‌أن‌تشمل‌بناء‌وعي‌إعلامي‌شامل‌يمكّن‌الطلبة‌من‌إنتاج‌محتوى‌مسؤول‌ومؤثر‌في‌‌

‌المجتمع.‌

 خامساً: التحديات التي تواجه تنمية مهارات صناعة المحتوى الرقمي 
رغم‌الأهمية‌المتزايدة‌لمهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌إلا‌أن‌هناك‌مجموعة‌من‌التحديات‌التي‌‌

‌(Suhiel, 2025)‌قد‌تعيق‌تنميتها‌لدى‌الطلبة،‌ومن‌أبرزها:
‌ضعف‌البنية‌التحتية‌التقنية:‌في‌بعض‌المؤسسات‌التعليمية.‌ 
‌الفجوة‌بين‌الجانب‌النظري‌والتطبيقي:‌مما‌يؤدي‌إلى‌ضعف‌في‌اكتساب‌المهارات‌العملية. 
‌التغير‌السريع‌في‌التقنيات:‌الذي‌يجعل‌من‌الصعب‌مواكبة‌المستجدات‌بشكل‌مستمر. 
‌نقص‌التدريب‌المتخصص:‌في‌استخدام‌الأدوات‌الرقمية‌المتقدمة. 
‌الاعتماد‌على‌الأساليب‌التقليدية‌في‌التعليم:‌التي‌لا‌تتناسب‌مع‌طبيعة‌الإعلام‌الرقمي. 
مع‌‌ه التكيف‌ على‌ وقادرة‌ مرنة‌ تعليمية‌ استراتيجيات‌ تطوير‌ إلى‌ الحاجة‌ تعكس‌ التحديات‌ ذه‌

‌التحولات‌الرقمية.
أن‌تجاوز‌هذه‌التحديات‌يتطلب‌تحولًا‌جذريًا‌في‌فلسفة‌التعليم‌الإعلامي،‌بحيث‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌

‌يصبح‌قائمًا‌على‌الابتكار‌والتجريب،‌وليس‌مجرد‌نقل‌المعرفة‌النظرية.

المبحث الثالث: العلاقة بين تقنيات الذكاء الاصطناعي ومهارات صناعة المحتوى  
 الرقمي 

 أولًا: طبيعة العلاقة بين الذكاء الاصطناعي وصناعة المحتوى الرقمي 
تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌بطابع‌تفاعلي‌‌ تتسم‌العلاقة‌بين‌
تكاملي،‌حيث‌لم‌يعد‌الذكاء‌الاصطناعي‌مجرد‌أداة‌مساعدة‌في‌العملية‌الإعلامية،‌بل‌أصبح‌عنصرًا‌‌
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فاعلًا‌يسهم‌في‌إعادة‌تشكيل‌بنية‌المهارات‌المطلوبة‌لدى‌صناع‌المحتوى.‌فمع‌تزايد‌الاعتماد‌على‌‌
الأنظمة‌الذكية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌وتحليله،‌أصبحت‌المهارات‌التقليدية‌غير‌كافية،‌مما‌أفرز‌حاجة‌‌

‌(‌2025الأكوع‌&‌القديمي,‌)‌إلى‌مهارات‌جديدة‌تتلاءم‌مع‌بيئة‌رقمية‌مدفوعة‌بالبيانات.
ويُلاحظ‌أن‌هذه‌العلاقة‌تقوم‌على‌التأثير‌المتبادل؛‌إذ‌تسهم‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌
مهارات‌صناع‌المحتوى،‌وفي‌المقابل‌يتطلب‌الاستخدام‌الفعّال‌لهذه‌التقنيات‌امتلاك‌مهارات‌رقمية‌

على‌الجهد‌البشري‌متقدمة.‌وهذا‌التداخل‌يعكس‌تحولًا‌في‌طبيعة‌العمل‌الإعلامي‌من‌نمط‌فردي‌قائم‌‌
‌(Almania, 2024)إلى‌نمط‌تشاركي‌يجمع‌بين‌الإنسان‌والآلة.

أن‌العلاقة‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌وصناعة‌المحتوى‌لا‌يمكن‌فهمها‌بمعزل‌عن‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
التحول‌الرقمي‌الشامل،‌حيث‌يشكل‌الذكاء‌الاصطناعي‌محركًا‌أساسيًا‌لإعادة‌تعريف‌الكفاءة‌المهنية‌‌

‌في‌المجال‌الإعلامي.‌

 ثانياً: دور تقنيات الذكاء الاصطناعي في تطوير المهارات التحريرية والإبداعية 
أسهمت‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌إحداث‌نقلة‌نوعية‌في‌المهارات‌التحريرية،‌حيث‌أتاحت‌‌
أدوات‌متقدمة‌تساعد‌في‌تحسين‌جودة‌الكتابة،‌واقتراح‌صيغ‌لغوية‌أكثر‌دقة،‌وتنظيم‌الأفكار‌بطريقة‌‌

المحتوى،‌أكثر‌احترافية.‌كما‌ساعدت‌هذه‌التقنيات‌في‌تقليل‌الأخطاء‌اللغوية‌وتعزيز‌الاتساق‌في‌‌
‌(Al-Harbi, 2025)مما‌ينعكس‌إيجابًا‌على‌مستوى‌الإنتاج‌الإعلامي.

أما‌على‌مستوى‌الإبداع،‌فقد‌وفرت‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌بيئة‌خصبة‌لتوليد‌الأفكار‌الجديدة،‌
من‌خلال‌تحليل‌الاتجاهات‌السائدة‌واقتراح‌موضوعات‌مبتكرة‌تتوافق‌مع‌اهتمامات‌الجمهور.‌كما‌

مستخدمين‌‌أن‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي‌أسهمت‌في‌توسيع‌آفاق‌الإبداع‌من‌خلال‌تمكين‌ال
‌(Althiabi, 2022)من‌إنتاج‌محتوى‌متنوع‌بأشكال‌وأساليب‌مختلفة.

أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌لا‌يلغي‌الدور‌الإبداعي‌للإنسان،‌بل‌يعززه‌ويطوره،‌حيث‌‌‌‌ةرى‌الباحث‌تو‌
يعمل‌كأداة‌محفزة‌للإبداع‌تتيح‌لصانع‌المحتوى‌التركيز‌على‌الجوانب‌الفكرية‌والاستراتيجية‌بدلًا‌من‌‌

‌الانشغال‌بالمهام‌الروتينية.‌

 ثالثاً: إسهام الذكاء الاصطناعي في تنمية المهارات التقنية والتحليلية 
يُسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌بشكل‌مباشر‌في‌تنمية‌المهارات‌التقنية‌لدى‌صناع‌المحتوى،‌من‌خلال‌
توفير‌أدوات‌متقدمة‌تسهل‌عمليات‌التصميم،‌والتحرير،‌والإنتاج‌الإعلامي.‌كما‌أن‌التعامل‌مع‌هذه‌‌

الرقمية‌بشكل‌‌الأدوات‌يتطلب‌اكتساب‌مهارات‌تقنية‌جديدة،‌مما‌يدفع‌المستخدمين‌إلى‌تطوير‌قدراتهم‌‌
‌(Almalki & Al-Hanawi, 2018)مستمر.
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البيانات‌‌ لتحليل‌ متقدمة‌ إمكانيات‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ يوفر‌ التحليلية،‌ المهارات‌ صعيد‌ وعلى‌
الضخمة‌وفهم‌سلوك‌الجمهور،‌وهو‌ما‌يساعد‌صانع‌المحتوى‌على‌اتخاذ‌قرارات‌مبنية‌على‌معطيات‌‌

سهم‌‌دقيقة.‌كما‌يمكن‌من‌خلال‌هذه‌التقنيات‌قياس‌أداء‌المحتوى‌وتحديد‌نقاط‌القوة‌والضعف،‌مما‌ي
‌(‌2024القحطاني,‌)في‌تحسين‌جودة‌الإنتاج‌الإعلامي.

أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌يمثل‌مدرسة‌تطبيقية‌لتطوير‌المهارات‌التقنية‌والتحليلية،‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌
حيث‌يفرض‌على‌المستخدمين‌التفاعل‌المستمر‌مع‌البيانات‌والأدوات‌الرقمية،‌مما‌يعزز‌من‌كفاءتهم‌‌

‌المهنية‌في‌البيئة‌الإعلامية.‌

 رابعاً: تأثير الذكاء الاصطناعي على كفاءة وإنتاجية صناع المحتوى 
أدى‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌إلى‌تحسين‌كفاءة‌وإنتاجية‌صناع‌المحتوى‌بشكل‌ملحوظ،‌
حيث‌أسهم‌في‌تسريع‌عمليات‌الإنتاج‌وتقليل‌الوقت‌اللازم‌لإنجاز‌المهام‌المختلفة.‌كما‌أتاح‌إمكانية‌‌

الذي‌يعتمد‌‌‌إنتاج‌كميات‌أكبر‌من‌المحتوى‌بجودة‌عالية،‌وهو‌ما‌يتناسب‌مع‌طبيعة‌الإعلام‌الرقمي
‌(‌2023عصافرة,‌)على‌السرعة‌والتجدد‌المستمر.

إضافة‌إلى‌ذلك،‌ساعد‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تبسيط‌العمليات‌المعقدة،‌مثل‌تحليل‌البيانات‌أو‌‌
تصميم‌المحتوى،‌مما‌أتاح‌لصناع‌المحتوى‌التركيز‌على‌الجوانب‌الإبداعية‌والاستراتيجية.‌كما‌أن‌‌

‌لروتينية.الأتمتة‌التي‌توفرها‌هذه‌التقنيات‌أسهمت‌في‌تقليل‌الجهد‌البشري‌المبذول‌في‌المهام‌ا
أن‌تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌الإنتاجية‌لا‌يقتصر‌على‌زيادة‌الكم،‌بل‌يمتد‌‌‌‌ةرى‌الباحثتو‌

‌ليشمل‌تحسين‌الكيف،‌حيث‌يسهم‌في‌رفع‌مستوى‌الاحترافية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

 خامساً: التحديات المصاحبة لتوظيف الذكاء الاصطناعي في تنمية مهارات المحتوى 
رغم‌الإسهامات‌الكبيرة‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى،‌إلا‌أن‌‌

‌(Alharbi, 2025)هناك‌مجموعة‌من‌التحديات‌التي‌قد‌تحد‌من‌فاعليتها،‌من‌أبرزها:
ضعف‌الوعي‌التقني:‌لدى‌بعض‌المستخدمين،‌مما‌يحد‌من‌قدرتهم‌على‌الاستفادة‌من‌‌ •

‌هذه‌التقنيات.‌
الاعتماد‌المفرط‌على‌الذكاء‌الاصطناعي:‌مما‌قد‌يؤدي‌إلى‌تراجع‌المهارات‌الإبداعية‌‌ •

‌لدى‌صناع‌المحتوى.
‌الإشكاليات‌الأخلاقية:‌المرتبطة‌بمصداقية‌المحتوى‌وحقوق‌الملكية‌الفكرية.‌ •
التفاوت‌في‌فرص‌الوصول‌إلى‌التكنولوجيا:‌بين‌الطلبة،‌مما‌يخلق‌فجوة‌رقمية‌تؤثر‌على‌‌ •

‌مستوى‌المهارات.



18 
 

‌الحاجة‌إلى‌تدريب‌مستمر:‌لمواكبة‌التطورات‌السريعة‌في‌هذا‌المجال. •
هذه‌التحديات‌تبرز‌أهمية‌التعامل‌مع‌الذكاء‌الاصطناعي‌كأداة‌داعمة‌وليست‌بديلة،‌مع‌ضرورة‌‌

‌بناء‌وعي‌نقدي‌لدى‌المستخدمين‌يمكنهم‌من‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌بشكل‌مسؤول.
أن‌تحقيق‌الاستفادة‌القصوى‌من‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌‌‌‌ةرى‌الباحث‌تو‌

المحتوى‌يتطلب‌موازنة‌دقيقة‌بين‌الاستخدام‌التقني‌والتنمية‌البشرية،‌بحيث‌يتم‌الحفاظ‌على‌الدور‌
‌الإبداعي‌للإنسان‌في‌ظل‌التحول‌الرقمي‌المتسارع.‌

 الدراسات السابقةثانياً:  
في‌ظل‌التطورات‌المتسارعة‌في‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتزايد‌تأثيرها‌في‌مختلف‌المجالات‌‌
المحتوى‌‌ الإعلامي‌وصناعة‌ المجال‌ في‌ التقنيات‌ هذه‌ توظيف‌ والمهنية،‌حظي‌موضوع‌ المعرفية‌

ناول‌‌الرقمي‌باهتمام‌متزايد‌من‌قبل‌الباحثين‌والدارسين.‌وقد‌سعت‌العديد‌من‌الدراسات‌السابقة‌إلى‌ت
الرقمي‌لدى‌ المحتوى‌ إنتاج‌ التعليمية‌وتعزيز‌مهارات‌ العملية‌ الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌ دور‌
طلاب‌الإعلام.‌كما‌ركزت‌بعض‌الدراسات‌على‌تحليل‌اتجاهات‌المستخدمين‌نحو‌هذه‌التقنيات،‌

لدراسات‌إضافة‌إلى‌استكشاف‌تأثيرها‌في‌بيئات‌العمل‌الإعلامي‌المختلفة.‌وتكمن‌أهمية‌استعراض‌ا
السابقة‌في‌التعرف‌على‌أبرز‌الجهود‌البحثية‌التي‌تناولت‌موضوع‌الدراسة،‌والاستفادة‌من‌نتائجها‌‌
في‌بناء‌الإطار‌العلمي‌للدراسة‌الحالية.‌وفيما‌يلي‌عرض‌لأبرز‌الدراسات‌العربية‌والأجنبية‌ذات‌

‌الصلة‌بموضوع‌البحث.‌

 ( 2024وآخرون،   Alfarsiدراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌فحص‌تأثير‌دمج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌البيئات‌التعليمية‌على‌‌
مستوى‌مشاركة‌الطلاب‌في‌أنشطة‌إنشاء‌المحتوى‌الإعلامي.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌الكمي‌من‌‌
خلال‌توزيع‌استبيان‌على‌عينة‌من‌طلاب‌الجامعات،‌إضافة‌إلى‌تطوير‌تطبيق‌تعليمي‌يعتمد‌على‌‌

كاء‌الاصطناعي‌لمساعدة‌الطلاب‌في‌تحسين‌مهارات‌إنتاج‌الوسائط‌الرقمية.‌ركزت‌الدراسة‌على‌الذ‌
تحليل‌العوامل‌التي‌تحفّز‌مشاركة‌الطلاب‌في‌أنشطة‌إنشاء‌المحتوى‌الإعلامي‌أو‌تعيقها.‌أظهرت‌‌

تنمية‌النتائج‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌واضح‌لدمج‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌مشاركة‌الطلاب‌و‌
تحسين‌‌ في‌ تسهم‌ الذكية‌ التقنيات‌ أن‌ بيّنت‌ كما‌ الإعلامي.‌ المحتوى‌ إنتاج‌ في‌ الإبداعية‌ قدراتهم‌
بضرورة‌‌ الدراسة‌ وأوصت‌ الطلاب.‌ لدى‌ الرقمية‌ الوسائط‌ إنتاج‌ مهارات‌ وتطوير‌ التعلم‌ مخرجات‌

‌ى‌المتعلمين.‌توظيف‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية‌لتعزيز‌الابتكار‌والإبداع‌لد‌

 ( 2025دراسة )الزغيبي والفراني،   
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هدفت‌الدراسة‌إلى‌الكشف‌عن‌تأثير‌استخدام‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي‌في‌تطوير‌
مهارات‌إنشاء‌المحتوى‌التعليمي‌الرقمي‌لدى‌المدربات‌والمتدربات‌في‌الكلية‌التقنية‌للبنات.‌اعتمدت‌

ت‌إنتاج‌‌الدراسة‌المنهج‌الوصفي‌مع‌تصميم‌شبه‌تجريبي،‌حيث‌تم‌إعداد‌بطاقة‌تقييم‌لقياس‌مهارا
المحتوى‌الرقمي‌ومقياس‌لقياس‌اتجاهات‌المشاركات‌نحو‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي.‌تكونت‌عينة‌‌

(‌مدربة‌ومتدربة‌تم‌اختيارهن‌عشوائياً‌ضمن‌مجموعة‌تجريبية‌واحدة.‌أظهرت‌النتائج‌‌31الدراسة‌من‌)
ي‌التوليدي‌في‌إنتاج‌‌وجود‌اتجاهات‌إيجابية‌لدى‌المشاركات‌نحو‌استخدام‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناع‌

بعد‌‌ المكتسبة‌ المهارات‌ ارتفاع‌مستوى‌ التقييم‌ نتائج‌بطاقة‌ الرقمي.‌كما‌أظهرت‌ التعليمي‌ المحتوى‌
تطبيق‌التجربة.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌تعزيز‌توظيف‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المؤسسات‌

‌التعليمية‌والتدريبية‌وتطوير‌الثقافة‌التكنولوجية‌المرتبطة‌بها.

 ( 2026وآخرون،    Fayezدراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌أثر‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌إنتاج‌‌
المحتوى‌الإعلامي‌لدى‌طلاب‌الإعلام‌في‌ثلاث‌بيئات‌تعليمية‌مختلفة.‌استخدمت‌الدراسة‌تصميماً‌‌

‌( العربية‌‌90شبه‌تجريبي‌شمل‌ والإمارات‌ فرنسا‌ومصر‌ (‌طالباً‌موزعين‌على‌ثلاث‌جامعات‌في‌
لمتحدة.‌تلقى‌المشاركون‌برنامجاً‌تدريبياً‌يعتمد‌على‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التحرير‌‌ا

الصحفي‌والتدقيق‌اللغوي‌والتحقق‌من‌الحقائق‌وإنتاج‌الوسائط‌الرقمية.‌أظهرت‌النتائج‌تحسناً‌كبيراً‌‌
سجلت‌المجموعة‌في‌مهارات‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌لدى‌جميع‌المجموعات‌بعد‌التدريب.‌كما‌‌

الفرنسية‌أعلى‌مستويات‌الأداء‌في‌استخدام‌الأدوات‌الذكية‌وجودة‌المحتوى‌المنتج.‌وأكدت‌الدراسة‌
أهمية‌إدماج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌مناهج‌الإعلام‌لتعزيز‌مهارات‌الطلاب‌وتحسين‌جودة‌‌

‌إنتاجهم‌الإعلامي.‌

 ( Olanipekun ،2024دراسة ) 
هدفت‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌إمكانية‌دمج‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعليم‌الثقافة‌الإعلامية‌بهدف‌‌
تطوير‌مهارات‌التفكير‌النقدي‌لدى‌الطلاب‌في‌البيئة‌الرقمية.‌اعتمدت‌الدراسة‌منهجاً‌مختلطاً‌يجمع‌‌

درست‌‌ تجريبية‌ مجموعة‌ مقارنة‌ تمت‌ حيث‌ النوعي،‌ والتحليل‌ التجريبي‌ شبه‌ التصميم‌ الثقافة‌بين‌
الإعلامية‌باستخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌مع‌مجموعة‌ضابطة‌درست‌بالطريقة‌التقليدية.‌أظهرت‌
النتائج‌أن‌الطلاب‌في‌المجموعة‌التجريبية‌اكتسبوا‌فهماً‌أعمق‌لتحليل‌المحتوى‌الإعلامي‌المدعوم‌

ب الطلاب‌ وعي‌ في‌ تحسناً‌ النوعية‌ البيانات‌ أظهرت‌ كما‌ الاصطناعي.‌ الأخلاقية‌‌بالذكاء‌ القضايا‌
المرتبطة‌باستخدام‌التكنولوجيا‌مثل‌الخصوصية‌والعدالة.‌وأكدت‌الدراسة‌أن‌دمج‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌

‌في‌التعليم‌يسهم‌في‌تطوير‌مهارات‌التحليل‌النقدي‌والتفكير‌الأخلاقي‌لدى‌المتعلمين.
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 ( 2025وآخرون،  Aliدراسة ) 
الاتصال‌‌ طلاب‌ لدى‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ في‌ الأمية‌ محو‌ مستوى‌ تحليل‌ إلى‌ الدراسة‌ هدفت‌
الجماهيري‌في‌الإمارات‌العربية‌المتحدة‌وباكستان.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌الكمي‌باستخدام‌أسلوب‌‌

(‌طالباً.‌ركزت‌الدراسة‌على‌تقييم‌مستوى‌معرفة‌الطلاب‌‌536المسح‌المقطعي‌على‌عينة‌بلغت‌)
يقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الإعلام‌ومدى‌ارتباطها‌بمحو‌الأمية‌الرقمية‌والإعلامية.‌أظهرت‌بتطب

النتائج‌وجود‌فروق‌إقليمية‌في‌مستوى‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي،‌حيث‌سجل‌طلاب‌الإمارات‌‌
مستويات‌أعلى‌من‌الاستخدام‌مقارنة‌بالطلاب‌في‌باكستان.‌كما‌كشفت‌النتائج‌عن‌وجود‌تحديات‌

ضعف‌البنية‌التحتية‌التقنية‌ونقص‌التدريب‌في‌بعض‌المؤسسات‌التعليمية.‌وأوصت‌الدراسة‌‌‌‌مثل
‌بضرورة‌دمج‌مفاهيم‌محو‌أمية‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المناهج‌الإعلامية.‌

 ( Mayoof & Mardaou ،2025دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌كفاءات‌التعليم‌الإعلامي‌لدى‌‌
طلاب‌الإعلام‌في‌الجامعات‌العراقية.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌المسحي‌باستخدام‌استبيان‌تم‌توزيعه‌‌

النتائج‌‌(‌طالباً‌من‌أقسام‌الإعلام‌المختلفة‌في‌جامعات‌بغداد.‌أظهرت‌‌190على‌عينة‌مكونة‌من‌)‌
أن‌العديد‌من‌الطلاب‌لا‌يمتلكون‌فهماً‌متكاملًا‌لكيفية‌عمل‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحليل‌‌
المحتوى‌الإعلامي.‌كما‌أشارت‌النتائج‌إلى‌أن‌استخدام‌هذه‌التطبيقات‌في‌العملية‌التعليمية‌ما‌يزال‌‌

علاق وجود‌ الدراسة‌ وبينت‌ السطحية.‌ الاستخدامات‌ على‌ ويقتصر‌ مستوى‌‌محدوداً‌ بين‌ عكسية‌ ة‌
استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌ومستوى‌الوعي‌الإعلامي‌لدى‌بعض‌الطلاب.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌‌

‌تطوير‌مهارات‌التفكير‌النقدي‌ودمج‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌برامج‌التعليم‌الإعلامي.‌

 ( 2025وآخرون،   Babacanدراسة ) 
الصحافة‌والإعلام‌‌ برامج‌ مناهج‌ الاصطناعي‌في‌ الذكاء‌ دمج‌ تحليل‌مدى‌ إلى‌ الدراسة‌ هدفت‌
الجديد‌في‌الجامعات‌التركية.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌النوعي‌باستخدام‌تحليل‌الوثائق‌وتحليل‌المحتوى‌‌

النظرية‌‌‌‌(‌جامعة‌تركية.‌أظهرت‌النتائج‌أن‌معظم‌البرامج‌التعليمية‌تركز‌على‌الجوانب‌72لمناهج‌)
للذكاء‌الاصطناعي‌مثل‌أخلاقياته‌وتأثيره‌في‌صناعة‌الأخبار.‌كما‌كشفت‌النتائج‌عن‌ضعف‌في‌‌
وأوضحت‌ الاصطناعي.‌ الذكاء‌ باستخدام‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ بإنتاج‌ المرتبطة‌ العملية‌ التطبيقات‌
في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ مقررات‌ تضمين‌ مستوى‌ في‌ الجامعات‌ بين‌ واضح‌ تفاوت‌ وجود‌ ‌‌الدراسة‌
المناهج.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌تطوير‌مناهج‌تعليمية‌متكاملة‌تجمع‌بين‌المعرفة‌النظرية‌والتطبيق‌‌

‌العملي‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي.‌

 (2024وآخرون،  Matsiolaدراسة ) 
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هدفت‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌اتجاهات‌طلاب‌التعليم‌العالي‌نحو‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌
التوليدي‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي.‌استخدمت‌الدراسة‌المنهج‌النوعي‌من‌خلال‌إجراء‌مقابلات‌‌

رت‌(‌طلاب‌في‌قسم‌الاتصال‌والوسائط‌الرقمية‌بجامعة‌مقدونيا‌الغربية.‌أظه10شبه‌منظمة‌مع‌)
لتعزيز‌الإبداع‌‌ باعتبارها‌وسائل‌فعالة‌ الذكاء‌الاصطناعي‌ أدوات‌ إلى‌ ينظرون‌ النتائج‌أن‌الطلاب‌
المعلومات‌ بانتشار‌ تتعلق‌ مخاوف‌ المشاركون‌ أبدى‌ المقابل،‌ في‌ المحتوى.‌ إنتاج‌ تكاليف‌ وتقليل‌

لأدوات‌في‌‌المضللة‌وضعف‌المصداقية.‌كما‌أشاروا‌إلى‌أهمية‌وجود‌ضوابط‌أخلاقية‌لاستخدام‌هذه‌ا
الإعلام.‌وأوصت‌الدراسة‌بتطوير‌سياسات‌تعليمية‌تنظم‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي‌في‌

‌التعليم‌الإعلامي.‌

 ( 2025وآخرون،  Assadدراسة )  
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌دراسات‌الاتصال‌والإعلام‌في‌‌

.‌ركزت‌الدراسة‌على‌PRISMAالدول‌العربية‌من‌خلال‌مراجعة‌منهجية‌للأدبيات‌باستخدام‌منهجية‌‌
تحليل‌كيفية‌مساهمة‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌طلاب‌الإعلام‌وتعزيز‌قدراتهم‌التعليمية.‌‌
المهارات‌ وتنمية‌ التعلم‌ نتائج‌ تحسين‌ في‌ يسهم‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ استخدام‌ أن‌ النتائج‌ أظهرت‌

علق‌بالخصوصية‌وضعف‌‌الإعلامية‌لدى‌الطلاب.‌ومع‌ذلك،‌كشفت‌الدراسة‌عن‌وجود‌تحديات‌تت
ب.‌الوعي‌بتأثيرات‌الذكاء‌الاصطناعي.‌كما‌أشارت‌إلى‌الحاجة‌إلى‌تعزيز‌الثقافة‌الرقمية‌لدى‌الطلا

‌وأوصت‌الدراسة‌بدمج‌المعايير‌الأخلاقية‌للذكاء‌الاصطناعي‌في‌المناهج‌الإعلامية.

 (2024وآخرون،  Makanaiدراسة ) 
هدفت‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌اتجاهات‌طلاب‌الإعلام‌في‌الجامعات‌الأردنية‌نحو‌استخدام‌‌
تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعلم.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌المسحي‌باستخدام‌استبيان‌مكون‌‌

(‌طالباً.‌أظهرت‌النتائج‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌في‌‌338(‌فقرة‌وزع‌على‌عينة‌بلغت‌)33من‌)
إنتاج‌المحتوى.‌كما‌أشار‌الطلاب‌إلى‌أن‌هذه‌‌ تحسين‌كفاءة‌عمليات‌التحرير‌الإعلامي‌وتسريع‌
التقنيات‌تساعد‌في‌اكتشاف‌مصادر‌المعلومات‌وإنتاج‌أشكال‌جديدة‌من‌المواد‌الإعلامية.‌ومع‌ذلك،‌

النقدي‌وقلة‌التفاعل‌المباشر تنمية‌التفكير‌ النتائج‌وجود‌بعض‌السلبيات‌مثل‌ضعف‌ مع‌‌‌‌أظهرت‌
في‌‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ لتطبيق‌ واضحة‌ استراتيجيات‌ وضع‌ بضرورة‌ الدراسة‌ وأوصت‌ المعلمين.‌

‌الجامعات‌الأردنية.‌

 ( 2023وآخرون،  Lopezosaدراسة )
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌كيفية‌تعامل‌كليات‌الصحافة‌والإعلام‌مع‌التطورات‌المتسارعة‌‌

،‌وتأثيرها‌‌ChatGPTلتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌خاصة‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌التوليدي‌مثل‌
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في‌عمليات‌إنتاج‌الأخبار.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌النوعي‌من‌خلال‌إجراء‌أربع‌مقابلات‌معمقة‌‌
(‌مقابلة‌شبه‌منظمة‌مع‌محاضرين‌وباحثين‌متخصصين‌في‌دراسات‌الاتصال‌والإعلام‌في‌‌28و)

الجامعات.‌ركزت‌الدراسة‌على‌تحليل‌مستوى‌دمج‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المناهج‌الدراسية،‌وأساليب‌‌
تدريب‌الطلاب‌على‌استخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌العمل‌الصحفي.‌أظهرت‌النتائج‌وجود‌تفاوت‌واضح‌‌
هذه‌ الكليات‌ بعض‌ تبنت‌ الأكاديمية،‌حيث‌ المؤسسات‌ بين‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تبني‌ مستوى‌ في‌

مية‌‌التقنيات‌في‌التدريب‌العملي‌بينما‌ما‌تزال‌مؤسسات‌أخرى‌في‌مرحلة‌التقييم.‌كما‌بينت‌النتائج‌أه
إعداد‌الطلاب‌لاستخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌إنتاج‌واستهلاك‌الأخبار‌بطريقة‌مهنية‌وأخلاقية.‌‌
وأوصت‌الدراسة‌بتطوير‌برامج‌تدريبية‌متكاملة‌تركز‌على‌الجوانب‌التقنية‌والأخلاقية‌لتوظيف‌الذكاء‌

‌الاصطناعي‌في‌الصحافة.‌

 ( 2023وآخرون،   Vite-Leónدراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌العلاقة‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌وثقافة‌الإعلام‌من‌خلال‌إجراء‌

بيانات‌‌ قاعدة‌ في‌ المنشورة‌ العلمية‌ للأدبيات‌ منهجية‌ الفترة‌‌‌‌Web of Scienceمراجعة‌ خلال‌
(.‌اعتمد‌الباحثون‌منهج‌المراجعة‌المنهجية‌باستخدام‌مجموعة‌من‌معايير‌الإدراج‌‌2023–‌2013)

والاستبعاد‌لتحديد‌الدراسات‌المرتبطة‌بموضوع‌الذكاء‌الاصطناعي‌والكفاءة‌الإعلامية.‌كشفت‌نتائج‌‌
ا‌تزال‌محدودة‌مقارنة‌بحجم‌‌التحليل‌أن‌الدراسات‌التي‌تربط‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌وثقافة‌الإعلام‌م

ثي‌يركز‌على‌‌الأبحاث‌العامة‌في‌مجال‌الذكاء‌الاصطناعي.‌كما‌أوضحت‌النتائج‌أن‌الاهتمام‌البح
جانبين‌رئيسيين‌هما‌تحسين‌الأداء‌المؤسسي‌باستخدام‌التقنيات‌الرقمية،‌وتعزيز‌العملية‌التعليمية‌من‌‌
التي‌ الدراسات‌ بحثية‌واضحة‌في‌ الدراسة‌وجود‌فجوة‌ الذكاء‌الاصطناعي.‌وأظهرت‌ أدوات‌ خلال‌

وب‌العالمي.‌وأوصت‌الدراسة‌‌تتناول‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌الثقافة‌الإعلامية‌في‌دول‌الجن
‌بضرورة‌توسيع‌نطاق‌البحوث‌التي‌تدمج‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتعليم‌الإعلام.‌

 ( Djoudi ،2024دراسة ) 

الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌‌ تقنيات‌ أحدثتها‌ التي‌ التحولات‌ تحليل‌ إلى‌ الدراسة‌ هذه‌ هدفت‌
المنهج‌‌ الدراسة‌ اعتمدت‌ والصوتي.‌ والمرئي‌ النصي‌ المحتوى‌ إنتاج‌ مجالات‌ في‌ خاصة‌ الإعلام،‌
الذكاء‌‌ تقنيات‌ استخدمت‌ التي‌ والعربية‌ العالمية‌ التجارب‌ أبرز‌ استعراض‌ خلال‌ من‌ التحليلي‌

الذكاء‌الاصطناع‌ استخدام‌ تطور‌ مراحل‌ تتبع‌ على‌ الدراسة‌ ركزت‌ الإعلامية.‌ المؤسسات‌ في‌ ي‌
الاصطناعي‌بدءاً‌من‌جمع‌المعلومات‌وتحليلها‌وصولًا‌إلى‌نشر‌المحتوى‌الإعلامي‌وتوزيعه‌على‌‌
الجمهور.‌أظهرت‌النتائج‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌أسهم‌في‌تحسين‌سرعة‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌‌

ه،‌كما‌ساعد‌في‌تطوير‌أدوات‌تحليل‌البيانات‌الإعلامية.‌ومع‌ذلك،‌أشارت‌الدراسة‌إلى‌وزيادة‌كفاءت
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وجود‌مخاطر‌مرتبطة‌باستخدام‌هذه‌التقنيات‌مثل‌فقدان‌بعض‌الوظائف‌الإعلامية‌والاعتماد‌المفرط‌
في‌‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ توسيع‌ بضرورة‌ الدراسة‌ وأوصت‌ الآلية.‌ الأنظمة‌ على‌

‌المؤسسات‌الإعلامية‌مع‌مراعاة‌الضوابط‌المهنية‌والأخلاقية.

 ( Obari ،2025دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌التأثير‌التحويلي‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌البث‌‌
اعتمدت‌‌ الإعلامي.‌ المحتوى‌ إنشاء‌ بعمليات‌ يتعلق‌ فيما‌ خاصة‌ نيجيريا،‌ في‌ والتلفزيوني‌ الإذاعي‌
الدراسة‌المنهج‌النوعي‌من‌خلال‌إجراء‌مقابلات‌مع‌متخصصين‌في‌المجال‌الإعلامي‌إضافة‌إلى‌‌
المؤسسات‌‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ أدوات‌ باستخدام‌ المرتبطة‌ الوثائق‌ وتحليل‌ المباشرة‌ الملاحظة‌
الإعلامية.‌أظهرت‌النتائج‌أن‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌في‌تسريع‌عمليات‌الإنتاج‌الإعلامي‌‌

ض‌‌وتحسين‌جودة‌المحتوى‌وتخصيصه‌بما‌يتناسب‌مع‌اهتمامات‌الجمهور.‌في‌المقابل،‌أبدى‌بع
العاملين‌في‌القطاع‌الإعلامي‌مخاوف‌تتعلق‌بفقدان‌الوظائف‌وتراجع‌الدور‌الإبداعي‌للإنسان.‌كما‌‌
أوضحت‌النتائج‌أن‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تساعد‌في‌تحرير‌الفيديو‌وإنشاء‌النصوص‌الإعلامية‌‌

مية‌على‌‌وتحليل‌بيانات‌الجمهور.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌تدريب‌العاملين‌في‌المؤسسات‌الإعلا
‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي.‌

 ( 2025وآخرون،   Ahmedدراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌اتجاهات‌العاملين‌في‌أقسام‌الإعلام‌بالجامعات‌العراقية‌نحو‌‌
المنهج‌ الدراسة‌ اعتمدت‌ الرقمية.‌ الوسائط‌ جودة‌ تحسين‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌

الجا أقسام‌الإعلام‌في‌ البيانات‌من‌موظفي‌ باستخدام‌الاستبانة‌كأداة‌رئيسة‌لجمع‌ معات‌الوصفي‌
العراقية.‌أظهرت‌النتائج‌وجود‌مستوى‌مرتفع‌من‌القبول‌لاستخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌‌
جودة‌الإنتاج‌الإعلامي‌الرقمي.‌كما‌أشار‌المشاركون‌إلى‌أهمية‌توفير‌الموارد‌التقنية‌والبشرية‌اللازمة‌

أيضاً‌استعداداً‌إيجابياً‌لدى‌‌لدعم‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌البيئة‌الأكاديمية.‌وأظهرت‌النتائج‌‌
العاملين‌لتبني‌هذه‌التقنيات‌في‌العمل‌الإعلامي‌والتعليم‌الجامعي.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌تنظيم‌‌
دورات‌تدريبية‌متخصصة‌وتوظيف‌خبراء‌في‌الذكاء‌الاصطناعي‌لدعم‌تطوير‌الوسائط‌الرقمية‌في‌

‌المؤسسات‌التعليمية.‌

 ( Salih & Mohammed ،2024دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعليم‌العالي‌وتأثيره‌في‌أعضاء‌‌
باستخدام‌‌ المسحي‌ المنهج‌ الدراسة‌ اعتمدت‌ عام.‌ بشكل‌ التعليمي‌ والنظام‌ والطلاب‌ التدريس‌ هيئة‌
‌‌استبيان‌وُزّع‌على‌مجموعة‌من‌المحاضرين‌في‌أقسام‌الإعلام‌في‌عدد‌من‌الجامعات‌العربية.‌تم‌
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(.‌أظهرت‌‌T-testتحليل‌البيانات‌باستخدام‌الأساليب‌الإحصائية‌مثل‌الإحصاء‌الوصفي‌واختبارات‌)
النتائج‌انتشار‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية‌لدعم‌التعلم‌وتحسين‌إنتاج‌‌
الوسائط‌المتعددة.‌كما‌أظهرت‌النتائج‌أن‌هذه‌التقنيات‌تسهم‌في‌تعزيز‌تجارب‌التعلم‌وتطوير‌مهارات‌

ارزمي‌ونقص‌الخبراء‌في‌الطلاب.‌ومع‌ذلك،‌أشارت‌الدراسة‌إلى‌وجود‌تحديات‌مثل‌التحيز‌الخو‌
مجال‌الذكاء‌الاصطناعي.‌وأوصت‌الدراسة‌بإنشاء‌برامج‌تدريبية‌متخصصة‌وتطوير‌مقررات‌تعليمية‌

‌تعتمد‌على‌الذكاء‌الاصطناعي.‌

 (Almania ،2024دراسة ) 

السعودية‌ الصحافة‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ توظيف‌ آليات‌ تحليل‌ إلى‌ الدراسة‌ هدفت‌
وانعكاساتها‌على‌تطوير‌المحتوى‌الصحفي.‌اعتمدت‌الدراسة‌منهج‌المسح‌من‌خلال‌إجراء‌مقابلات‌
معمقة‌مع‌قيادات‌صحفية‌وتقنية‌في‌عدد‌من‌الصحف‌السعودية.‌كشفت‌النتائج‌أن‌استخدام‌الذكاء‌‌

ناعي‌في‌الصحافة‌السعودية‌ما‌يزال‌محدوداً‌نسبياً،‌الأمر‌الذي‌ينعكس‌على‌ضعف‌الاستفادة‌‌الاصط
من‌هذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌المحتوى‌الإعلامي.‌كما‌أظهرت‌النتائج‌وجود‌تفاوت‌في‌مستوى‌الوعي‌‌

إلى‌و‌ الدراسة‌ التقنيين.‌وأشارت‌ القيادات‌الصحفية‌والعاملين‌ الذكاء‌الاصطناعي‌بين‌ جود‌بأهمية‌
تحديات‌عديدة‌مثل‌ضعف‌دعم‌اللغة‌العربية‌والتقنيات‌التقليدية‌في‌المؤسسات‌الصحفية.‌وأوصت‌
الدراسة‌بضرورة‌تطوير‌استراتيجيات‌واضحة‌لتوظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المؤسسات‌الإعلامية‌‌

‌السعودية.

 ( Sangwan ،2024دراسة ) 
تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعليم‌الإعلام‌واستكشاف‌الفرص‌ هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌
والتحديات‌المرتبطة‌باستخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌البيئة‌التعليمية.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌التحليلي‌من‌‌

علامي.‌أظهرت‌خلال‌مراجعة‌الأدبيات‌العلمية‌المرتبطة‌بتطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعليم‌الإ‌
لدى‌‌ الإعلامية‌ الثقافة‌ مهارات‌ تطوير‌ في‌ تسهم‌ أن‌ يمكن‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ أدوات‌ أن‌ النتائج‌
التقنيات‌‌ هذه‌ توفر‌ كما‌ التعليمية.‌ احتياجاتهم‌ مع‌ يتناسب‌ بما‌ التعلم‌ تجارب‌ وتخصيص‌ الطلاب‌

بعض‌التحديات‌‌إمكانات‌متقدمة‌لتحليل‌المحتوى‌الإعلامي‌وفهمه.‌ومع‌ذلك،‌أشارت‌الدراسة‌إلى‌‌
وجود‌ أهمية‌ الدراسة‌ وأكدت‌ الإعلامي.‌ بالمحتوى‌ التلاعب‌ وإمكانية‌ الخوارزميات‌ في‌ التحيز‌ مثل‌

‌إشراف‌بشري‌على‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية.‌

 ( Mysechko & Lytvynenko ،2024دراسة ) 
هدفت‌الدراسة‌إلى‌تحليل‌فرص‌وتحديات‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعليم‌الإعلامي‌داخل‌
بين‌طلاب‌‌ التحليلي‌من‌خلال‌إجراء‌استبيان‌ المنهج‌الوصفي‌ الدراسة‌ البيئة‌الأكاديمية.‌اعتمدت‌
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وأكاديميين‌في‌معهد‌الصحافة‌بجامعة‌تاراس‌شيفتشينكو‌الوطنية‌في‌أوكرانيا.‌ركزت‌الدراسة‌على‌‌
،‌وتحليل‌ChatGPTتحديد‌أكثر‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌استخداماً‌في‌المجتمع‌الأكاديمي،‌مثل‌

في‌‌ شائعاً‌ أصبح‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ استخدام‌ أن‌ النتائج‌ أظهرت‌ نحوها.‌ المستخدمين‌ اتجاهات‌
الأنشطة‌التعليمية‌والإعلامية‌اليومية.‌كما‌كشفت‌النتائج‌عن‌وجود‌اختلافات‌في‌سياسات‌الجامعات‌

ات‌واضحة‌‌حول‌السماح‌باستخدام‌هذه‌الأدوات‌أو‌تقييدها.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌وضع‌سياس
‌وإرشادات‌تنظيمية‌لاستخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المؤسسات‌التعليمية.‌

 ( Al Khasawneh & Al-Debaisi ،2024دراسة ) 

الذكاء‌‌ تطبيقات‌ استخدام‌ نحو‌ الأردنيين‌ الإعلاميين‌ اتجاهات‌ عن‌ الكشف‌ إلى‌ الدراسة‌ هدفت‌
الاصطناعي‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌وتأثيره‌في‌الجمهور.‌اعتمدت‌الدراسة‌المنهج‌المسحي‌من‌‌

‌‌(‌إعلامي‌يعملون‌في‌المؤسسات‌الإعلامية‌التقليدية100خلال‌توزيع‌استبيان‌على‌عينة‌مكونة‌من‌)
والرقمية‌في‌العاصمة‌عمان.‌أظهرت‌النتائج‌أن‌الإعلاميين‌الأردنيين‌لديهم‌اتجاهات‌إيجابية‌نحو‌‌
استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌المحتوى‌الإعلامي‌وتحسين‌أساليب‌عرضه.‌كما‌‌

ته.‌‌بينت‌النتائج‌أن‌هذه‌التقنيات‌تساعد‌في‌تحليل‌سلوك‌الجمهور‌وتخصيص‌المحتوى‌وفق‌اهتماما‌
الذكاء‌ باستخدام‌ مرتبطة‌ وتشريعية‌ أخلاقية‌ تحديات‌ وجود‌ إلى‌ الدراسة‌ أشارت‌ المقابل،‌ في‌
تواكب‌‌ حديثة‌ إعلامية‌ استراتيجيات‌ تطوير‌ بضرورة‌ الدراسة‌ وأوصت‌ الإعلام.‌ في‌ الاصطناعي‌

‌التحولات‌الرقمية.

 ( 2025دراسة )العنزي، 
(‌‌GPTهدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌فاعلية‌توظيف‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌من‌نوع‌)

الإعلامية‌ المؤسسات‌ أخبار‌ غرف‌ داخل‌ الاستقصائي‌ الإعلامي‌ المحتوى‌ وتقصي‌ تحري‌ في‌
السعودية،‌وذلك‌من‌خلال‌دراسة‌مطبقة‌على‌القائمين‌بالاتصال.‌وتنتمي‌هذه‌الدراسة‌إلى‌الدراسات‌‌
‌‌الوصفية‌التي‌تسعى‌إلى‌رصد‌واقع‌استخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌المجال‌الإعلامي‌وتحليل‌آثارها‌على‌
البيانات‌ لجمع‌ البحثية‌ الأدوات‌ من‌ عدد‌ على‌ الدراسة‌ اعتمدت‌ وقد‌ الاستقصائي.‌ المحتوى‌ إنتاج‌
‌المتعلقة‌بموضوع‌الدراسة.‌وتوصلت‌الدراسة‌إلى‌مجموعة‌من‌النتائج‌أهمها:‌تنوع‌تطبيقات‌الذكاء

 Coralالاصطناعي‌المستخدمة‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌الاستقصائي،‌حيث‌تصدر‌تطبيق‌‌
Projectقائمة‌هذه‌التطبيقات،‌إلى‌جانب‌تطبيقات‌التحليل‌الصوتي‌وتقنيات‌الفيديو‌ومعالجة‌اللغة‌‌‌

العمل‌‌ عليها‌ يعتمد‌ التي‌ والتفسير‌ والتحليل‌ الرصد‌ عمليات‌ في‌ تساعد‌ تطبيقات‌ وهي‌ الطبيعية،‌
ة‌‌الاستقصائي.‌كما‌كشفت‌النتائج‌عن‌وجود‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌بين‌تبني‌المؤسسات‌الإعلامي‌

وبين‌إنتاج‌المحتوى‌الاستقصائي،‌إضافة‌إلى‌وجود‌فروق‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌‌‌‌Chat GPTلتقنية‌‌
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في‌مستوى‌معرفة‌المحررين‌والقيادات‌الإعلامية‌بهذه‌التقنية‌تبعاً‌لطبيعة‌المؤسسة‌الإعلامية،‌حيث‌
والمحطات‌ المطبوعة‌ بالصحف‌ مقارنة‌ الإنترنت‌ ومواقع‌ التلفزيونية‌ القنوات‌ لصالح‌ النتائج‌ جاءت‌

‌الإذاعية.‌

 ( 2025دراسة )العاني،  
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌تقييم‌واتجاهات‌المحررين‌العاملين‌في‌المؤسسات‌الإعلامية‌‌

تطبيق‌‌ وبخاصة‌ الاصطناعي،‌ الذكاء‌ تطبيقات‌ توظيف‌ الفنون‌‌Chat GPTنحو‌ تحرير‌ في‌ ‌،
الإخبارية‌المختلفة‌مثل‌الخبر‌والتقرير‌والقصة‌الإخبارية.‌وتنتمي‌هذه‌الدراسة‌إلى‌الدراسات‌الوصفية‌‌
التي‌استخدمت‌المنهج‌المسحي‌للإجابة‌عن‌تساؤلات‌الدراسة‌وتحقيق‌أهدافها.‌وتمثلت‌عينة‌الدراسة‌

( من‌ مكونة‌ قصدية‌ عينة‌ العا40في‌ المحررين‌ من‌ مبحوثاً‌ الإعلامية‌‌(‌ المؤسسات‌ في‌ ملين‌
،‌واستخدمت‌الاستبانة‌‌28/2‌/2025إلى‌‌‌‌1/2/2025والأكاديميين‌المتخصصين،‌خلال‌الفترة‌من‌‌

ة‌لجمع‌البيانات.‌وقد‌توصلت‌الدراسة‌إلى‌مجموعة‌من‌النتائج‌أهمها:‌أن‌توظيف‌تطبيقات‌الذكاء‌أدا‌
جمع‌ من‌ بدءاً‌ التحرير،‌ مراحل‌ مختلف‌ في‌ الإخباري‌ المنتج‌ كفاءة‌ رفع‌ في‌ يسهم‌ الاصطناعي‌
المحررين‌والأكاديميي‌ النتائج‌أن‌غالبية‌ إلى‌صياغتها‌وتحريرها.‌كما‌أظهرت‌ ن‌‌المعلومات‌وصولًا‌

يفضلون‌التحرير‌اليدوي،‌معتبرين‌أن‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تمثل‌أداة‌مساندة‌للعنصر‌البشري‌‌
وليست‌بديلًا‌عنه.‌كما‌تبين‌أن‌لهذه‌التطبيقات‌مزايا‌متعددة‌تتمثل‌في‌توفير‌الوقت‌والجهد،‌وتعزيز‌‌

‌‌Chat GPTبيق‌‌الإبداع‌في‌الأسلوب‌والصياغة،‌وإتاحة‌الوصول‌إلى‌معلومات‌متعددة،‌وكان‌تط
‌الأكثر‌استخداماً‌بين‌التطبيقات‌الأخرى.‌

 ( Suhiel, 2025دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌واقع‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌بين‌طلاب‌الإعلام‌‌
في‌الجامعات‌العراقية،‌والتعرف‌على‌أبرز‌الآثار‌الإيجابية‌والسلبية‌لاستخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌العملية‌‌

إلكتروني‌صُمم‌‌‌‌التعليمية‌والإنتاج‌الإعلامي.‌واعتمدت‌الدراسة‌على‌منهج‌المسح‌من‌خلال‌استبيان‌
(‌طالباً‌وطالبة‌من‌طلاب‌‌170،‌وتم‌تطبيقه‌على‌عينة‌قوامها‌)Google Formsباستخدام‌منصة‌

الإعلام‌في‌الجامعات‌العراقية‌يمثلون‌تخصصات‌إعلامية‌مختلفة.‌وتوصلت‌الدراسة‌إلى‌عدد‌من‌‌
عي‌وتأثيرها‌الإيجابي‌‌النتائج‌أبرزها‌أن‌طلاب‌الإعلام‌يدركون‌أهمية‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطنا

في‌تحسين‌جودة‌إنتاج‌الوسائط‌الإعلامية.‌كما‌أظهرت‌النتائج‌وجود‌اتجاه‌إيجابي‌لدى‌الطلاب‌نحو‌‌
استخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌عدة‌مجالات‌مثل‌تحليل‌البيانات،‌وإنتاج‌المحتوى‌البصري،‌وكتابة‌الأخبار.‌

اجه‌الطلاب،‌من‌أبرزها‌صعوبة‌الوصول‌‌ومع‌ذلك،‌كشفت‌الدراسة‌عن‌مجموعة‌من‌التحديات‌التي‌تو‌
إلى‌الموارد‌التعليمية‌المتعلقة‌بالذكاء‌الاصطناعي،‌ونقص‌الدعم‌المؤسسي،‌وارتفاع‌تكاليف‌أدوات‌
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المؤسسي‌‌ الدعم‌ وتعزيز‌ التعليمية‌ المناهج‌ تحديث‌ الدراسة‌بضرورة‌ وأوصت‌ الاصطناعي.‌ الذكاء‌
‌والتدريبي‌لدمج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعليم‌الإعلامي.‌

 (Alharbi, 2025دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌بحث‌دمج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌ترجمة‌الإعلام‌في‌‌

،‌مع‌التركيز‌على‌التوازن‌بين‌الاستفادة‌من‌‌2030المملكة‌العربية‌السعودية‌في‌ظل‌رؤية‌المملكة‌‌
راسة‌إطاراً‌التقنيات‌الحديثة‌والحفاظ‌على‌الدقة‌اللغوية‌والبعد‌الثقافي‌للمحتوى‌الإعلامي.‌واعتمدت‌الد‌

(‌ونظرية‌التكيف‌الثقافي‌‌UTAUTنظرياً‌يجمع‌بين‌النظرية‌الموحدة‌لقبول‌واستخدام‌التكنولوجيا‌)
(CATواستخدمت‌المنهج‌النوعي‌من‌خلال‌إجراء‌مقابلات‌شبه‌منظمة‌ومجموعات‌تركيز‌وتحليل‌‌‌،)

لدراسة‌إلى‌أن‌أدوات‌‌وثائقي‌للترجمات‌الناتجة‌عن‌الذكاء‌الاصطناعي‌والترجمات‌البشرية.‌وتوصلت‌ا
الذكاء‌الاصطناعي‌تسهم‌في‌تحسين‌سرعة‌وكفاءة‌عملية‌الترجمة،‌إلا‌أنها‌غالباً‌ما‌تعجز‌عن‌نقل‌‌
النبرة‌العاطفية‌والسياق‌الثقافي‌للنصوص‌الإعلامية،‌خاصة‌تلك‌المرتبطة‌بالثقافة‌السعودية.‌كما‌

تجة‌عن‌الذكاء‌الاصطناعي.‌وأوصت‌أوضحت‌النتائج‌أهمية‌الدور‌البشري‌في‌مراجعة‌الترجمات‌النا
الدراسة‌بتبني‌نموذج‌عمل‌هجين‌يجمع‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌والمترجم‌البشري،‌وتطوير‌بيانات‌
الاصطناعي‌‌ الذكاء‌ أنظمة‌ في‌تصميم‌ المترجمين‌ إشراك‌ إلى‌ إضافة‌ ثقافياً،‌ أكثر‌ملاءمة‌ تدريب‌

‌الخاصة‌بالترجمة‌الإعلامية.

 ( 2025دراسة )البخيت،  
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌إبراز‌أهمية‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية‌ودوره‌في‌تحسين‌‌
الأداء‌الأكاديمي‌للطلاب‌وأعضاء‌هيئة‌التدريس،‌مع‌التركيز‌على‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌من‌‌

السعودية.‌وجهة‌نظر‌أعضاء‌هيئة‌التدريس‌في‌كلية‌الآداب‌والفنون‌بجامعة‌حائل‌في‌المملكة‌العربية‌‌
البيانات‌مثل‌الملاحظة‌‌ التحليلي،‌واستخدمت‌أدوات‌جمع‌ واعتمدت‌الدراسة‌على‌المنهج‌الوصفي‌

(‌من‌أعضاء‌هيئة‌التدريس.‌وتوصلت‌الدراسة‌50والاستبانة.‌وتم‌تطبيق‌الدراسة‌على‌عينة‌بلغت‌)
لاصطناعي‌في‌تطوير‌‌إلى‌عدة‌نتائج‌من‌أهمها‌وجود‌اتجاه‌إيجابي‌لدى‌أفراد‌العينة‌نحو‌دور‌الذكاء‌ا

المناهج‌الدراسية‌وتحسين‌العملية‌التعليمية،‌كما‌أشار‌المبحوثون‌إلى‌أن‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
يمكن‌أن‌تسهم‌في‌تحسين‌كفاءة‌التعليم‌ودعم‌البحث‌العلمي‌في‌مجالات‌العلوم‌الإنسانية،‌إضافة‌‌

‌صطناعي‌في‌العملية‌التعليمية.إلى‌أهمية‌تعليم‌الطلاب‌مبادئ‌وأخلاقيات‌استخدام‌الذكاء‌الا

 (2024دراسة )القحطاني،  
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌مستوى‌تبني‌ممارسي‌العلاقات‌العامة‌والإعلام‌في‌المؤسسات‌
النظرية‌ إطار‌ في‌ وذلك‌ الجمهور،‌ مع‌ التواصل‌ تعزيز‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ لتقنيات‌ السعودية‌
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(.‌وتنتمي‌هذه‌الدراسة‌إلى‌الدراسات‌الوصفية‌التي‌‌UTAUTالموحدة‌لقبول‌واستخدام‌التكنولوجيا‌)
استخدمت‌منهج‌المسح،‌كما‌اعتمدت‌الاستبيان‌أداة‌لجمع‌البيانات.‌وتم‌تطبيق‌الدراسة‌على‌عينة‌‌

(‌مفردة‌من‌ممارسي‌العلاقات‌العامة‌والإعلام‌في‌المؤسسات‌السعودية‌في‌450عشوائية‌قوامها‌)
جدة،‌والطائف.‌وقد‌توصلت‌الدراسة‌إلى‌وجود‌علاقة‌‌‌خمس‌مناطق‌هي:‌جازان،‌الرياض،‌عسير،

الذكاء‌الاصطناعي‌‌ لتقنيات‌ المبحوثين‌ بين‌مستوى‌استخدام‌ ارتباطية‌موجبة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌
ا،‌مما‌يشير‌‌ومستوى‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌في‌إطار‌أبعاد‌النظرية‌الموحدة‌لقبول‌واستخدام‌التكنولوجي

‌إلى‌أهمية‌هذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌ممارسات‌الاتصال‌المؤسسي‌وتعزيز‌التواصل‌مع‌الجمهور.

 ( Al-Harbi, 2025دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌استكشاف‌تأثيرات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتداعياته‌على‌منشئي‌المحتوى‌‌
ومستخدمي‌وسائل‌التواصل‌الاجتماعي،‌في‌ظل‌الاستخدام‌المتزايد‌لهذه‌التقنيات‌في‌إدارة‌وإنشاء‌

سين‌‌محتوى‌المنصات‌الرقمية.‌وأظهرت‌الدراسة‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌أصبح‌يلعب‌دوراً‌مهماً‌في‌تح
تجربة‌المستخدم‌من‌خلال‌تقديم‌توصيات‌محتوى‌مخصصة،‌وتوليد‌محتوى‌تلقائي،‌وتحليل‌المحتوى‌‌
التواصل‌‌ تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌محتوى‌وسائل‌ النتائج‌أن‌ بينت‌ في‌الوقت‌الحقيقي.‌كما‌

تحسين‌تجربة‌الاجتماعي‌يتسم‌بالتعقيد،‌إذ‌يحمل‌آثاراً‌إيجابية‌وسلبية‌في‌الوقت‌ذاته،‌حيث‌يسهم‌في‌‌
المستخدم‌من‌خلال‌تخصيص‌المحتوى،‌إلا‌أنه‌قد‌يؤدي‌أيضاً‌إلى‌انتشار‌المعلومات‌المضللة‌أو‌
تكوين‌ما‌يعرف‌بفقاعات‌التصفية.‌وأوصت‌الدراسة‌بضرورة‌تعزيز‌الشفافية‌والأخلاقيات‌في‌استخدام‌‌

ية‌لضمان‌دقة‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي،‌مع‌ضرورة‌وجود‌رقابة‌بشر‌
‌المحتوى‌وتنوعه.

 (Althiabi, 2022دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌رؤية‌نخبة‌الإعلام‌في‌المملكة‌العربية‌السعودية‌لدور‌تقنيات‌‌
التواصل‌ منصات‌ على‌ الكاذبة‌ الأخبار‌ انتشار‌ من‌ الحد‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ وخوارزميات‌

(‌‌65الاجتماعي.‌واعتمدت‌الدراسة‌على‌منهج‌المسح‌الكمي،‌وتم‌تطبيقها‌على‌عينة‌مكونة‌من‌)
النخبة‌الإعلامية‌في‌المملكة‌العربية‌السعودية.‌وتوصلت‌الدراسة‌إلى‌وجود‌علاقة‌ذات‌فر‌ داً‌من‌

دلالة‌إحصائية‌بين‌مدى‌تعرض‌النخبة‌الإعلامية‌للأخبار‌الكاذبة‌عبر‌منصات‌التواصل‌الاجتماعي‌‌
اسة‌‌وبين‌وعيهم‌بدور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الحد‌من‌انتشار‌هذه‌الأخبار.‌وأوصت‌الدر‌

بضرورة‌تطبيق‌تقنيات‌التعلم‌الآلي‌والشبكات‌العصبية‌في‌الكشف‌عن‌الأخبار‌الكاذبة،‌إضافة‌إلى‌‌
تكثيف‌التدريب‌المهني‌للعاملين‌في‌المجال‌الإعلامي‌على‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌

‌مواجهة‌المعلومات‌المضللة.‌
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 ( Binlibdah, 2024دراسة ) 
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌فحص‌العلاقة‌بين‌التواصل‌الاستراتيجي‌والمحتوى‌الإعلامي‌المخصص‌‌
والذكاء‌الاصطناعي‌وكفاءة‌خدمة‌المستهلكين‌في‌شركات‌التسويق‌الاجتماعي‌في‌المملكة‌العربية‌
ت‌‌السعودية.‌واعتمدت‌الدراسة‌على‌المنهج‌الكمي‌باستخدام‌الاستبيان‌لجمع‌البيانات‌من‌عينة‌بلغ

 Smart(‌عبر‌برنامج‌‌SEM(‌مفردة،‌وتم‌تحليل‌البيانات‌باستخدام‌نمذجة‌المعادلات‌الهيكلية‌)498)
PLS 4وأظهرت‌النتائج‌أن‌التواصل‌الاستراتيجي‌يسهم‌بشكل‌كبير‌في‌تحسين‌المحتوى‌الإعلامي‌‌‌.

وسيط‌‌المخصص‌وكفاءة‌خدمة‌المستهلكين.‌كما‌كشفت‌النتائج‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌يلعب‌دور‌ال
خدمة‌‌ وكفاءة‌ جهة،‌ من‌ المخصص‌ الإعلامي‌ والمحتوى‌ الاستراتيجي‌ التواصل‌ بين‌ العلاقة‌ في‌
المستهلك‌من‌جهة‌أخرى،‌مما‌يبرز‌الدور‌التحويلي‌للذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌استراتيجيات‌‌

‌الاتصال‌التسويقي‌الرقمي.

 ( 2025دراسة )الوذيناني وشعبين،  
هدفت‌هذه‌الدراسة‌إلى‌التعرف‌على‌اتجاهات‌صناع‌المحتوى‌المرئي‌في‌المملكة‌العربية‌السعودية‌‌
نحو‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الإعلام‌المرئي،‌وذلك‌في‌ظل‌التطورات‌التكنولوجية‌‌

المملكة‌‌ ورؤية‌ النو‌‌‌2030المتسارعة‌ المنهج‌ على‌ الدراسة‌ واعتمدت‌ الرقمي.‌ للتحول‌ عي‌‌الداعمة‌
مستندة‌إلى‌نظريتي‌الحتمية‌التكنولوجية‌وثراء‌الوسيلة،‌وتم‌جمع‌البيانات‌من‌خلال‌مقابلات‌شخصية‌‌

(‌من‌صناع‌المحتوى‌المرئي‌في‌المملكة.‌وتوصلت‌الدراسة‌إلى‌أن‌المبحوثين‌‌6مع‌عينة‌مكونة‌من‌)
اختصار‌الوقت‌وتعزيز‌أبدوا‌إقبالًا‌على‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌لما‌توفره‌من‌مزايا‌مثل‌

الذكاء‌‌ أن‌مخرجات‌ إلى‌ المشاركون‌ أشار‌ المقابل،‌ في‌ الإعلامي.‌ الإنتاج‌ في‌ البصرية‌ العناصر‌
الاصطناعي‌ما‌تزال‌تفتقر‌إلى‌الإبداع‌واللمسة‌الإنسانية.‌كما‌بينت‌النتائج‌أن‌المبحوثين‌لا‌يشعرون‌‌

اً‌لافتقاره‌إلى‌الوعي‌والسرد‌الشعوري.‌‌بتهديد‌مباشر‌لوظائفهم‌بسبب‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي،‌نظر‌
وأوصت‌الدراسة‌بزيادة‌الأبحاث‌المتعلقة‌بالذكاء‌الاصطناعي‌والإعلام‌المرئي‌ودراسة‌تأثير‌مخرجاته‌‌

‌على‌إدراك‌الجمهور.‌

 التعقيب على الدراسات السابقة 
يتضح‌من‌خلال‌استعراض‌الدراسات‌السابقة‌أن‌موضوع‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌
مجال‌الإعلام‌وصناعة‌المحتوى‌الرقمي‌قد‌حظي‌باهتمام‌متزايد‌في‌الأدبيات‌العلمية‌خلال‌السنوات‌‌

والإعلامية.‌‌الأخيرة،‌وذلك‌نتيجة‌التطور‌السريع‌لهذه‌التقنيات‌وتأثيرها‌المباشر‌في‌العملية‌التعليمية‌
فقد‌ركزت‌العديد‌من‌الدراسات‌على‌تحليل‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌إنتاج‌المحتوى‌‌
الإعلامي‌لدى‌الطلاب،‌وتحسين‌جودة‌العملية‌التعليمية،‌إضافة‌إلى‌دراسة‌اتجاهات‌العاملين‌في‌‌
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الأبعاد‌‌ استكشاف‌ إلى‌ الدراسات‌ بعض‌ كما‌سعت‌ التقنيات.‌ هذه‌ استخدام‌ نحو‌ الإعلامي‌ المجال‌
الأخلاقية‌والمهنية‌المرتبطة‌بتوظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الإعلام،‌في‌حين‌اهتمت‌دراسات‌أخرى‌

‌بتحليل‌أثر‌هذه‌التقنيات‌في‌المؤسسات‌الإعلامية‌وبيئات‌التعلم‌المختلفة.‌
الدراسات‌‌ أن‌معظم‌ يتضح‌ الحالية،‌ والدراسة‌ السابقة‌ الدراسات‌ بين‌ التشابه‌ بأوجه‌ يتعلق‌ وفيما‌
تناولت‌موضوع‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌سياق‌التعليم‌الإعلامي‌أو‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي،‌وهو‌ما‌‌

في‌‌‌يتقاطع‌مع‌موضوع‌الدراسة‌الحالية‌التي‌تسعى‌إلى‌الكشف‌عن‌دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي
تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق.‌كما‌تتشابه‌الدراسة‌الحالية‌
مع‌عدد‌من‌الدراسات‌السابقة‌من‌حيث‌التركيز‌على‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌كأداة‌داعمة‌للعملية‌‌

(،‌ودراسة‌‌2024آخرون،‌و‌‌‌Alfarsiالتعليمية‌وتنمية‌المهارات‌الإعلامية‌لدى‌الطلاب،‌مثل‌دراسة‌)
(Fayez‌‌‌‌،(،‌ودراسة‌)2026وآخرونSuhiel‌‌،2025والتي‌أكدت‌جميعها‌أن‌استخدام‌تقنيات‌‌‌،)

الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌في‌تحسين‌جودة‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌وتنمية‌القدرات‌الإبداعية‌لدى‌‌
تناولت‌اتجاهات‌المستخدمين‌نحو‌‌ الطلاب.‌كذلك‌تتفق‌الدراسة‌الحالية‌مع‌بعض‌الدراسات‌التي‌

( دراسة‌ مثل‌ الاصطناعي،‌ الذكاء‌ )2024وآخرون،‌‌‌‌Matsiolaتقنيات‌ ودراسة‌ ‌،)Makanai‌‌
(،‌حيث‌ركزت‌هذه‌الدراسات‌على‌تحليل‌مواقف‌الطلاب‌أو‌العاملين‌في‌المجال‌2024وآخرون،‌‌

‌الإعلامي‌تجاه‌استخدام‌هذه‌التقنيات‌في‌العملية‌التعليمية‌والإنتاج‌الإعلامي.‌

ومن‌ناحية‌أخرى،‌أظهرت‌الدراسات‌السابقة‌تنوعاً‌في‌المناهج‌البحثية‌المستخدمة؛‌حيث‌اعتمدت‌
(‌ودراسة‌‌2025وآخرون،‌‌‌‌Aliبعض‌الدراسات‌على‌المنهج‌الكمي‌باستخدام‌الاستبيانات،‌مثل‌دراسة‌)

)2024)القحطاني،‌‌ دراسة‌ مثل‌ النوعي‌ المنهج‌ أخرى‌ دراسات‌ استخدمت‌ بينما‌ ‌،)Lopezosa‌‌
)الوذيناني‌وشعبين،‌‌2023وآخرون،‌‌ الدراسات‌على‌2025(‌ودراسة‌ اعتمدت‌بعض‌ (،‌في‌حين‌

(.‌‌2026وآخرون،‌‌‌‌Fayez(‌ودراسة‌)2025التصاميم‌شبه‌التجريبية‌مثل‌دراسة‌)الزغيبي‌والفراني،‌‌
الذكاء‌ موضوع‌ تناول‌ خلالها‌ من‌ تم‌ التي‌ الزوايا‌ تعدد‌ البحثية‌ المناهج‌ في‌ التنوع‌ هذا‌ ويعكس‌

‌ي‌في‌الإعلام‌والتعليم‌الإعلامي.‌الاصطناع‌

وعلى‌الرغم‌من‌هذا‌التشابه‌بين‌الدراسات‌السابقة‌والدراسة‌الحالية‌في‌الاهتمام‌بموضوع‌الذكاء‌
الاصطناعي‌وتأثيره‌في‌المجال‌الإعلامي‌والتعليمي،‌إلا‌أن‌هناك‌عدداً‌من‌أوجه‌الاختلاف‌التي‌‌

ناعي‌في‌‌تميز‌الدراسة‌الحالية.‌فقد‌ركزت‌بعض‌الدراسات‌السابقة‌على‌تحليل‌دور‌الذكاء‌الاصط
( دراسة‌ مثل‌ الصحفي،‌ والمحتوى‌ الأخبار‌ إنتاج‌ في‌ أو‌ الإعلامية‌ (‌‌Djoudi‌‌،2024المؤسسات‌

(،‌بينما‌ركزت‌دراسات‌أخرى‌على‌استخدام‌الذكاء‌2025(‌ودراسة‌)العاني،‌‌2025ودراسة‌)العنزي،‌‌
الرقمي،‌‌‌الاصطناعي‌في‌مجالات‌محددة‌مثل‌ترجمة‌الإعلام‌أو‌مكافحة‌الأخبار‌الكاذبة‌أو‌التسويق
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(.‌Binlibdah‌‌،2024(‌ودراسة‌)Althiabi‌‌،2022(‌ودراسة‌)Alharbi‌‌،2025كما‌في‌دراسة‌)
كلية‌‌ طلبة‌ على‌ خاص‌ وبشكل‌ الجامعية‌ التعليمية‌ البيئة‌ على‌ الحالية‌ الدراسة‌ تركز‌ المقابل،‌ في‌
تنمية‌مهارات‌صناعة‌‌ الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ تقنيات‌ إلى‌تحليل‌دور‌ الإعلام‌والتسويق،‌وتسعى‌

‌راسات‌السابقة.‌المحتوى‌الرقمي‌لديهم،‌وهو‌جانب‌لم‌يتم‌تناوله‌بصورة‌مباشرة‌ومركزة‌في‌معظم‌الد‌
كما‌يلاحظ‌أن‌العديد‌من‌الدراسات‌السابقة‌ركزت‌على‌تحليل‌الاتجاهات‌العامة‌نحو‌استخدام‌‌
الذكاء‌الاصطناعي‌أو‌على‌تقييم‌مستوى‌الوعي‌بهذه‌التقنيات،‌في‌حين‌أن‌الدراسة‌الحالية‌تسعى‌‌

تتعلق‌إلى‌دراسة‌العلاقة‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وبين‌تطوير‌مهارات‌عملية‌محددة‌‌
بصناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌مثل‌مهارات‌الكتابة‌الإعلامية،‌وإنتاج‌الوسائط‌الرقمية،‌وإدارة‌المحتوى‌
على‌المنصات‌الرقمية.‌إضافة‌إلى‌ذلك،‌فإن‌بعض‌الدراسات‌السابقة‌أجريت‌في‌سياقات‌جغرافية‌‌

تأتي‌الدراسة‌الحالية‌لت بينما‌ بيئة‌‌مختلفة‌مثل‌أوروبا‌وآسيا‌وبعض‌الدول‌العربية،‌ طبق‌في‌سياق‌
تعليمية‌عربية‌محددة،‌وهي‌جامعة‌ميدأوشن،‌مما‌يمنحها‌بعداً‌تطبيقياً‌يسهم‌في‌إثراء‌المعرفة‌العلمية‌

‌حول‌واقع‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌التعليم‌الإعلامي‌في‌هذه‌البيئة.

ومن‌خلال‌تحليل‌الدراسات‌السابقة‌يتضح‌وجود‌فجوة‌بحثية‌تتمثل‌في‌قلة‌الدراسات‌التي‌تناولت‌
لدى‌‌ الرقمي‌ المحتوى‌ الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌ تقنيات‌ دور‌ مباشرة‌ بصورة‌
في‌مجال‌‌ المتسارع‌ الرقمي‌ التحول‌ في‌ظل‌ العربية،‌وخاصة‌ الجامعية‌ البيئة‌ في‌ الإعلام‌ طلاب‌

علام‌وصناعة‌المحتوى.‌كما‌أن‌معظم‌الدراسات‌ركزت‌على‌الجوانب‌النظرية‌أو‌الاتجاهات‌العامة‌‌الإ
نحو‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي،‌دون‌التعمق‌في‌تحليل‌تأثير‌هذه‌التقنيات‌على‌تطوير‌المهارات‌

‌العملية‌المرتبطة‌بصناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلاب.
وانطلاقاً‌من‌ذلك،‌تسعى‌الدراسة‌الحالية‌إلى‌سد‌هذه‌الفجوة‌البحثية‌من‌خلال‌تحليل‌دور‌تقنيات‌‌
الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌
هذه‌‌ استخدام‌ مستوى‌ عن‌ الكشف‌ إلى‌ تهدف‌ ميدانية‌ دراسة‌ خلال‌ من‌ وذلك‌ ميدأوشن،‌ بجامعة‌

تقنيات،‌ومدى‌إسهامها‌في‌تنمية‌مهارات‌الطلاب‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌الرقمي.‌كما‌تأمل‌‌ال
الدراسة‌في‌تقديم‌نتائج‌علمية‌يمكن‌أن‌تسهم‌في‌تطوير‌المناهج‌التعليمية‌في‌كليات‌الإعلام،‌وتعزيز‌‌

الإعلامية‌لدى‌‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌العملية‌التعليمية‌بما‌يدعم‌تنمية‌المهارات‌‌
‌الطلاب‌ويواكب‌متطلبات‌التحول‌الرقمي‌في‌صناعة‌الإعلام.‌

 ‌
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 الثالث الفصل 
 المنهجية وطرق البحث
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 :الفصل الثالث تمهيد
يُعد‌المنهج‌العلمي‌الركيزة‌الأساسية‌التي‌تعتمد‌عليها‌الدراسات‌الأكاديمية‌في‌الوصول‌إلى‌نتائج‌‌
دقيقة‌وموضوعية،‌حيث‌يحدد‌الطريقة‌التي‌يتم‌من‌خلالها‌جمع‌البيانات‌وتحليلها‌واختبار‌الفرضيات.‌

ذها،‌بما‌يشمل‌تحديد‌‌وفي‌ضوء‌ذلك،‌يتناول‌هذا‌الفصل‌منهجية‌الدراسة‌والإجراءات‌المتبعة‌في‌تنفي
المنهج‌المستخدم،‌ومجتمع‌الدراسة،‌وعينتها،‌وأداة‌جمع‌البيانات،‌بالإضافة‌إلى‌الأساليب‌الإحصائية‌‌

‌التي‌تم‌الاعتماد‌عليها‌في‌تحليل‌البيانات.‌
وقد‌اعتمدت‌الدراسة‌الحالية‌على‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي‌لملاءمته‌لطبيعة‌موضوعها،‌حيث‌
يهدف‌هذا‌المنهج‌إلى‌وصف‌الظاهرة‌محل‌الدراسة‌وتحليل‌العلاقات‌بين‌متغيراتها،‌وهي‌العلاقة‌‌

ق.‌‌بين‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسوي
قياس‌‌ على‌ لقدرتها‌ نظراً‌ العينة،‌ أفراد‌ من‌ البيانات‌ لجمع‌ رئيسة‌ كأداة‌ الاستبانة‌ استخدام‌ تم‌ كما‌

‌الاتجاهات‌والآراء‌بشكل‌كمي‌قابل‌للتحليل‌الإحصائي.‌
ويتناول‌هذا‌الفصل‌كذلك‌وصف‌مجتمع‌الدراسة‌المتمثل‌في‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌‌
الدراسي‌‌ والمستوى‌ والعمر‌ الجنس‌ حيث‌ من‌ العينة‌ خصائص‌ توضيح‌ إلى‌ إضافة‌ ميدأوشن،‌
والتخصص،‌بما‌يضمن‌تمثيلًا‌مناسباً‌لمجتمع‌الدراسة.‌كما‌يتضمن‌عرضاً‌لخطوات‌بناء‌أداة‌الدراسة‌

‌حقق‌من‌صدقها‌وثباتها،‌لضمان‌دقة‌النتائج‌وموثوقيتها.‌والت

مثل‌‌ البيانات،‌ تحليل‌ في‌ المستخدمة‌ الإحصائية‌ الإجراءات‌ الفصل‌ هذا‌ يوضح‌ النهاية،‌ وفي‌
الخطي‌‌ الانحدار‌ وتحليل‌ بيرسون،‌ ارتباط‌ ومعامل‌ المعيارية،‌ والانحرافات‌ الحسابية،‌ المتوسطات‌

‌ البسيط،‌والتي‌تم‌الاعتماد‌عليها‌لاختبار‌فرضيات‌الدراسة‌والوصول‌إلى‌نتائج‌علمية‌دقيقة.
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 أولًا: المنهجية وطرق البحث 
من‌أجل‌تحقيق‌أهداف‌الدراسة‌الحالية‌التي‌تسعى‌إلى‌الكشف‌عن‌دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌فقد‌‌

لاءمة‌لمثل‌‌تم‌الاعتماد‌على‌المنهج‌الوصفي‌التحليلي.‌ويُعد‌هذا‌المنهج‌من‌أكثر‌المناهج‌العلمية‌م
هذه‌الدراسات،‌كونه‌يهدف‌إلى‌وصف‌الظاهرة‌كما‌هي‌في‌الواقع‌من‌خلال‌جمع‌البيانات‌الميدانية‌‌
حول‌مستوى‌استخدام‌الطلبة‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ومستوى‌امتلاكهم‌لمهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌

‌العلمي.‌الرقمي،‌ثم‌تحليل‌هذه‌البيانات‌وتحويلها‌إلى‌مؤشرات‌كمية‌قابلة‌للتفسير‌
كما‌يتيح‌الجانب‌التحليلي‌في‌هذا‌المنهج‌فهم‌طبيعة‌العلاقة‌بين‌المتغير‌المستقل‌)تقنيات‌الذكاء‌
الأساليب‌‌ استخدام‌ خلال‌ من‌ الرقمي(،‌ المحتوى‌ صناعة‌ )مهارات‌ التابع‌ والمتغير‌ الاصطناعي(‌

س‌واقع‌‌الإحصائية‌المناسبة،‌بما‌يساعد‌في‌تفسير‌النتائج‌واستخلاص‌الدلالات‌العلمية‌التي‌تعك
‌الطلبة‌داخل‌البيئة‌الجامعية.

 ثانياً: مجتمع الدراسة 
يتكون‌مجتمع‌الدراسة‌من‌جميع‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌باعتبارهم‌الفئة‌
المستهدفة‌بالدراسة،‌وذلك‌لارتباطهم‌المباشر‌بموضوع‌البحث‌القائم‌على‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌

ة‌مثل‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.‌ويشمل‌هذا‌المجتمع‌طلبة‌مختلف‌التخصصات‌داخل‌الكلي
‌الإعلام،‌والتسويق‌الرقمي،‌والعلاقات‌العامة،‌وفي‌مختلف‌المستويات‌الدراسية.‌

وقد‌تم‌اختيار‌هذا‌المجتمع‌تحديداً‌نظراً‌لكونه‌يمثل‌بيئة‌تعليمية‌تعتمد‌بشكل‌متزايد‌على‌الأدوات‌
الرقمية‌الحديثة،‌بما‌في‌ذلك‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌مما‌يجعله‌مجتمعاً‌مناسباً‌لدراسة‌مدى‌‌

‌تأثير‌هذه‌التقنيات‌على‌تنمية‌المهارات‌الإعلامية‌الرقمية‌لدى‌الطلبة.

 ثالثاً: عينة الدراسة 
نظراً‌لصعوبة‌شمول‌جميع‌أفراد‌مجتمع‌الدراسة،‌ولضمان‌إمكانية‌تطبيق‌الدراسة‌بشكل‌عملي،‌
تم‌الاعتماد‌على‌أسلوب‌العينة‌العشوائية‌البسيطة،‌وذلك‌بهدف‌إتاحة‌الفرصة‌لجميع‌أفراد‌المجتمع‌‌

‌النتائج.‌‌‌الأصلي‌في‌التمثيل‌داخل‌العينة‌دون‌تحيز،‌بما‌يحقق‌درجة‌أعلى‌من‌الموضوعية‌والدقة‌في

(‌مفردة‌من‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن.‌وقد‌‌180وقد‌بلغ‌حجم‌عينة‌الدراسة‌)
التحليلية‌‌ تم‌تحديد‌هذا‌العدد‌بالاعتماد‌على‌اعتبارات‌منهجية‌تتعلق‌بملاءمته‌للدراسات‌الوصفية‌

( حجم‌ يعد‌ حيث‌ رئيسية،‌ كأداة‌ الاستبانة‌ تستخدم‌ ا180التي‌ من‌ مناسباً‌ حجماً‌ مفردة‌ لناحية‌‌(‌
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النتائج‌‌ موثوقية‌ تعزيز‌ في‌ يسهم‌ مما‌ الدراسة،‌ لمجتمع‌ التمثيل‌ من‌ جيداً‌ قدراً‌ ويحقق‌ الإحصائية،‌
‌وإمكانية‌تعميمها‌ضمن‌حدود‌الدراسة.‌

كما‌تم‌اختيار‌أفراد‌العينة‌من‌مختلف‌التخصصات‌والمستويات‌الدراسية‌داخل‌الكلية،‌بما‌يضمن‌‌
تنوع‌الخصائص‌الديموغرافية‌للمبحوثين،‌ويعكس‌صورة‌أكثر‌شمولية‌عن‌واقع‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌

‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

 رابعاً: مصادر جمع البيانات 
‌اعتمدت‌الدراسة‌على‌مصدرين‌رئيسيين‌لجمع‌البيانات،‌هما‌المصادر‌الثانوية‌والمصادر‌الأولية.

الثانوية: • بموضوع‌‌  المصادر  الصلة‌ ذات‌ السابقة‌ والدراسات‌ الأدبيات‌ في‌مراجعة‌ تمثلت‌
البحث،‌بما‌في‌ذلك‌الكتب‌العلمية،‌والمقالات‌المحكمة،‌والدوريات‌المتخصصة،‌والأبحاث‌
المنشورة،‌بالإضافة‌إلى‌المصادر‌الإلكترونية‌التي‌تناولت‌موضوع‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌

وذل المحتوى،‌ الرقمي‌وصناعة‌ الدراسة‌الإعلام‌ يدعم‌ متكامل‌ نظري‌ إطار‌ بناء‌ بهدف‌ ك‌
 الحالية.‌

تمثلت‌في‌البيانات‌الميدانية‌التي‌تم‌جمعها‌من‌أفراد‌عينة‌الدراسة‌من‌‌  المصادر الأولية: •
خلال‌الاستبانة،‌والتي‌صُممت‌خصيصاً‌لهذا‌البحث،‌وتم‌توزيعها‌على‌الطلبة‌المستهدفين‌‌
لمهارات‌ امتلاكهم‌ ومستوى‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ لتقنيات‌ استخدامهم‌ مستوى‌ قياس‌ بهدف‌

 صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

 خامساً: أداة الدراسة 
اعتمد‌الباحث‌على‌الاستبانة‌كأداة‌رئيسية‌لجمع‌البيانات،‌وذلك‌لملاءمتها‌لطبيعة‌الدراسة‌التي‌
تعتمد‌على‌قياس‌الاتجاهات‌والآراء‌بشكل‌كمي‌قابل‌للتحليل‌الإحصائي.‌وتُعد‌الاستبانة‌من‌الأدوات‌‌

من‌عدد‌كبير‌من‌‌الشائعة‌في‌الدراسات‌الوصفية‌التحليلية،‌نظراً‌لقدرتها‌على‌جمع‌بيانات‌واسعة‌‌
‌الأفراد‌في‌وقت‌محدود.‌

وقد‌تم‌إعداد‌الاستبانة‌بالاعتماد‌على‌الدراسات‌السابقة‌ذات‌الصلة،‌بالإضافة‌إلى‌الاطلاع‌على‌‌
الأدبيات‌العلمية‌في‌مجال‌الذكاء‌الاصطناعي‌والإعلام‌الرقمي،‌بما‌يضمن‌تغطية‌جميع‌جوانب‌

‌متغيرات‌الدراسة‌بشكل‌دقيق‌ومنهجي.‌

 سادساً: تصميم أداة الدراسة
‌تكونت‌الاستبانة‌من‌جزأين‌رئيسيين:‌
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 الجزء الأول:
الدراسي،‌‌ والمستوى‌ والعمر،‌ الجنس،‌ شملت‌ والتي‌ العينة،‌ لأفراد‌ الديموغرافية‌ بالبيانات‌ يتعلق‌

‌والتخصص‌الأكاديمي،‌بهدف‌التعرف‌على‌الخصائص‌العامة‌للمبحوثين.‌

 الجزء الثاني:

‌يتعلق‌بمحاور‌الدراسة‌الأساسية،‌حيث‌اشتمل‌على‌محورين‌رئيسيين:‌
المحور‌الأول:‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌ويقيس‌مستوى‌استخدام‌الطلبة‌لهذه‌التقنيات‌ •

‌في‌حياتهم‌الدراسية‌واليومية‌وصناعة‌المحتوى‌الرقمي.
المحور‌الثاني:‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌ويقيس‌مستوى‌امتلاك‌الطلبة‌للمهارات‌ •

‌الإبداعية‌والتقنية‌والتحليلية‌والتسويقية‌المرتبطة‌بإنتاج‌المحتوى‌الرقمي.‌

تحليل‌ يتيح‌ بما‌ الموافقة،‌ درجة‌ لقياس‌ الخماسي‌ ليكرت‌ بأسلوب‌ الاستبانة‌ فقرات‌ وقد‌صيغت‌
‌البيانات‌بشكل‌إحصائي‌دقيق.

 سابعاً: حدود الدراسة 
‌تحدد‌نطاق‌الدراسة‌بعدة‌حدود‌منهجية‌على‌النحو‌الآتي:

الموضوعية: -‌ الذكاء‌‌‌الحدود‌ تقنيات‌ بين‌ العلاقة‌ دراسة‌ على‌ الدراسة‌ موضوع‌ اقتصر‌
‌الاصطناعي‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق.‌

‌تم‌تطبيق‌الدراسة‌على‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن.‌‌الحدود‌المكانية: -‌
اقتصرت‌الدراسة‌على‌طلبة‌الكلية‌من‌مختلف‌التخصصات‌والمستويات‌‌‌الحدود‌البشرية: -‌

‌الدراسية.
م(،‌بما‌يشمل‌فترة‌‌2026تم‌تنفيذ‌هذه‌الدراسة‌خلال‌العام‌الجامعي‌)‌‌الحدود‌الزمانية: -‌

 جمع‌البيانات‌وتحليلها.‌

 المستخدم: الإحصائي  التحليلثامناً: 
 : الدراسة)الاستبيان(اختبارات الثبات والمصداقية لأداة  .1
التي‌‌والمتغير‌رتباط‌لمعرفة‌مدى‌قوة‌العلاقة‌بين‌فقرات‌أسئلة‌الاستبانة‌الامعامل‌استخدام‌ ❖

 اليه‌الفقرة.‌تنتمي‌
لمعرفة‌ثبات‌أداة‌الدراسة‌ومدى‌مصداقية‌آراء‌‌‌‌‌Cronbach's Alphaخكرو‌نبااختبار‌ألفا‌ ❖

 الرئيسية.‌العينة‌على‌مستوى‌المتغيرات‌
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 الأساليب الاحصائية المتعلقة بوصف نتائج متغيرات ومحاور وفقرات الدراسة: .2
 .‌لوصف‌عينة‌الدراسةالتكرارات‌والنسب‌المئوية‌ ✓
 .والوزن‌النسبي‌ودرجة‌الموافقةالمتوسط‌الحسابي‌ ✓
 الانحراف‌المعياري‌لمعرفة‌مدى‌انحراف‌إجابات‌العينة‌عن‌المتوسط. ✓
 الأساليب الاحصائية المتعلقة باختبار الفرضيات: .3

 معامل‌الارتباط‌لمعرفة‌الارتباط‌بين‌محاور‌الدراسة‌ ❖
دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌‌‌‌اختبار‌الانحدار‌الخطي‌البسيط‌لمعرفة

‌.‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن

 اختبار الثبات
لمعرفة‌مدى‌تشابه‌اجابات‌افراد‌العينة،‌ولقياس‌‌‌‌خكرو‌نبا‌‌‌تم‌اختبار‌معامل‌الثبات،‌باستخدام‌ألفا

(‌يوضح‌معاملات‌ثبات‌‌1)"،‌والجدول‌‌خمدى‌ثبات‌الاستبانة،‌حيث‌تم‌حساب‌معامل"‌ألفا‌كرو‌نبا‌
‌الاستبانة.‌

‌لقياس‌ثبات‌الاستبانة‌‌خ(:‌معامل‌ألفا‌كرو‌نبا1)جدول‌رقم‌‌

 متغيرات الدراسة  
معامل ألفا  

 خ كرو نبا
 عدد الفقرات 

 10 877. تقنيات الذكاء الاصطناعي

 14 793. مهارات صناعة المحتوى الرقمي 

 6 630. المعوقات 

 30 798. الاستبانة كاملة 

 SPSSبرنامج على مخرجات بالاعتماد  ةثإعداد الباح ن: مالمصدر

،‌وهي‌نسبة‌ممتازة‌كونها‌‌ 0.798العام‌للاستبانة‌قد‌بلغلثبات‌‌معامل‌اأن‌‌‌‌اعلاه،‌‌اشار‌الجدول‌
،‌وهذا‌يؤكد‌أن‌استبانة‌البحث‌تتمتع‌بدرجة‌ودلالة‌‌%60عن‌النسبة‌المقبولة‌احصائياً‌والبالغة‌‌تزيد‌‌

ثبات‌مقبولة،‌ويؤكد‌وجود‌علاقة‌ترابط‌بين‌عبارات‌الاستبانة،‌وبالنسبة‌لمتغيرات‌الدراسة‌فإن‌متغير‌‌
الذكاء‌الاصطناعي‌‌ الرقمي(،‌‌877.)تقنيات‌ المحتوى‌ ثقة‌‌(،‌‌793.)‌‌مهارات‌صناعة‌ يعطي‌ مما‌

والإجابة‌‌ويمكن‌الاعتماد‌نتائج‌الاستبانة‌في‌التفسير،‌‌بصحة‌الاستبانة‌وصلاحيتها‌لتحليل‌النتائج،‌‌
‌.عن‌أسئلة‌الدراسة

 صدق الاستبانة 
لتحقق‌من‌صدق‌الاتساق‌الداخلي‌للاستبانة‌من‌خلال‌تطبيقها‌على‌عينة‌من‌أفراد‌العينة،‌تم‌‌ل

حساب‌معامل‌ارتباط‌بيرسون‌بين‌درجة‌كل‌فقرة‌من‌فقرات‌المحور)المتغير(‌مع‌الدرجة‌الكلية‌للمحور‌‌
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بيرسون‌بين‌درجات‌كل‌محور)متغير(‌من‌محاور‌ ارتباط‌ الفقرة،‌وكذلك‌حساب‌ اليه‌ تنتمي‌ الذي‌
‌والجداول‌التالية‌توضح‌ذلك.‌SPSSالدراسة‌والدرجة‌الكلية‌للاستبانة،‌وذلك‌باستخدام‌برنامج‌‌

والدرجة‌الكلية‌‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌:‌يوضح‌معامل‌الارتباط‌بين‌كل‌فقرة‌من‌فقرات‌متغير‌2جدول‌
‌للمتغير‌

 معامل الارتباط تقنيات الذكاء الاصطناعي 
الدلالة  
 الاحصائية

 002. 858.‌.أنا‌على‌علم‌بوجود‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌المختلفة

 000. 612.‌.أعرف‌كيفية‌استخدام‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌الأساسية

 000. 592.‌.أستخدم‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الدراسة‌أو‌التعلم‌الشخصي

 000. 821.‌.أستعين‌بتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنظيم‌المهام‌وإدارة‌الوقت

 000. 754.‌.أستخدم‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌لتحليل‌المعلومات‌أو‌البحث‌عن‌البيانات

 000. 859.‌.أستخدم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌حياتي‌اليومية‌مثل‌الكتابة،‌الترجمة،‌أو‌التواصل‌

 000. 867.‌.أشعر‌أن‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌متاحة‌وسهلة‌الاستخدام

 000. 492.‌.أشارك‌في‌تدريبات‌أو‌ورش‌عمل‌حول‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي

 000. 712.‌.أشعر‌بالثقة‌في‌التعامل‌مع‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي

 000. 670.‌.أجد‌أن‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌أصبح‌جزءًا‌من‌حياتي‌الدراسية‌والشخصية

 SPSSبرنامج على مخرجات بالاعتماد  ةثإعداد الباح ن: مالمصدر
النتائج‌جميع‌القيم‌تشير‌إلى‌علاقات‌إيجابية‌متوسطة،‌حيث‌تتراوح‌‌(،‌‌2)من‌جدول‌‌ أظهرت‌

(‌0.000(،‌والتي‌تعكس‌اتساقًا‌جيدا‌وبمستوى‌دلالة‌)0.492‌‌،0.867معامل‌الارتباطات‌ما‌بين‌)‌
لارتباط‌كل‌فقرة‌من‌فقرات‌متغير‌الدراسة‌بالدرجة‌الكلية‌للمتغير،‌مما‌يشير‌إلى‌عدم‌وجود‌فقرات‌قد‌‌

‌المصداقية‌للاستبيان.‌تضعف‌من‌
والدرجة‌الكلية‌‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌‌:‌يوضح‌معامل‌الارتباط‌بين‌كل‌فقرة‌من‌فقرات‌متغير3جدول‌

 للمتغير‌

 مهارات صناعة المحتوى الرقمي 
معامل  
 الارتباط

الدلالة  
 الاحصائية

المهارات‌‌
 الإبداعية

 000. 793.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌توليد‌أفكار‌جديدة‌ومبتكرة‌للمحتوى‌الرقمي.‌

 000. 475.‌يسهم‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنويع‌أساليب‌عرض‌المحتوى.‌

 000. 615.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ابتكار‌محتوى‌جذاب‌يلفت‌انتباه‌الجمهور.
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 000. 836.‌يساعد‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌أساليب‌سرد‌القصص‌الرقمية‌بطرق‌مبتكرة.‌

المهارات‌
‌التقنية

 000. 559.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحسين‌جودة‌تحرير‌النصوص‌الرقمية.‌

البصرية‌‌ العناصر‌ تصميم‌ تحسين‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ أدوات‌ استخدام‌ يسهم‌
‌للمحتوى.‌

.796 .000 

 000. 553.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تسريع‌عملية‌إنتاج‌المحتوى‌بشكل‌فعال.

 000. 800.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌استخدام‌أدوات‌رقمية‌متقدمة‌لإنتاج‌المحتوى.‌

المهارات‌
‌التحليلية

 000. 590.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحليل‌بيانات‌الجمهور‌المستهدف.

 000. 492.‌يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌فهم‌تفضيلات‌الجمهور‌واهتماماته.

 000. 549.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تقييم‌أداء‌المحتوى‌وتحسينه‌بشكل‌مستمر.‌

المهارات‌
 التسويقية‌

 000. 603.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحديد‌الجمهور‌المناسب‌للمحتوى.‌

 000. 589.‌يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌استراتيجيات‌نشر‌المحتوى‌الرقمي.

 000. 609.‌يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌فاعلية‌المحتوى‌التسويقي‌وزيادة‌التفاعل.‌

 SPSSبرنامج على مخرجات بالاعتماد  ةثإعداد الباح ن: مالمصدر
النتائج‌جميع‌القيم‌تشير‌إلى‌علاقات‌إيجابية‌متوسطة،‌حيث‌تتراوح‌‌‌‌(،3)من‌جدول‌‌ أظهرت‌

(‌0.000(،‌والتي‌تعكس‌اتساقًا‌جيدا‌وبمستوى‌دلالة‌)0.475‌‌،0.617معامل‌الارتباطات‌ما‌بين‌)‌
لارتباط‌كل‌فقرة‌من‌فقرات‌متغير‌الدراسة‌بالدرجة‌الكلية‌للمتغير،‌مما‌يشير‌إلى‌عدم‌وجود‌فقرات‌قد‌‌

‌‌‌المصداقية‌للاستبيان.تضعف‌من‌

 الصدق البنائي 
‌‌للنتائج،‌بإيجاد‌عدم‌وجود‌فقرات‌في‌أداة‌الدراسة‌يمكن‌أن‌تضعف‌القدرة‌التفسيرية‌‌‌‌تم‌التأكد‌من

متغير‌من‌متغيرات‌الدراسة‌بالدرجة‌الكلية‌لفقرات‌الاستبانة‌كاملة،‌والموضح‌معامل‌الارتباط‌بين‌كل‌‌
‌كالتالي:‌‌

 (:‌معامل‌الارتباط‌بين‌درجة‌كل‌متغير‌من‌متغيرات‌الدراسة‌والدرجة‌الكلية‌للاستبانة4جدول‌)

 متغيرات الدراسة   
 معامل الارتباط  لتابع ابعاد المتغير ا

الدلالة  

 الاحصائية 

 مهارات صناعة المحتوى الرقمي 

 000. 862. المهارات الإبداعية  

 000. 912. المهارات التقنية 

 000. 907. المهارات التحليلية 

 000. 825. المهارات التسويقية 

 000. 992. تابع المتغير ال
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 000. 968. تقنيات الذكاء الاصطناعي

 SPSSبرنامج على مخرجات بالاعتماد  ةثإعداد الباح ن: مالمصدر
في‌الجدول‌اعلاه،‌اشارت‌النتائج‌إلى‌ان‌جميع‌متغيرات‌الدراسة‌دالة‌احصائيا‌وبدرجة‌قوية‌عند‌‌

 ،‌وذلك‌يعتبر‌جميع‌متغيرات‌الدراسة‌صادقة‌لما‌وضعت‌لقياسه.α=0.05مستوى‌دلالة‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

 ‌
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 الرابع الفصل 
 الدراسة الميدانية 
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 : الفصل الرابع تمهيد
يُعد‌فصل‌عرض‌وتحليل‌النتائج‌وتفسيرها‌من‌أهم‌فصول‌البحث‌العلمي،‌حيث‌يمثل‌المرحلة‌
التي‌يتم‌فيها‌الانتقال‌من‌الجانب‌النظري‌والمنهجي‌إلى‌الجانب‌التطبيقي،‌من‌خلال‌عرض‌البيانات‌‌

أسئلة‌‌‌‌التي‌تم‌جمعها‌ميدانياً‌وتحليلها‌باستخدام‌الأساليب‌الإحصائية‌المناسبة،‌بهدف‌الإجابة‌عن
‌الدراسة‌واختبار‌فرضياتها.‌

ويهدف‌هذا‌الفصل‌إلى‌عرض‌النتائج‌التي‌توصلت‌إليها‌الدراسة‌حول‌مستوى‌استخدام‌تقنيات‌‌
لمهارات‌ امتلاكهم‌ مستوى‌ إلى‌ بالإضافة‌ والتسويق،‌ الإعلام‌ كلية‌ طلبة‌ لدى‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌
والتحليلي‌ والتقنية‌ الإبداعية‌ المهارات‌ في‌ المتمثلة‌ المختلفة،‌ بأبعادها‌ الرقمي‌ المحتوى‌ ة‌‌صناعة‌

والتسويقية.‌كما‌يسعى‌إلى‌تفسير‌هذه‌النتائج‌في‌ضوء‌الأدبيات‌والدراسات‌السابقة‌ذات‌الصلة،‌بما‌‌
‌يتيح‌فهماً‌أعمق‌للعلاقات‌بين‌متغيرات‌الدراسة.

وقد‌تم‌الاعتماد‌في‌هذا‌الفصل‌على‌مجموعة‌من‌الأساليب‌الإحصائية‌الوصفية‌والاستدلالية،‌
مثل‌المتوسطات‌الحسابية‌والانحرافات‌المعيارية‌والوزن‌النسبي،‌إضافة‌إلى‌معامل‌ارتباط‌بيرسون‌‌
الذكا تقنيات‌ استخدام‌ وأثر‌ العلاقة‌ قوة‌ قياس‌ بهدف‌ وذلك‌ البسيط،‌ الخطي‌ الانحدار‌ ء‌وتحليل‌

‌الاصطناعي‌على‌تنمية‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.
كما‌لا‌يقتصر‌هذا‌الفصل‌على‌عرض‌الأرقام‌الإحصائية‌فقط،‌بل‌يتجاوز‌ذلك‌إلى‌تفسيرها‌‌
وتحليلها‌وربطها‌بالإطار‌النظري‌والدراسات‌السابقة،‌بما‌يساعد‌في‌بناء‌فهم‌علمي‌متكامل‌حول‌
موضوع‌الدراسة.‌وفي‌ضوء‌ذلك،‌يمثل‌هذا‌الفصل‌مرحلة‌محورية‌تمهد‌للوصول‌إلى‌الاستنتاجات‌

‌ائية‌والتوصيات‌في‌الفصل‌الختامي‌من‌الدراسة.النه

 ‌
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  اولًا: التحليل الوصفي للدراسة
تقنيات‌الذكاء‌)وصف‌عينة‌الدراسة‌،‌وعرض‌آراء‌أفراد‌العينة‌بخصوص‌متغيرات‌الدراسة‌‌تم‌تناول

‌.مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقميو‌(‌الاصطناعي
 وصف عينة الدراسة : 

تضمنت‌الاستبانة‌جزءا‌خاصا‌بالمعلومات‌الشخصية‌للتعرف‌على‌خصائص‌عينة‌الدراسة‌من‌خلال‌‌
‌وكانت‌النتائج‌كما‌هي‌مبينة‌في‌الجداول‌التالية:‌والتخصص‌‌،المستوى‌الدراسي،‌و‌لعمر،‌واالجنس
 الجنس  توزيع عينة الدارسة حسب .1

 :‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌الجنس‌‌5جدول‌

 % العدد‌ الجنس 

 61.1 110 ذكر

 38.9 70 انثى

 100.0 180 الاجمالي

‌
‌:‌توزيع‌عينة‌الدارسة‌حسب‌الجنس1شكل‌

الجدول‌‌ بلغ‌)أعلاه‌‌يوضح‌ الذكور‌ بنسبة‌)110أن‌عدد‌ بلغ‌عدد‌‌%61.1(‌مفردة‌ (،‌في‌حين‌
‌(‌مفردة.180(‌من‌إجمالي‌العينة‌البالغ‌)%38.9(‌مفردة‌بنسبة‌)‌70الإناث‌)

وتشير‌هذه‌النتائج‌إلى‌أن‌الذكور‌يشكلون‌النسبة‌الأكبر‌من‌أفراد‌العينة،‌وهو‌ما‌يعكس‌طبيعة‌‌
النسبي‌الأكبر‌من‌قبل‌الذكور‌ التخصصات‌الإعلامية‌والتسويقية‌محل‌الدراسة‌من‌حيث‌الإقبال‌

كما‌يمكن‌تفسير‌هذا‌التباين‌في‌التوزيع‌إلى‌اختلاف‌الاهتمامات‌‌‌مقارنة‌بالإناث‌في‌بيئة‌الدراسة.
الأكاديمية‌أو‌مستوى‌الانخراط‌في‌التخصصات‌المرتبطة‌بالإعلام‌الرقمي‌وصناعة‌المحتوى،‌حيث‌‌

ومع‌ذلك،‌‌‌يميل‌الذكور‌بشكل‌أكبر‌إلى‌التفاعل‌مع‌التقنيات‌الرقمية‌وتطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي.
جال،‌مما‌يدل‌‌(‌يعكس‌مشاركة‌فاعلة‌لهن‌في‌هذا‌الم‌%38.9فإن‌وجود‌نسبة‌معتبرة‌من‌الإناث‌)‌

ذكر
61%

انثى
39 %
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على‌أن‌مهارات‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌ليست‌مقتصرة‌‌
‌على‌جنس‌دون‌آخر.‌

وبشكل‌عام،‌فإن‌هذا‌التوزيع‌يوفر‌تمثيلًا‌مناسباً‌لوجهات‌نظر‌متنوعة‌داخل‌العينة،‌بما‌يسهم‌‌
في‌تعزيز‌موثوقية‌النتائج‌المتعلقة‌بتوظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌

‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.

 عمرتوزيع عينة الدارسة حسب ال .2
‌العمر‌:‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌‌6جدول‌

 % العدد‌ العمر
سنة‌‌25أقل‌من‌‌  43 23.9 

سنة‌‌30إلى‌‌‌‌26من‌  97 53.9 
سنة‌‌35إلى‌‌‌‌31من‌  32 17.8 

 4.4 8 سنة‌فأكثر 36
 100.0 180 الاجمالي

‌
‌:‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌العمر‌2لشك

سنة(‌جاءت‌في‌المرتبة‌الأولى‌‌‌‌30إلى‌‌‌26أن‌الفئة‌العمرية‌)من‌‌‌‌والشكل‌أعلاه‌‌يوضح‌الجدول
( )97بعدد‌ وبنسبة‌ مفردة‌ من‌‌53.9%(‌ )أقل‌ الفئة‌ تليها‌ ‌،)25‌‌( بعدد‌ وبنسبة‌‌43سنة(‌ مفردة‌ ‌)

(،‌بينما‌جاءت‌الفئة‌‌%17.8(‌مفردة‌وبنسبة‌)32سنة(‌بعدد‌)‌35إلى‌‌31(،‌ثم‌الفئة‌)من‌23.9%)
‌(‌من‌إجمالي‌العينة.‌%4.4(‌مفردات‌وبنسبة‌)8لأخيرة‌بعدد‌)سنة‌فأكثر(‌في‌المرتبة‌ا‌36)
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وتشير‌هذه‌النتائج‌إلى‌أن‌غالبية‌أفراد‌العينة‌ينتمون‌إلى‌الفئة‌العمرية‌الشابة‌والمتوسطة،‌وهي‌
التفاعل‌مع‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌ بالتقنيات‌الرقمية‌وأكثر‌قدرة‌على‌ الفئة‌الأكثر‌ارتباطاً‌

كما‌يعكس‌هذا‌التوزيع‌أن‌طلبة‌هذه‌المرحلة‌العمرية‌غالباً‌‌‌‌سياق‌التعليم‌وصناعة‌المحتوى‌الرقمي.
ما‌يكونون‌في‌مستويات‌دراسية‌جامعية‌متقدمة‌أو‌في‌بداية‌حياتهم‌المهنية،‌مما‌يفسر‌ارتفاع‌مستوى‌‌

في‌المقابل،‌فإن‌انخفاض‌‌‌‌الاستخدام‌والتفاعل‌مع‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المجال‌الإعلامي.
دية‌تمثيل‌هذه‌الفئة‌داخل‌العينة،‌وهو‌‌سنة‌فأكثر(‌يشير‌إلى‌محدو‌‌31نسبة‌الفئات‌العمرية‌الأكبر‌)

‌أمر‌طبيعي‌في‌الدراسات‌التي‌تستهدف‌طلبة‌الجامعات‌بشكل‌أساسي.‌

وبشكل‌عام،‌فإن‌هذا‌التوزيع‌العمري‌يعزز‌من‌موثوقية‌النتائج،‌حيث‌يعكس‌عينة‌يغلب‌عليها‌‌
في‌صناعة‌‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ واستخدام‌ الرقمي‌ بالتحول‌ ارتباطاً‌ الأكثر‌ الشبابي‌ الطابع‌

‌المحتوى‌الرقمي.

 توزيع عينة الدراسة حسب المستوى الدراسي .3
‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌المستوى‌الدراسي‌:‌7جدول‌

 % العدد‌‌المستوى‌الدراسي‌

 30.0 54 السنة‌الاولى‌

 42.2 76 السنة‌الثانية‌

 27.8 50 السنة‌الثالثة‌

 100.0 ‌180الاجمالي‌

‌
‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌المستوى‌الدراسي‌:‌3شكل‌
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(‌مفردة‌وبنسبة‌‌76أن‌طلبة‌السنة‌الثانية‌جاءوا‌في‌المرتبة‌الأولى‌بعدد‌)‌‌(7رقم‌)‌‌يوضح‌الجدول
تليهم‌السنة‌الأولى‌بعدد‌)42.2%) الثالثة‌بعدد‌)%30.0(‌مفردة‌وبنسبة‌)54(،‌ (‌‌50(،‌ثم‌السنة‌

‌(‌مفردة.‌180(‌من‌إجمالي‌العينة‌البالغ‌)‌%27.8مفردة‌وبنسبة‌)‌
وتشير‌هذه‌النتائج‌إلى‌أن‌غالبية‌أفراد‌العينة‌يتركزون‌في‌المستويات‌الدراسية‌الأولى‌والمتوسطة،‌
وبشكل‌خاص‌طلبة‌السنة‌الثانية،‌وهو‌ما‌يعكس‌طبيعة‌التوزيع‌الفعلي‌لطلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌

كما‌يمكن‌تفسير‌هذا‌التوزيع‌بأن‌طلبة‌السنوات‌الأولى‌والثانية‌يكونون‌أكثر‌عدداً‌‌‌محل‌الدراسة.
الإعلام‌‌ في‌ الأساسية‌ المهارات‌ بناء‌ مرحلة‌ في‌ كونهم‌ إلى‌ إضافة‌ الأساسية،‌ المقررات‌ في‌ عادةً‌
‌‌الرقمي،‌بما‌في‌ذلك‌التعرف‌على‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌واستخداماتها‌في‌صناعة‌المحتوى.‌

ال إلى‌ يعود‌ الثالثة‌بشكل‌نسبي‌قد‌ السنة‌ التدريجي‌أو‌‌في‌حين‌أن‌انخفاض‌نسبة‌طلبة‌ تخصص‌
‌التفاوت‌في‌أعداد‌الطلبة‌بين‌المستويات‌الدراسية‌المختلفة.

وبشكل‌عام،‌فإن‌هذا‌التوزيع‌يعكس‌توازناً‌مقبولًا‌بين‌المستويات‌الدراسية‌المختلفة،‌بما‌يتيح‌فهماً‌‌
شاملًا‌لتأثير‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌عبر‌مراحل‌تعليمية‌‌

‌متعددة.

 تخصصتوزيع عينة الدراسة حسب ال .4
‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌التخصص‌:‌8جدول‌

 % العدد‌ التخصص‌
 55.6 100 الاعلام

 32.2 58 التسويق‌الرقمي
 12.2 22 العلاقات‌العامة‌

 100.0 180 الاجمالي
‌
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‌
‌توزيع‌عينة‌الدراسة‌حسب‌التخصص‌:‌4شكل‌

(‌مفردة‌وبنسبة‌‌100أن‌تخصص‌الإعلام‌جاء‌في‌المرتبة‌الأولى‌بعدد‌)‌‌‌أعلاه‌‌يوضح‌الجدول
(،‌بينما‌جاء‌تخصص‌‌%32.2(‌مفردة‌وبنسبة‌)58(،‌يليه‌تخصص‌التسويق‌الرقمي‌بعدد‌)55.6%)

(‌من‌إجمالي‌العينة‌البالغ‌‌%12.2(‌مفردة‌وبنسبة‌)22العلاقات‌العامة‌في‌المرتبة‌الأخيرة‌بعدد‌)
‌(‌مفردة.180)

وتشير‌هذه‌النتائج‌إلى‌أن‌الغالبية‌العظمى‌من‌أفراد‌العينة‌ينتمون‌إلى‌تخصص‌الإعلام،‌وهو‌‌
ما‌يعكس‌طبيعة‌مجتمع‌الدراسة‌المرتبط‌بشكل‌مباشر‌بإنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌وتوظيف‌تقنيات‌الذكاء‌‌

كما‌يعكس‌ارتفاع‌نسبة‌طلبة‌التسويق‌الرقمي‌حضوراً‌ملحوظاً‌‌‌‌الاصطناعي‌في‌العمل‌الإعلامي.
المحتوى‌‌ بمهارات‌صناعة‌ المباشر‌ نظراً‌لارتباطه‌ منطقي‌ أمر‌ وهو‌ الدراسة،‌ في‌ التخصص‌ لهذا‌

في‌المقابل،‌فإن‌انخفاض‌نسبة‌‌‌‌الرقمي‌والتسويق‌عبر‌المنصات‌الرقمية‌باستخدام‌الأدوات‌الذكية.
داخل‌‌‌طلبة‌العلاقات‌العامة‌يعود‌إلى‌كون‌هذا‌التخصص‌أقل‌عدداً‌مقارنة‌بالتخصصين‌الآخرين

الكلية،‌رغم‌أنه‌لا‌يقل‌أهمية‌من‌حيث‌توظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌إدارة‌الاتصال‌المؤسسي‌
‌وصناعة‌الصورة‌الذهنية.

وبشكل‌عام،‌فإن‌هذا‌التوزيع‌التخصصي‌يعزز‌من‌دقة‌النتائج،‌لأنه‌يعكس‌تنوعاً‌أكاديمياً‌مناسباً‌‌
مهارات‌صناعة‌‌ تطوير‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ لدور‌ أشمل‌ فهماً‌ يتيح‌ مما‌ العينة،‌ داخل‌

‌المحتوى‌الرقمي‌عبر‌تخصصات‌الإعلام‌والتسويق‌والعلاقات‌العامة.

 ثانيا: تحليل آراء افراد عينة الدراسة 
غير‌‌‌‌-‌حايد‌م‌‌-وافقم‌‌-‌وافق‌بشدةاعتمدت‌الاجابة‌على‌فقرات‌الاستبانة‌للمتغير‌التابع‌والمستقل)م
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بإيجاد‌‌‌‌،استخراج‌مدى‌الأوزانو‌‌‌،تم‌استخراج‌الحدود‌الحقيقية‌لفئات‌المتوسط‌الحسابيالخماسي،‌و‌
بتقسيم‌‌‌‌،‌ثمتحديد‌طول‌الفئة،‌و‌(4=‌‌‌‌‌‌1-‌‌5الفرق‌بين‌أعلى‌وزن‌وأقل‌وزن‌لبدائل‌سلم‌الإجابة‌)

،‌وفي‌الجدول‌ادناه‌وضحت‌فئات‌الحدود‌الحقيقية‌‌(0,80=‌‌‌‌4/5مدى‌الأوزان‌على‌عدد‌البدائل‌)
‌المتوسط‌الحسابي‌:‌‌والمعنى‌اللفظي‌لقيم‌

‌الحدود‌الحقيقية‌لفئات‌المتوسط‌الحسابي‌:‌9جدول‌

 المعنى اللفظي )درجة الممارسة( مدى المتوسط ) فئات الحدود الحقيقية ( 

 ضعيفة جداً )غير موافق بشدة( 1 - 1.80 
 ضعيفة )غير موافق(   1.81 - 2.60
 متوسطة )محايد(  2.61 - 3.40
)موافق(  مرتفعة  3.41 - 4.20  

)موافق بشدة(مرتفعة جدا  4.21 - 5  

 تقنيات الذكاء الاصطناعياولا : 
ما‌مستوى‌استخدام‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌‌‌:في‌هذا‌القسم‌تم‌الاجابة‌على‌التساؤل‌التالي

‌بجامعة‌ميدأوشن‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي؟‌
وذلك‌بإيجاد‌المتوسط‌والانحراف‌المعياري‌والوزن‌النسبي‌ودرجة‌القبول‌لآراء‌افراد‌العينة‌حول‌

‌فقرات‌متغير‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌والموضح‌في‌الجدول‌ادناه:‌
‌‌‌:‌المتوسطات‌الحسابية‌والانحرافات‌المعيارية‌والوزن‌النسبي‌لفقرات‌متغير‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي10جدول‌

الانحراف   المتوسط تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي
الوزن  المعياري 

 النسبي

 %78 364. 3.92 .أنا‌على‌علم‌بوجود‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌المختلفة

 %86 556. 4.32 .أعرف‌كيفية‌استخدام‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌الأساسية

 %84 634. 4.21 .أستخدم‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الدراسة‌أو‌التعلم‌الشخصي

 %82 813. 4.10 .أستعين‌بتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنظيم‌المهام‌وإدارة‌الوقت

 %75 692. 3.73 .أستخدم‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌لتحليل‌المعلومات‌أو‌البحث‌عن‌البيانات

 %90 593. 4.51 .أستخدم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌حياتي‌اليومية‌مثل‌الكتابة،‌الترجمة،‌أو‌التواصل

 %83 644. 4.16 .أشعر‌أن‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌متاحة‌وسهلة‌الاستخدام

 %87 944. 4.33 .أشارك‌في‌تدريبات‌أو‌ورش‌عمل‌حول‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي

 %64 614. 3.19 .أشعر‌بالثقة‌في‌التعامل‌مع‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي
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 %89 498. 4.44 .أجد‌أن‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌أصبح‌جزءًا‌من‌حياتي‌الدراسية‌والشخصية

 %82 39637. 4.0900 للمتغير‌المتوسط‌الكلي

في‌الجدول‌أعلاه،‌والذي‌يعرض‌الإحصاء‌الوصفي‌لفقرات‌محور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌‌
(،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌مستوى‌‌%82(‌بوزن‌نسبي‌)4.0900يتضح‌أن‌المتوسط‌الحسابي‌الكلي‌قد‌بلغ‌)

في‌صناعة‌‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ لتقنيات‌ ميدأوشن‌ بجامعة‌ والتسويق‌ الإعلام‌ كلية‌ طلبة‌ استخدام‌
الرقمي‌جاء‌بدرجة‌مرتفعة.‌وتعكس‌هذه‌النتيجة‌انتشار‌استخدام‌هذه‌التقنيات‌بين‌الطلبة،‌‌‌‌المحتوى‌

‌وارتفاع‌مستوى‌الوعي‌بها،‌بالإضافة‌إلى‌اندماجها‌في‌ممارساتهم‌التعليمية‌واليومية‌بشكل‌واضح.

‌وعند‌تحليل‌فقرات‌هذا‌المحور،‌يتبين‌ما‌يلي:‌

" تنص‌على:‌ التي‌ الفقرة‌ الكتابة، جاءت‌ مثل  اليومية  الذكاء الاصطناعي في حياتي  أستخدم 
(.‌وتشير‌‌%90(‌ووزن‌نسبي‌)4.51في‌المرتبة‌الأولى‌بمتوسط‌حسابي‌بلغ‌)‌‌الترجمة، أو التواصل"

هذه‌النتيجة‌إلى‌أن‌الطلبة‌يوظفون‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌بشكل‌مكثف‌في‌أنشطتهم‌اليومية،‌
مما‌يعكس‌تحول‌هذه‌الأدوات‌إلى‌جزء‌أساسي‌من‌ممارساتهم‌الرقمية،‌خاصة‌في‌المهام‌المرتبطة‌‌

وجاءت‌في‌‌‌‌نصي‌والتواصل،‌وهو‌ما‌يعزز‌من‌مهاراتهم‌العملية‌في‌هذا‌المجال.بإنتاج‌المحتوى‌ال
الفقرة:‌‌ الثانية‌ الدراسية المرتبة‌ حياتي  من  جزءًا  أصبح  الاصطناعي  الذكاء  استخدام  أن    "أجد 

(.‌وتدل‌هذه‌النتيجة‌على‌أن‌الطلبة‌لم‌‌%89(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.44بمتوسط‌حسابي‌)‌‌والشخصية"
بيئتهم‌ في‌ رئيسيًا‌ مكونًا‌ أصبح‌ بل‌ فحسب،‌ مساندة‌ كأداة‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ إلى‌ ينظرون‌ يعدوا‌
‌‌التعليمية‌والشخصية،‌الأمر‌الذي‌يسهم‌في‌تطوير‌مهاراتهم‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌بشكل‌مستمر.‌

فقد‌جاءت‌‌‌"أشارك في تدريبات أو ورش عمل حول استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي"أما‌الفقرة:‌‌
(.‌ويعكس‌ذلك‌وجود‌اهتمام‌ملحوظ‌%87(‌ووزن‌نسبي‌)4.33في‌المرتبة‌الثالثة‌بمتوسط‌حسابي‌)‌

دافعية‌لدى‌الطلبة‌بتنمية‌مهاراتهم‌في‌هذا‌المجال‌من‌خلال‌التدريب،‌وهو‌مؤشر‌إيجابي‌على‌وجود‌‌
في‌حين‌جاءت‌الفقرة:‌‌‌‌ذاتية‌لتعلم‌وتطوير‌استخدام‌هذه‌التقنيات‌بما‌يخدم‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي.

الأساسية" الاصطناعي  الذكاء  أدوات  بعض  استخدام  كيفية  بمتوسط‌‌‌‌"أعرف  الرابعة‌ المرتبة‌ في‌
(.‌وتشير‌هذه‌النتيجة‌إلى‌امتلاك‌الطلبة‌مستوى‌جيدًا‌من‌المعرفة‌%86(‌ووزن‌نسبي‌)4.32حسابي‌)‌

التطبيقية‌الأساسية‌بهذه‌الأدوات،‌وهو‌ما‌يشكل‌قاعدة‌مهمة‌للانتقال‌إلى‌مستويات‌أكثر‌تقدمًا‌في‌‌
"أستخدم تقنيات الذكاء الاصطناعي في الدراسة أو التعلم وجاءت‌الفقرة:‌‌‌‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

لطلبة‌يوظفون‌هذه‌(،‌مما‌يدل‌على‌أن‌ا%84(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.21بمتوسط‌حسابي‌)‌‌الشخصي"
التقنيات‌بشكل‌فعّال‌في‌دعم‌تعلمهم‌الذاتي،‌الأمر‌الذي‌يسهم‌في‌تحسين‌جودة‌مخرجاتهم‌التعليمية‌‌

"‌‌والإعلامية. الفقرة:‌ جاءت‌ الاستخدام" كما‌ وسهلة  متاحة  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  أن  ‌‌أشعر 
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(.‌وتوضح‌هذه‌النتيجة‌أن‌سهولة‌الوصول‌إلى‌هذه‌‌%83(‌ووزن‌نسبي‌)4.16بمتوسط‌حسابي‌)
الأدوات‌وبساطة‌استخدامها‌تعد‌من‌العوامل‌الرئيسة‌التي‌تشجع‌الطلبة‌على‌تبنيها‌في‌إنتاج‌المحتوى‌‌

فقد‌سجلت‌‌‌"أستعين بتقنيات الذكاء الاصطناعي في تنظيم المهام وإدارة الوقت"أما‌الفقرة:‌‌‌‌الرقمي.
(.‌ويعكس‌ذلك‌إدراك‌الطلبة‌لأهمية‌هذه‌التقنيات‌في‌‌%82(‌ووزنًا‌نسبيًا‌)4.10متوسطًا‌حسابيًا‌)‌

وجاءت‌‌‌‌تحسين‌كفاءتهم‌الإنتاجية،‌من‌خلال‌تنظيم‌الوقت‌وإدارة‌المهام‌المرتبطة‌بإنتاج‌المحتوى.
(‌ووزن‌‌3.92حسابي‌)بمتوسط‌‌‌‌"أنا على علم بوجود تقنيات الذكاء الاصطناعي المختلفة"الفقرة:‌‌
(،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌مستوى‌الوعي‌العام‌لدى‌الطلبة‌بهذه‌التقنيات‌جيد،‌لكنه‌أقل‌مقارنة‌‌%78نسبي‌)

‌‌بمستوى‌الاستخدام‌الفعلي،‌وهو‌ما‌يعكس‌وجود‌فجوة‌نسبية‌بين‌المعرفة‌النظرية‌والتطبيق‌العملي.‌
‌"أستخدم أدوات الذكاء الاصطناعي لتحليل المعلومات أو البحث عن البيانات" في‌حين‌جاءت‌الفقرة:‌‌

(.‌وتدل‌هذه‌النتيجة‌على‌أن‌استخدام‌الطلبة‌للذكاء‌‌%75(‌ووزن‌نسبي‌)3.73بمتوسط‌حسابي‌)
الاصطناعي‌في‌المهام‌التحليلية‌لا‌يزال‌في‌مستوى‌متوسط‌نسبيًا،‌مقارنة‌باستخدامهم‌في‌المهام‌‌

الحاجة‌‌ إلى‌ يشير‌ مما‌ والترجمة،‌ الكتابة‌ مثل‌ هذه‌‌البسيطة‌ باستخدام‌ التحليل‌ مهارات‌ تعزيز‌ إلى‌
في‌المرتبة‌‌‌‌أشعر بالثقة في التعامل مع أدوات الذكاء الاصطناعي"وأخيرًا،‌جاءت‌الفقرة:‌"‌‌الأدوات.

(.‌وتشير‌هذه‌النتيجة‌إلى‌وجود‌مستوى‌متوسط‌‌%64(‌ووزن‌نسبي‌)3.19الأخيرة‌بمتوسط‌حسابي‌)
من‌الثقة‌لدى‌الطلبة‌في‌استخدام‌هذه‌التقنيات،‌وهو‌ما‌قد‌يعود‌إلى‌نقص‌الخبرة‌المتقدمة‌أو‌الحاجة‌‌

‌ي‌بشكل‌احترافي.‌إلى‌تدريب‌أعمق‌يعزز‌من‌كفاءتهم‌في‌التعامل‌مع‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناع‌

وبشكل‌عام‌فإن‌الباحث‌يعزو‌هذه‌النتائج‌إلى‌الانتشار‌الواسع‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وسهولة‌‌
الوصول‌إليها،‌مما‌أسهم‌في‌دمجها‌في‌الحياة‌اليومية‌والدراسية‌للطلبة،‌خاصة‌في‌المهام‌البسيطة‌‌

ام‌هذه‌التقنيات،‌المرتبطة‌بصناعة‌المحتوى‌الرقمي.‌كما‌تعكس‌النتائج‌وجود‌توجه‌إيجابي‌نحو‌استخد‌
إلا‌أن‌هناك‌حاجة‌إلى‌تعزيز‌الجانب‌التطبيقي‌المتقدم‌وتنمية‌الثقة‌لدى‌الطلبة،‌من‌خلال‌التدريب‌

‌والتأهيل‌المستمر،‌بما‌يسهم‌في‌رفع‌كفاءتهم‌في‌إنتاج‌محتوى‌رقمي‌أكثر‌احترافية‌وجودة.‌

(‌التي‌توصلت‌إلى‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌‌2024وآخرون،‌‌‌‌Alfarsiوتتشابه‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌)
لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌مشاركة‌الطلاب‌وتنمية‌مهاراتهم‌في‌إنتاج‌المحتوى‌‌

(‌التي‌أكدت‌أن‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌‌2026وآخرون،‌‌‌‌Fayezالإعلامي.‌كما‌تتفق‌مع‌دراسة‌)
الاصطناعي‌يسهم‌في‌تحسين‌مهارات‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌لدى‌طلاب‌الإعلام.‌كذلك‌تتوافق‌

‌( دراسة‌ الذكاء‌‌2024وآخرون،‌‌‌‌Makanaiمع‌ تقنيات‌ يستخدمون‌ الطلبة‌ أن‌ أظهرت‌ التي‌ ‌)
‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌كفاءة‌الإنتاج‌الإعلامي‌وتسريع‌إنجازه.‌
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 مهارات صناعة المحتوى الرقمي : ثانياً 
صناعة‌‌‌:‌في‌هذا‌القسم‌تم‌الاجابة‌على‌التساؤل‌التالي لمهارات‌ الطلبة‌ امتلاك‌ مستوى‌ ما‌

‌المحتوى‌الرقمي‌بأبعادها‌المختلفة‌)الإبداعية،‌التقنية،‌التحليلية،‌التسويقية(؟‌
وذلك‌بإيجاد‌المتوسط‌والانحراف‌المعياري‌والوزن‌النسبي‌ودرجة‌القبول‌لآراء‌افراد‌العينة‌حول‌

‌،‌والموضح‌في‌الجدول‌ادناه:بجميع‌ابعادهافقرات‌متغير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌
:‌المتوسطات‌الحسابية‌والانحرافات‌المعيارية‌والوزن‌النسبي‌لفقرات‌متغير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌11جدول‌

‌الرقمي‌

 المتوسط مهارات صناعة المحتوى الرقمي 
الانحراف  
 المعياري 

الوزن 
 النسبي

‌المهارات
‌الإبداعية

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌توليد‌أفكار‌جديدة‌ومبتكرة‌للمحتوى‌‌
 %79 268. 3.97 .الرقمي

 %92 554. 4.61 .يسهم‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنويع‌أساليب‌عرض‌المحتوى‌

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ابتكار‌محتوى‌جذاب‌يلفت‌انتباه‌
‌.الجمهور

4.73 .845 95% 

يساعد‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌أساليب‌سرد‌القصص‌الرقمية‌
 %78 376. 3.88 .بطرق‌مبتكرة

 %86 30301. 4.2958 المتوسط‌الكلي‌للبعد‌

‌المهارات
‌التقنية

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحسين‌جودة‌تحرير‌النصوص‌
 %88 539. 4.42 .الرقمية

يسهم‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌تصميم‌العناصر‌
 .البصرية‌للمحتوى‌

3.96 .446 79% 

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تسريع‌عملية‌إنتاج‌المحتوى‌بشكل‌
 %91 550. 4.57 .فعال

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌استخدام‌أدوات‌رقمية‌متقدمة‌
 %77 412. 3.84 .لإنتاج‌المحتوى‌

 %84 21139. 4.1972 المتوسط‌الكلي‌للبعد‌

 %92 574. 4.61 .يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحليل‌بيانات‌الجمهور‌المستهدف
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‌المهارات
‌التحليلية

 %74 953. 3.69 .يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌فهم‌تفضيلات‌الجمهور‌واهتماماته

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تقييم‌أداء‌المحتوى‌وتحسينه‌بشكل‌
 .مستمر

4.40 .907 88% 

 %85 30938. 4.2315 المتوسط‌الكلي‌للبعد‌

‌المهارات
‌التسويقية‌

 %74 485. 3.72 .يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحديد‌الجمهور‌المناسب‌للمحتوى‌

يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌استراتيجيات‌نشر‌المحتوى‌
 %87 852. 4.37 .الرقمي

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌فاعلية‌المحتوى‌التسويقي‌
 %86 640. 4.29 .وزيادة‌التفاعل

 %83 31372. 4.1278 المتوسط‌الكلي‌للبعد‌

 %84 22197. 4.2179 مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌‌المتوسط‌العام‌لمتغير

المحتوى‌‌ صناعة‌ مهارات‌ متغير‌ لفقرات‌ الوصفي‌ الإحصاء‌ يعرض‌ والذي‌ أعلاه،‌ الجدول‌ في‌
(،‌‌%84(‌بوزن‌نسبي‌)4.2179الرقمي‌بأبعاده‌المختلفة،‌يتضح‌أن‌المتوسط‌الحسابي‌العام‌قد‌بلغ‌)

مما‌يشير‌إلى‌أن‌مستوى‌امتلاك‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن‌لمهارات‌صناعة‌‌
ى‌الرقمي‌جاء‌بدرجة‌مرتفعة.‌وتعكس‌هذه‌النتيجة‌امتلاك‌الطلبة‌لمستوى‌متقدم‌نسبيًا‌من‌‌المحتو‌

المهارات‌المرتبطة‌بالإنتاج‌الإعلامي‌الرقمي،‌في‌ظل‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌‌
‌هذه‌المهارات‌بمختلف‌أبعادها‌الإبداعية‌والتقنية‌والتحليلية‌والتسويقية.‌

جاء‌في‌المرتبة‌الأولى‌بمتوسط‌‌‌‌المهارات الإبداعيةوعند‌تحليل‌الأبعاد‌الفرعية،‌يتبين‌أن‌بعد‌‌
(،‌مما‌يدل‌على‌أن‌الطلبة‌يمتلكون‌قدرة‌عالية‌على‌توظيف‌‌%86(‌ووزن‌نسبي‌)4.2958حسابي‌)‌

‌" الفقرة:‌ جاءت‌ وقد‌ المحتوى.‌ إنتاج‌ في‌ الإبداع‌ تعزيز‌ في‌ الاصطناعي‌ الذكاء الذكاء‌ يساعدني 
"‌في‌المرتبة‌الأولى‌ضمن‌هذا‌البعد‌الاصطناعي في ابتكار محتوى جذاب يلفت انتباه الجمهور

‌( )4.73بمتوسط‌ نسبي‌ ووزن‌ تحسين‌جودة‌‌95%(‌ في‌ التقنيات‌ لهذه‌ الكبير‌ الدور‌ يعكس‌ مما‌ ‌،)
"يسهم استخدام الذكاء الاصطناعي في تنويع أساليب عرض المحتوى‌وجاذبيته.‌كما‌جاءت‌الفقرة:‌

(،‌وهو‌ما‌يشير‌إلى‌قدرة‌الطلبة‌على‌توظيف‌أدوات‌%92(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.61بمتوسط‌)‌‌توى"المح
"يساعدني الذكاء الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تقديم‌المحتوى‌بأساليب‌متعددة.‌في‌حين‌سجلت‌الفقرة:‌‌

(،‌%79(‌ووزنًا‌نسبيًا‌)3.97متوسطًا‌)‌‌‌الاصطناعي في توليد أفكار جديدة ومبتكرة للمحتوى الرقمي"
"يساعد الذكاء مما‌يدل‌على‌وجود‌مستوى‌جيد‌من‌الاستفادة‌في‌مرحلة‌توليد‌الأفكار.‌أما‌الفقرة:‌‌

(‌3.88فقد‌جاءت‌بمتوسط‌)‌‌الاصطناعي في تطوير أساليب سرد القصص الرقمية بطرق مبتكرة"
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(،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌توظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌السرد‌الرقمي‌لا‌يزال‌بحاجة‌‌%78ووزن‌نسبي‌)
‌إلى‌تطوير‌أكبر.‌

(،‌%85(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.2315في‌المرتبة‌الثانية‌بمتوسط‌حسابي‌)‌‌المهارات التحليلية وجاء‌بعد‌‌
وهو‌ما‌يعكس‌قدرة‌جيدة‌لدى‌الطلبة‌على‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحليل‌البيانات‌المرتبطة‌‌

‌‌يساعدني الذكاء الاصطناعي في تحليل بيانات الجمهور المستهدف" بالمحتوى.‌وقد‌احتلت‌الفقرة:‌"
الطلبة‌لأهمية‌تحليل‌‌%92(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.61المرتبة‌الأولى‌بمتوسط‌) إدراك‌ يدل‌على‌ (،‌مما‌

"يساعدني الذكاء الاصطناعي على تقييم أداء  الجمهور‌في‌تحسين‌المحتوى.‌كما‌جاءت‌الفقرة:‌‌
ية‌‌(،‌وهو‌ما‌يعكس‌وعيًا‌بأهم%88(‌ووزن‌نسبي‌)4.40بمتوسط‌)‌‌المحتوى وتحسينه بشكل مستمر"

"يسهم الذكاء الاصطناعي في فهم تفضيلات  التقييم‌المستمر‌للمحتوى.‌في‌المقابل،‌جاءت‌الفقرة:‌‌
(،‌مما‌يشير‌إلى‌وجود‌ضعف‌نسبي‌في‌‌%74(‌ووزن‌نسبي‌)3.69بمتوسط‌)‌‌الجمهور واهتماماته"

‌تعميق‌الفهم‌التحليلي‌لسلوك‌الجمهور.

(‌ووزن‌نسبي‌‌4.1972فقد‌جاء‌في‌المرتبة‌الثالثة‌بمتوسط‌حسابي‌)‌‌المهارات التقنيةأما‌بعد‌‌
(،‌مما‌يدل‌على‌امتلاك‌الطلبة‌لمهارات‌تقنية‌جيدة‌في‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌84%)

يساعدني الذكاء الاصطناعي على تسريع عملية إنتاج  في‌الإنتاج‌الإعلامي.‌وقد‌جاءت‌الفقرة:‌"‌
(،‌مما‌يعكس‌الدور‌%91(‌ووزن‌نسبي‌)4.57في‌المرتبة‌الأولى‌بمتوسط‌)‌‌المحتوى بشكل فعال"

"يساعدني الذكاء الاصطناعي على الكبير‌لهذه‌التقنيات‌في‌زيادة‌كفاءة‌الإنتاج.‌كما‌سجلت‌الفقرة:‌
الرقمية" النصوص  تحرير  جودة  )‌‌‌تحسين  )‌4.42متوسطًا‌ نسبياً‌ ووزنًا‌ على‌‌88%(‌ يدل‌ مما‌ ‌،)

"يسهم استخدام في‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌النصي.‌في‌حين‌جاءت‌الفقرة:‌‌‌‌الاعتماد‌على‌هذه‌الأدوات‌
(‌ووزن‌‌3.96بمتوسط‌)‌‌أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسين تصميم العناصر البصرية للمحتوى"

"يساعدني الذكاء (،‌مما‌يشير‌إلى‌استخدام‌متوسط‌في‌الجانب‌البصري.‌أما‌الفقرة:‌‌%79نسبي‌)‌
(‌ووزنًا‌‌3.84فقد‌سجلت‌متوسطًا‌)الاصطناعي على استخدام أدوات رقمية متقدمة لإنتاج المحتوى"  

‌(،‌مما‌يدل‌على‌الحاجة‌إلى‌تعزيز‌مهارات‌استخدام‌الأدوات‌المتقدمة.%77نسبياً‌)

بعد‌‌ التسويقية وجاء‌ )‌‌‌المهارات  حسابي‌ بمتوسط‌ الأخيرة‌ المرتبة‌ نسبي‌‌4.1278في‌ ووزن‌ ‌)
(،‌رغم‌بقائه‌ضمن‌المستوى‌المرتفع،‌مما‌يعكس‌أن‌هذا‌البعد‌أقل‌تطورًا‌نسبيًا‌مقارنة‌ببقية‌‌83%)

‌‌"يسهم الذكاء الاصطناعي في تحسين استراتيجيات نشر المحتوى الرقمي" الأبعاد.‌وقد‌جاءت‌الفقرة:‌‌
(،‌مما‌يدل‌على‌وعي‌الطلبة‌بأهمية‌استراتيجيات‌النشر.‌كما‌%87(‌ووزن‌نسبي‌)4.37بمتوسط‌)‌

‌‌"يساعدني الذكاء الاصطناعي في تعزيز فاعلية المحتوى التسويقي وزيادة التفاعل" سجلت‌الفقرة:‌‌
(،‌وهو‌ما‌يعكس‌إدراكًا‌لدور‌هذه‌التقنيات‌في‌رفع‌التفاعل.‌في‌‌%86(‌ووزنًا‌نسبياً‌)4.29متوسطًا‌)
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الفقرة:‌‌ جاءت‌ للمحتوى"المقابل،‌ المناسب  الجمهور  تحديد  على  الاصطناعي  الذكاء  ‌"يساعدني 
(،‌مما‌يشير‌إلى‌وجود‌ضعف‌نسبي‌في‌مهارات‌الاستهداف‌%74(‌ووزن‌نسبي‌)3.72بمتوسط‌)
‌التسويقي.‌

النتائج‌إلى‌أن‌الطلبة‌أصبحوا‌يعتمدون‌بشكل‌متزايد‌على‌‌ الباحث‌يعزو‌هذه‌ وبشكل‌عام‌فإن‌
تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌مختلف‌مراحل‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي،‌خاصة‌في‌الجوانب‌الإبداعية‌‌

ملي‌‌والتقنية،‌مما‌أسهم‌في‌رفع‌مستوى‌مهاراتهم‌بشكل‌ملحوظ.‌كما‌تعكس‌النتائج‌أن‌الاستخدام‌الع
لهذه‌التقنيات‌ساعد‌في‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌وسرعة‌إنتاجه،‌إلا‌أن‌هناك‌حاجة‌إلى‌تعزيز‌الجوانب‌
التحليلية‌والتسويقية‌بشكل‌أعمق،‌من‌خلال‌التدريب‌والتأهيل‌المتخصص،‌بما‌يضمن‌تطوير‌مهارات‌

‌الطلبة‌بشكل‌متكامل‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.
(‌التي‌توصلت‌إلى‌أن‌استخدام‌تقنيات‌‌2026وآخرون،‌‌‌‌Fayezوتتشابه‌هذه‌النتيجة‌مع‌دراسة‌)

الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌في‌تحسين‌مهارات‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌لدى‌طلاب‌الإعلام.‌كما‌‌
(‌التي‌أكدت‌دور‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌الإبداع‌‌2024وآخرون،‌‌‌‌Alfarsiتتفق‌مع‌دراسة‌)

(‌التي‌‌2024وآخرون،‌‌‌‌Matsiolaوالمشاركة‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي.‌كذلك‌تتوافق‌مع‌دراسة‌)
أظهرت‌أن‌الطلاب‌ينظرون‌إلى‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌كوسائل‌فعالة‌لتعزيز‌الإبداع‌وتحسين‌‌

‌جودة‌المحتوى.‌

 ثالثاً: اختبار الفرضيات 
‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌تم‌استخدام‌معامل‌ارتباط‌بيرسون‌لمعرفة‌العلاقة‌بين‌المتغير‌التابع)

(،‌واستخدام‌تحليل‌الانحدار‌الخطي‌‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي(‌بالمتغير‌المستقل)‌‌بجميع‌ابعادها
‌‌،‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعياستخدام‌‌البسيط‌لمعرفة‌دور‌‌
‌والموضح‌كما‌يلي‌:‌

(‌بين‌توظيف‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌الفرضية الرئيسة:
تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌‌

‌بجامعة‌ميدأوشن.‌

‌الفرضيات‌الفرعية:‌
(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌) .5

‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌الإبداعية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌
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(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .6
‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التقنية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.

(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .7
‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التحليلية‌المرتبطة‌بالمحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.

(‌بين‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌‌α ≤ 0.05علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌‌توجد‌ .8
‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التسويقية‌للمحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌

وللإجابة‌على‌الفرضية‌الرئيسية‌الأولى‌والفرضيات‌الفرعية،‌تم‌أولا‌ايجاد‌معامل‌ارتباط‌بيرسون،‌‌
،‌)مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي(بالمتغير‌التابع‌‌‌‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعيلمعرفة‌مدى‌ارتباط‌‌
‌والموضح‌كما‌يلي‌:‌

‌(‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقميبالمتغير‌التابع)‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي(:‌ارتباط‌12جدول)

 مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي 

الذكاء‌تقنيات‌
 الاصطناعي

 924.** معامل‌الارتباط‌‌

Sig. (2-tailed) .000 

أظهرت‌النتائج‌وجود‌علاقة‌ارتباطية‌موجبة‌قوية‌ودالة‌إحصائياً‌بين‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
‌( الارتباط‌ معامل‌ بلغ‌ حيث‌ الرقمي،‌ المحتوى‌ صناعة‌ دلالة‌‌0.924ومهارات‌ مستوى‌ عند‌ ‌)**

(،‌وهو‌ما‌يشير‌إلى‌أن‌هذه‌العلاقة‌قوية‌جداً‌وقريبة‌من‌الكمال‌الإحصائي،‌وتؤكد‌وجود‌0.000)
في‌‌ا الطلبة‌ مهارات‌ مستوى‌ وارتفاع‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ زيادة‌ بين‌ مباشر‌ رتباط‌

‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.
وتعني‌هذه‌النتيجة‌أن‌كلما‌زاد‌توظيف‌الطلبة‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌عمليات‌التعلم‌‌
والإنتاج‌الرقمي،‌انعكس‌ذلك‌بشكل‌واضح‌على‌تنمية‌مهاراتهم‌الإبداعية‌والتقنية‌والتحليلية‌والتسويقية‌‌

م‌يعد‌مجرد‌أداة‌في‌إنتاج‌المحتوى.‌كما‌تشير‌قوة‌الارتباط‌المرتفعة‌إلى‌أن‌الذكاء‌الاصطناعي‌ل
مساندة،‌بل‌أصبح‌عاملًا‌أساسياً‌ومؤثراً‌في‌بناء‌المهارات‌الإعلامية‌الرقمية‌لدى‌الطلبة،‌خصوصاً‌‌

‌في‌ظل‌الاعتماد‌المتزايد‌عليه‌في‌مختلف‌مراحل‌صناعة‌المحتوى.‌
وبناءً‌على‌ذلك،‌يمكن‌القول‌إن‌الفرضية‌الرئيسة‌قد‌تحققت‌بشكل‌كامل،‌حيث‌ثبت‌وجود‌علاقة‌
ذات‌دلالة‌إحصائية‌قوية‌بين‌المتغيرين،‌مما‌يعزز‌من‌أهمية‌دمج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌

وى‌الرقمي‌‌البيئة‌التعليمية‌الإعلامية،‌باعتبارها‌أحد‌المحركات‌الرئيسة‌لتطوير‌مهارات‌صناعة‌المحت
‌لدى‌الطلبة.
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(‌بين‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌.1:‌الفرضية الفرعية الأولى
لدى‌ الرقمي‌ المحتوى‌ الإبداعية‌في‌صناعة‌ المهارات‌ وتنمية‌ الذكاء‌الاصطناعي‌ تقنيات‌ استخدام‌

‌.الطلبة
‌تنمية‌المهارات‌الإبداعيةعلى‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ل:‌نتائج‌تحليل‌الانحدار‌الخطي‌البسيط‌13جدول‌

 ملخص النماذج 

الاحادي   تحليل التباين

One Way 

ANOVA 

 معاملات الانحدار

المتغير  

 التابع
R     R2    F    

مستوى  

 الدلالة 

المتغير  

 المستقل

  

b 

الخطأ 

 المعياري
t 

 

مستوى 

 الدلالة  

تنمية  
المهارات  
 الإبداعية 

.620 .385 111.294 .000 
تقنيات الذكاء  
 000. 10.547 045. 474. الاصطناعي 

أظهرت‌نتائج‌التحليل‌وجود‌علاقة‌ارتباطية‌وتأثير‌إيجابي‌دال‌إحصائياً،‌حيث‌بلغ‌معامل‌الارتباط‌‌
(R = 0.620مما‌يشير‌إلى‌وجود‌علاقة‌طردية‌متوسطة‌تميل‌إلى‌القوة‌بين‌استخدام‌تقنيات‌‌‌،)

(،‌‌R² = 0.385الذكاء‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌الإبداعية‌لدى‌الطلبة.‌كما‌بلغ‌معامل‌التحديد‌)
(‌من‌التغيرات‌الحاصلة‌في‌%38.5وهو‌ما‌يعني‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تفسر‌ما‌نسبته‌)‌

مستوى‌المهارات‌الإبداعية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌بينما‌تعزى‌النسبة‌المتبقية‌إلى‌عوامل‌أخرى‌‌
‌خارج‌نطاق‌النموذج.‌

(‌أن‌النموذج‌ككل‌دال‌إحصائياً،‌حيث‌بلغت‌قيمة‌ANOVAكما‌أظهرت‌نتائج‌تحليل‌التباين‌)
(F = 111.294(عند‌مستوى‌دلالة‌‌)مما‌يؤكد‌صلاحية‌النموذج‌الإحصائي‌في‌تفسير‌‌0.000‌،)

(‌‌B = 0.474العلاقة‌بين‌المتغيرين.‌وفيما‌يتعلق‌بمعاملات‌الانحدار،‌فقد‌بلغ‌معامل‌الانحدار‌)‌
(،‌وهو‌ما‌يدل‌على‌وجود‌أثر‌إيجابي‌مباشر‌ذي‌0.000(‌ومستوى‌دلالة‌)10.547بلغت‌)‌‌tبقيمة‌‌

‌دلالة‌إحصائية‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌الإبداعية‌لدى‌الطلبة.‌
وتعني‌هذه‌النتائج‌أن‌زيادة‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌يؤدي‌بشكل‌واضح‌إلى‌تعزيز‌‌
قدرات‌الطلبة‌الإبداعية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي،‌سواء‌من‌حيث‌توليد‌الأفكار‌أو‌تنويع‌أساليب‌‌

في‌دعم‌‌‌‌العرض‌أو‌تطوير‌السرد‌الرقمي.‌كما‌تعكس‌النتائج‌أن‌هذه‌التقنيات‌أصبحت‌عاملًا‌محورياً‌
الإبداع‌الإعلامي‌لدى‌طلبة‌الإعلام‌والتسويق،‌من‌خلال‌إتاحة‌أدوات‌تسهم‌في‌تحسين‌جودة‌المحتوى‌‌

‌وزيادة‌جاذبيته.‌
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وبناءً‌على‌ذلك،‌يمكن‌القول‌إن‌الفرضية‌الفرعية‌الأولى‌قد‌تحققت،‌حيث‌ثبت‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌‌
ذو‌دلالة‌إحصائية‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌الإبداعية‌في‌صناعة‌‌

‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌

(‌بين‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌.2:‌ثانيةالفرضية الفرعية ال
‌.‌ية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبةتقن‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌ال

‌يةتقنتنمية‌المهارات‌العلى‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ل:‌نتائج‌تحليل‌الانحدار‌الخطي‌البسيط‌14جدول‌

 ملخص النماذج 

الاحادي   تحليل التباين

One Way 

ANOVA 

 معاملات الانحدار

المتغير  

 التابع
R     R2    F    

مستوى  

 الدلالة 

المتغير  

 المستقل

  

b 

الخطأ 

 المعياري
t 

 

مستوى 

 الدلالة  

تنمية  
المهارات  

 يةتقنال
.777 .604 581.779 .000 

تقنيات الذكاء  
 000. 24.120 030. 731. الاصطناعي 

أظهرت‌نتائج‌التحليل‌وجود‌علاقة‌ارتباطية‌قوية‌ودالة‌إحصائياً‌بين‌المتغيرين،‌حيث‌بلغ‌معامل‌
( الذكاء‌R = 0.777الارتباط‌ تقنيات‌ استخدام‌ بين‌ قوية‌ طردية‌ علاقة‌ وجود‌ على‌ يدل‌ مما‌ ‌،)

الاصطناعي‌ومستوى‌تنمية‌المهارات‌التقنية‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.‌كما‌بلغ‌معامل‌التحديد‌‌
(R² = 0.604(وهو‌ما‌يشير‌إلى‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تفسر‌ما‌نسبته‌‌،)من‌‌%60.4‌)

التغيرات‌في‌مستوى‌المهارات‌التقنية‌لدى‌الطلبة،‌وهي‌نسبة‌مرتفعة‌تعكس‌الدور‌الكبير‌لهذه‌التقنيات‌‌
‌في‌تطوير‌الجانب‌التقني‌من‌مهارات‌صناعة‌المحتوى.‌

(‌أن‌النموذج‌الإحصائي‌دال‌عند‌مستوى‌معنوية‌‌ANOVAكما‌أظهرت‌نتائج‌تحليل‌التباين‌)
(،‌مما‌يؤكد‌قوة‌النموذج‌وقدرته‌على‌تفسير‌العلاقة‌‌F = 581.779(،‌حيث‌بلغت‌قيمة‌)0.000)

(‌B = 0.731بين‌المتغيرين‌بشكل‌دقيق.‌وفيما‌يتعلق‌بمعاملات‌الانحدار،‌فقد‌بلغ‌معامل‌الانحدار‌)‌
(،‌وهو‌ما‌يدل‌على‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌قوي‌وذو‌‌0.000(‌ومستوى‌دلالة‌)‌24.120بلغت‌)‌‌tبقيمة‌‌

‌دلالة‌إحصائية‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌التقنية‌لدى‌الطلبة.
الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌بشكل‌مباشر‌ لتقنيات‌ المتزايد‌ إلى‌أن‌الاستخدام‌ النتائج‌ وتشير‌هذه‌
وفعّال‌في‌رفع‌الكفاءة‌التقنية‌لدى‌الطلبة،‌من‌خلال‌تحسين‌جودة‌تحرير‌النصوص‌الرقمية،‌وتسريع‌‌

س‌قوة‌هذا‌‌عمليات‌الإنتاج،‌وتسهيل‌استخدام‌الأدوات‌الرقمية‌المتقدمة‌في‌صناعة‌المحتوى.‌كما‌تعك
التأثير‌أن‌الجانب‌التقني‌هو‌من‌أكثر‌الأبعاد‌استفادة‌من‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌نظراً‌لطبيعتها‌‌

‌العملية‌القائمة‌على‌الأتمتة‌والدقة‌والسرعة.‌
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وبناءً‌على‌ذلك،‌يمكن‌القول‌إن‌الفرضية‌الفرعية‌الثانية‌قد‌تحققت‌بشكل‌كامل،‌حيث‌ثبت‌وجود‌‌
تأثير‌إيجابي‌قوي‌ودال‌إحصائياً‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌التقنية‌في‌

‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.‌

(‌بين‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌.3:‌ثالثةالفرضية الفرعية ال
ال المهارات‌ وتنمية‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ لدى‌تحليلاستخدام‌ الرقمي‌ المحتوى‌ في‌صناعة‌ ية‌

‌.الطلبة
‌ية‌تحليلتنمية‌المهارات‌العلى‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ل:‌نتائج‌تحليل‌الانحدار‌الخطي‌البسيط‌15جدول‌

 ملخص النماذج 

الاحادي   تحليل التباين

One Way 

ANOVA 

 معاملات الانحدار

المتغير  

 التابع
R     R2    F    

مستوى  

 الدلالة 

المتغير  

 المستقل

  

b 

الخطأ 

 المعياري
t 

 

مستوى 

 الدلالة  

تنمية  
المهارات  

 ة تحليليال
.622 .378 112.241 .000 

تقنيات الذكاء  
 000. 10.594 046. 485. الاصطناعي 

أظهرت‌نتائج‌التحليل‌وجود‌علاقة‌ارتباطية‌موجبة‌ودالة‌إحصائياً‌بين‌المتغيرين،‌حيث‌بلغ‌معامل‌‌
(،‌مما‌يدل‌على‌وجود‌علاقة‌طردية‌متوسطة‌تميل‌إلى‌القوة‌بين‌استخدام‌‌R = 0.622الارتباط‌)

 = R²تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتنمية‌المهارات‌التحليلية‌لدى‌الطلبة.‌كما‌بلغ‌معامل‌التحديد‌)
(‌من‌التغيرات‌في‌‌%37.8(،‌وهو‌ما‌يعني‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تفسر‌ما‌نسبته‌)0.378

‌مستوى‌المهارات‌التحليلية،‌بينما‌تعزى‌النسبة‌المتبقية‌إلى‌عوامل‌أخرى‌غير‌مدرجة‌في‌النموذج.
( التباين‌ تحليل‌ نتائج‌ أظهرت‌ معنوية‌‌ANOVAكما‌ مستوى‌ عند‌ إحصائياً‌ دال‌ النموذج‌ أن‌ ‌)

(،‌مما‌يؤكد‌صلاحية‌النموذج‌في‌تفسير‌العلاقة‌بين‌‌F = 112.241(،‌حيث‌بلغت‌قيمة‌)0.000)
بلغت‌‌‌t(‌بقيمة‌B = 0.485المتغيرين.‌وفيما‌يتعلق‌بمعاملات‌الانحدار،‌فقد‌بلغ‌معامل‌الانحدار‌)

تأثير‌إيجابي‌ذو‌دلالة‌إحصائية‌‌0.000(‌ومستوى‌دلالة‌)10.594) (،‌وهو‌ما‌يشير‌إلى‌وجود‌
‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌التحليلية‌لدى‌الطلبة.‌

تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌يسهم‌في‌تعزيز‌قدرة‌الطلبة‌على‌‌ النتائج‌أن‌استخدام‌ وتعكس‌هذه‌
تحليل‌بيانات‌الجمهور،‌وفهم‌تفضيلات‌المتلقين،‌وتقييم‌أداء‌المحتوى‌بشكل‌أكثر‌دقة‌واستمرارية،‌‌

إلى‌أن‌هذا‌من‌خلال‌ما‌توفره‌هذه‌التقنيات‌من‌أدوات‌تحليلية‌ومعالجة‌للبيانات.‌كما‌تشير‌النتائج‌‌
الأثر‌يعد‌متوسطاً‌مقارنة‌ببعض‌الأبعاد‌الأخرى،‌مما‌يدل‌على‌أن‌المهارات‌التحليلية‌ما‌تزال‌بحاجة‌‌

‌إلى‌مزيد‌من‌التعزيز‌والتدريب‌العملي‌المتخصص.
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وبناءً‌على‌ذلك،‌يمكن‌القول‌إن‌الفرضية‌الفرعية‌الثالثة‌قد‌تحققت،‌حيث‌ثبت‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌‌
دال‌إحصائياً‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌التحليلية‌في‌صناعة‌المحتوى‌‌

‌الرقمي‌لدى‌الطلبة.

(‌بين‌‌α ≤ 0.05توجد‌علاقة‌ذات‌دلالة‌إحصائية‌عند‌مستوى‌)‌.4:‌‌رابعةالفرضية الفرعية ال
ال المهارات‌ الذكاء‌الاصطناعي‌وتنمية‌ تقنيات‌ الرقمي‌لدى‌‌تسويق‌استخدام‌ المحتوى‌ ية‌في‌صناعة‌

‌.الطلبة
‌تنمية‌المهارات‌التسويقيةعلى‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ل:‌نتائج‌تحليل‌الانحدار‌الخطي‌البسيط‌16جدول‌

 ملخص النماذج 

الاحادي   تحليل التباين

One Way 

ANOVA 

 معاملات الانحدار

المتغير  

 التابع
R     R2    F    

مستوى  

 الدلالة 

المتغير  

 المستقل

  

b 

الخطأ 

 المعياري
t 

 

مستوى 

 الدلالة  

تنمية  
المهارات  

 ية تسويقال
.301 .091 17.716 .000 

تقنيات الذكاء  
 000. 4.209 057. 238. الاصطناعي 

بين‌‌ إحصائياً‌ ودالة‌ نسبياً‌ ضعيفة‌ لكنها‌ موجبة‌ ارتباطية‌ علاقة‌ وجود‌ التحليل‌ نتائج‌ أظهرت‌
(،‌مما‌يشير‌إلى‌وجود‌علاقة‌طردية‌ضعيفة‌‌R = 0.301المتغيرين،‌حيث‌بلغ‌معامل‌الارتباط‌)

معامل‌‌ بلغ‌ الطلبة.‌كما‌ لدى‌ التسويقية‌ المهارات‌ وتنمية‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ بين‌
(‌فقط‌‌%9.1(،‌وهو‌ما‌يعني‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تفسر‌ما‌نسبته‌)R² = 0.091التحديد‌)

من‌التغيرات‌في‌مستوى‌المهارات‌التسويقية،‌وهي‌نسبة‌منخفضة‌مقارنة‌ببقية‌الأبعاد،‌مما‌يدل‌على‌‌
‌أن‌تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌هذا‌الجانب‌محدود‌نسبياً.‌

( التباين‌ تحليل‌ نتائج‌ أظهرت‌ معنوية‌‌ANOVAكما‌ مستوى‌ عند‌ إحصائياً‌ دال‌ النموذج‌ أن‌ ‌)
أثر‌F = 17.716(،‌حيث‌بلغت‌قيمة‌)0.000) أنه‌ أثر‌إحصائي،‌إلا‌ إلى‌وجود‌ (،‌مما‌يشير‌

 = Bضعيف‌من‌حيث‌القوة‌التفسيرية.‌وفيما‌يتعلق‌بمعاملات‌الانحدار،‌فقد‌بلغ‌معامل‌الانحدار‌)
(،‌وهو‌ما‌يدل‌على‌وجود‌تأثير‌إيجابي‌‌0.000(‌ومستوى‌دلالة‌)‌4.209بلغت‌)‌‌t(‌بقيمة‌‌0.238

ضعيف‌لكنه‌دال‌إحصائياً‌لاستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنمية‌المهارات‌التسويقية‌لدى‌
‌الطلبة.

تنمية‌المهارات‌التسويقية‌لدى‌‌ تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ النتائج‌إلى‌أن‌دور‌ وتشير‌هذه‌
الاستخدامات‌‌ أكبر‌على‌ بشكل‌ الطلبة‌ المهارات،‌حيث‌يركز‌ ببقية‌ مقارنة‌ يزال‌محدوداً‌ الطلبة‌لا‌

بتحديد‌الجمهور‌الإبداعية‌والتقنية‌والتحليلية،‌بينما‌يقل‌توظيفهم‌لهذه‌التقنيات‌في‌الجوانب‌المرتبطة‌‌
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البعد‌ هذا‌ في‌ فجوة‌ وجود‌ النتائج‌ تعكس‌ كما‌ للمحتوى.‌ التسويقية‌ الاستراتيجيات‌ وبناء‌ المستهدف‌
الذكاء‌ على‌ القائم‌ الرقمي‌ التسويق‌ مهارات‌ في‌ والتأهيل‌ التدريب‌ تعزيز‌ يستدعي‌ مما‌ تحديداً،‌

‌الاصطناعي.
وبناءً‌على‌ذلك،‌يمكن‌القول‌إن‌الفرضية‌الفرعية‌الرابعة‌قد‌تحققت،‌حيث‌ثبت‌وجود‌علاقة‌ذات‌
صناعة‌ في‌ التسويقية‌ المهارات‌ وتنمية‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ استخدام‌ بين‌ إحصائية‌ دلالة‌

‌بعاد.‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة،‌إلا‌أن‌قوة‌هذا‌التأثير‌جاءت‌ضعيفة‌نسبياً‌مقارنة‌ببقية‌الأ

 معوقات استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في صناعة المحتوى الرقمي 

فيما‌يتعلق‌بنتائج‌محور‌معوقات‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌
فقد‌أظهرت‌النتائج‌أن‌مستوى‌المعوقات‌جاء‌بدرجة‌متوسطة‌تميل‌إلى‌الارتفاع،‌مما‌يشير‌إلى‌أن‌‌

لتقنيات‌‌‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌يواجهون‌مجموعة‌من‌التحديات‌التي‌تؤثر‌على‌مستوى‌توظيفهم‌
‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي،‌رغم‌وجود‌اتجاه‌عام‌نحو‌استخدامها‌والاستفادة‌منها.

الذكاء‌ تقنيات‌ بكيفية‌توظيف‌ الكافية‌ المعرفة‌ يتمثل‌في‌ضعف‌ المعوقات‌ أبرز‌هذه‌ وتبين‌أن‌
الاصطناعي‌في‌السياقات‌التطبيقية‌لصناعة‌المحتوى،‌وهو‌ما‌يعكس‌وجود‌فجوة‌معرفية‌لدى‌الطلبة‌‌
بين‌الاستخدام‌السطحي‌لهذه‌التقنيات‌وبين‌توظيفها‌المهني‌المتخصص‌في‌المجالات‌الإعلامية‌‌
الرقمية.‌ويمكن‌تفسير‌ذلك‌بأن‌الاعتماد‌على‌التعلم‌الذاتي‌أو‌الاستخدام‌غير‌المنظم‌قد‌لا‌يكون‌‌

‌كافياً‌لإكساب‌الطلبة‌الفهم‌العميق‌الذي‌يمكّنهم‌من‌الاستفادة‌الكاملة‌من‌إمكانات‌هذه‌الأدوات.‌

كما‌أظهرت‌النتائج‌أن‌تعقيد‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وصعوبة‌التعامل‌معها‌يمثلان‌‌
عائقاً‌مهماً‌أمام‌الاستخدام‌الفعّال،‌حيث‌إن‌التطور‌السريع‌والمتسارع‌لهذه‌الأدوات‌يجعل‌مواكبتها‌‌

منظم.‌وينعكس‌‌تحدياً‌حقيقياً‌أمام‌الطلبة،‌خاصة‌في‌ظل‌غياب‌الإرشاد‌الأكاديمي‌والتدريب‌العملي‌ال‌
‌ذلك‌على‌قدرة‌الطلبة‌على‌توظيف‌هذه‌التقنيات‌في‌إنتاج‌محتوى‌رقمي‌بجودة‌عالية‌وبكفاءة‌مهنية.
استخدام‌بعض‌‌ الطلبة‌عند‌ لدى‌ تطبيقية‌ إلى‌وجود‌صعوبات‌ النتائج‌ تشير‌ ذاته،‌ السياق‌ وفي‌
أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌وهو‌ما‌يدل‌على‌أن‌المشكلة‌لا‌تقتصر‌على‌المعرفة‌النظرية‌فقط،‌بل‌

يتطلب‌تمتد‌إلى‌المهارات‌العملية‌المرتبطة‌بالتطبيق‌الفعلي‌داخل‌بيئات‌إنتاج‌المحتوى،‌الأمر‌الذي‌‌
‌تعزيز‌الجانب‌التطبيقي‌في‌المقررات‌الدراسية‌والأنشطة‌التدريبية.‌

تقنيات‌‌ المفرط‌على‌ تجاه‌الاعتماد‌ الطلبة‌ القلق‌لدى‌بعض‌ النتائج‌وجود‌درجة‌من‌ بينت‌ كما‌
الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الإنتاج‌الإعلامي،‌وهو‌ما‌يعكس‌وعياً‌نسبياً‌لديهم‌بأهمية‌الحفاظ‌على‌الدور‌‌
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الإنساني‌والإبداعي‌في‌عملية‌صناعة‌المحتوى،‌وعدم‌التحول‌الكامل‌نحو‌الاعتماد‌على‌الأنظمة‌‌
‌الذكية،‌لما‌قد‌يترتب‌على‌ذلك‌من‌تأثيرات‌على‌المهارات‌الفردية‌والقدرات‌الإبداعية.

في‌المقابل،‌أظهرت‌النتائج‌أن‌ضعف‌التدريب‌العملي‌لا‌يُعد‌من‌المعوقات‌الأساسية‌مقارنة‌بغيره‌‌
من‌العوامل،‌وهو‌ما‌قد‌يشير‌إلى‌أن‌بعض‌الطلبة‌تمكنوا‌من‌اكتساب‌مهارات‌استخدام‌ذاتية‌من‌‌

سسي‌المنظم‌لا‌‌خلال‌التجربة‌الفردية‌أو‌الاستخدام‌اليومي‌لهذه‌التقنيات،‌إلا‌أن‌غياب‌التدريب‌المؤ‌
‌يزال‌يؤثر‌بدرجات‌متفاوتة‌على‌مستوى‌الإتقان‌والتوظيف‌الاحترافي.‌

أما‌فيما‌يتعلق‌بالجانب‌الاقتصادي،‌فقد‌تبين‌أن‌ارتفاع‌تكلفة‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
لا‌يمثل‌عائقاً‌كبيراً‌لدى‌الطلبة،‌وهو‌ما‌يمكن‌تفسيره‌بانتشار‌الأدوات‌المجانية‌وسهولة‌الوصول‌إلى‌

تأثيراً‌ أقل‌ المادي‌ العامل‌ الإنترنت،‌مما‌جعل‌ المتاحة‌عبر‌ التطبيقات‌ بالعوامل‌العديد‌من‌ ‌مقارنة‌
‌المعرفية‌والتقنية.

وبشكل‌عام،‌تعكس‌هذه‌النتائج‌أن‌المعوقات‌الأساسية‌لا‌ترتبط‌بتوفر‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌
بحد‌ذاتها،‌وإنما‌تتمحور‌بشكل‌رئيس‌حول‌نقص‌التأهيل‌المعرفي‌والمهاري‌لدى‌الطلبة،‌وضعف‌
تعزي يستدعي‌ ما‌ الأدوات،‌وهو‌ بتعقيد‌بعض‌ المرتبطة‌ التحديات‌ إلى‌ التطبيقي،‌إضافة‌ ز‌‌الإعداد‌

في‌‌ التقنيات‌ لهذه‌ الفعّال‌ المهني‌ الاستخدام‌ تركز‌على‌ التي‌ التطبيقية‌ والمقررات‌ التدريبية‌ البرامج‌
‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي.

 نتائج الدراسة
في‌ضوء‌تحليل‌البيانات‌واختبار‌الفرضيات،‌توصلت‌الدراسة‌إلى‌مجموعة‌من‌النتائج‌التي‌تعكس‌‌
واقع‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وعلاقتها‌بتنمية‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌‌

‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌ويمكن‌عرضها‌على‌النحو‌الآتي:‌
الذكاء‌ .1 لتقنيات‌ والتسويق‌ الإعلام‌ كلية‌ طلبة‌ استخدام‌ مستوى‌ أن‌ الدراسة‌ نتائج‌ أظهرت‌

(،‌%82(‌بوزن‌نسبي‌)‌4.090الاصطناعي‌جاء‌مرتفعاً،‌حيث‌بلغ‌المتوسط‌الحسابي‌الكلي‌)
مما‌يشير‌إلى‌انتشار‌هذه‌التقنيات‌بشكل‌واضح‌بين‌الطلبة‌واعتمادهم‌عليها‌في‌أنشطتهم‌‌

‌الدراسية‌واليومية.‌
بينت‌النتائج‌أن‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة‌جاءت‌أيضاً‌بمستوى‌مرتفع‌‌ .2

(،‌مما‌يدل‌على‌امتلاك‌الطلبة‌لمستوى‌جيد‌‌%84(‌ووزن‌نسبي‌)‌4.2179بمتوسط‌كلي‌)‌
‌من‌المهارات‌الإبداعية‌والتقنية‌والتحليلية‌والتسويقية‌المدعومة‌بتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي.‌

بين‌‌ .3 دلالة‌إحصائية‌ ذات‌ قوية‌جداً‌ ارتباطية‌ الرئيسة‌وجود‌علاقة‌ الفرضية‌ نتائج‌ أظهرت‌
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بلغ‌معامل‌ تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌ومهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌حيث‌ استخدام‌
‌(،‌مما‌يؤكد‌الدور‌المحوري‌لهذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌مهارات‌الطلبة.0.924الارتباط‌)‌

كشفت‌نتائج‌تحليل‌الانحدار‌أن‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌تفسر‌نسباً‌متفاوتة‌من‌التغير‌‌ .4
في‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌حيث‌كان‌التأثير‌الأعلى‌في‌المهارات‌التقنية‌بنسبة‌‌

‌( )%60.4تفسير‌ الإبداعية‌ المهارات‌ تليها‌ ‌،)38.5‌%‌( التحليلية‌ ثم‌ وأخيرا37.8%‌ً(،‌ ‌،)
‌(.‌%9.1يقية‌بنسبة‌ضعيفة‌)المهارات‌التسو‌

بينت‌النتائج‌أن‌المهارات‌الإبداعية‌كانت‌الأكثر‌تأثراً‌باستخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌‌ .5
حيث‌ساهمت‌هذه‌التقنيات‌في‌تعزيز‌توليد‌الأفكار‌وتنويع‌أساليب‌عرض‌المحتوى‌وزيادة‌

‌جاذبيته،‌مما‌يعكس‌دورها‌الكبير‌في‌دعم‌الإبداع‌الإعلامي.
التقنية‌والتحليلية‌استفادت‌بشكل‌ملحوظ‌من‌استخدام‌الذكاء‌‌ .6 النتائج‌أن‌المهارات‌ أظهرت‌

الاصطناعي،‌خاصة‌في‌مجالات‌تحرير‌المحتوى‌وتحليل‌البيانات‌وتقييم‌الأداء،‌بينما‌لا‌‌
‌تزال‌المهارات‌التسويقية‌بحاجة‌إلى‌تطوير‌أكبر.‌

كشفت‌النتائج‌الديموغرافية‌أن‌غالبية‌أفراد‌العينة‌ينتمون‌إلى‌فئة‌الشباب‌ومن‌التخصصات‌ .7
الإعلامية‌والتسويقية،‌مما‌يعزز‌من‌قابلية‌استخدامهم‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌واندماجهم‌‌

‌في‌بيئات‌التعلم‌الرقمي‌الحديثة.‌

 التوصيات  
في‌ضوء‌النتائج‌التي‌توصلت‌إليها‌الدراسة،‌يمكن‌تقديم‌مجموعة‌من‌التوصيات‌التي‌من‌شأنها‌‌
تعزيز‌توظيف‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌الطلبة،‌

‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌
ضرورة‌تعزيز‌إدماج‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌بشكل‌منهجي‌داخل‌المناهج‌الدراسية‌في‌‌ .1

أكاديمي‌‌ بشكل‌ استخدامها‌ من‌ الطلبة‌ تمكين‌ يضمن‌ بما‌ والتسويق،‌ الإعلام‌ تخصصات‌
‌واحترافي‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي.‌

العمل‌على‌تنظيم‌ورش‌عمل‌ودورات‌تدريبية‌متخصصة‌في‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌مع‌ .2
والتقنية‌‌ الإبداعية‌ المهارات‌ مستوى‌ رفع‌ في‌ تسهم‌ التي‌ التطبيقية‌ الجوانب‌ على‌ التركيز‌

‌والتحليلية‌لدى‌الطلبة.‌
التركيز‌على‌تنمية‌المهارات‌التسويقية‌الرقمية‌المدعومة‌بالذكاء‌الاصطناعي،‌نظراً‌لكونها‌ .3



63 
 

الأقل‌تأثيراً‌مقارنة‌ببقية‌المهارات،‌من‌خلال‌تدريب‌الطلبة‌على‌تحليل‌الجمهور‌واستهدافه‌
‌وبناء‌استراتيجيات‌المحتوى.

تشجيع‌الطلبة‌على‌الاستخدام‌المتقدم‌لأدوات‌الذكاء‌الاصطناعي،‌وليس‌فقط‌الاستخدامات‌ .4
‌البسيطة،‌وذلك‌من‌خلال‌دمج‌مشاريع‌تطبيقية‌واقعية‌في‌المقررات‌الدراسية.

يضمن‌‌ .5 بما‌ الاصطناعي،‌ الذكاء‌ تقنيات‌ باستخدام‌ والأخلاقي‌ الأكاديمي‌ الوعي‌ تعزيز‌
الاستخدام‌المسؤول‌لهذه‌التقنيات‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الإعلامي‌والحد‌من‌مخاطر‌الاعتماد‌‌

‌المفرط‌عليها.‌
البنية‌التحتية‌الرقمية‌داخل‌الكليات‌وتوفير‌الأدوات‌والبرمجيات‌الحديثة‌للطلبة،‌بما‌‌ .6 دعم‌

‌يسهل‌عليهم‌الوصول‌إلى‌تطبيقات‌الذكاء‌الاصطناعي‌وتوظيفها‌بشكل‌فعال.‌
إجراء‌المزيد‌من‌الدراسات‌المستقبلية‌التي‌تتناول‌تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌مهارات‌ .7

الحملات‌ وصناعة‌ الصحفي‌ والتحرير‌ المرئي‌ الإنتاج‌ مثل‌ أخرى،‌ متخصصة‌ إعلامية‌
‌الإعلامية‌الرقمية.

 الحلول والمقترحات المستقبلية
في‌ضوء‌ما‌توصلت‌إليه‌الدراسة‌من‌نتائج،‌يمكن‌تقديم‌مجموعة‌من‌الحلول‌والمقترحات‌المستقبلية‌‌
التي‌تسهم‌في‌تعزيز‌الاستفادة‌من‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌

‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌الإعلام‌والتسويق،‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌
تقنيات‌ .1 بيئة‌تعليمية‌رقمية‌متكاملة‌داخل‌الكليات‌تعتمد‌على‌دمج‌ العمل‌على‌تطوير‌

الذكاء‌الاصطناعي‌بشكل‌عملي‌داخل‌المقررات‌الدراسية،‌بحيث‌لا‌يقتصر‌الاستخدام‌
‌على‌الجانب‌النظري،‌بل‌يمتد‌إلى‌التطبيقات‌الفعلية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌الرقمي.

إنشاء‌منصات‌تدريبية‌جامعية‌متخصصة‌في‌الذكاء‌الاصطناعي‌الإعلامي،‌تتيح‌للطلبة‌‌ .2
توفير‌ مع‌ المحتوى،‌ في‌صناعة‌ المستخدمة‌ والتطبيقات‌ الأدوات‌ أحدث‌ على‌ التعرف‌

‌تجارب‌عملية‌تحاكي‌بيئة‌العمل‌الإعلامي‌الحقيقي.‌
تتناول‌ .3 الرقمي،‌ الإعلام‌ في‌ الاصطناعي‌ بالذكاء‌ تعنى‌ جديدة‌ دراسية‌ مقررات‌ إدخال‌

الجوانب‌التقنية‌والإبداعية‌والتحليلية‌والتسويقية‌بشكل‌متوازن،‌بما‌يضمن‌إعداد‌خريجين‌‌
‌قادرين‌على‌مواكبة‌التحول‌الرقمي.‌
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تعزيز‌الشراكات‌بين‌المؤسسات‌الأكاديمية‌والمؤسسات‌الإعلامية‌الرقمية،‌بهدف‌إتاحة‌ .4
فرص‌تدريب‌ميداني‌للطلبة‌على‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌بيئات‌عمل‌‌

‌حقيقية،‌مما‌يسهم‌في‌رفع‌كفاءتهم‌التطبيقية.‌
تطوير‌برامج‌دعم‌فني‌وتقني‌داخل‌الكليات‌تساعد‌الطلبة‌على‌الوصول‌إلى‌أدوات‌الذكاء‌ .5

الاصطناعي‌الحديثة،‌وتوفر‌لهم‌الإرشاد‌المستمر‌حول‌كيفية‌استخدامها‌بشكل‌احترافي‌
‌في‌صناعة‌المحتوى.‌

نشر‌ثقافة‌الاستخدام‌المسؤول‌والأخلاقي‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌بين‌الطلبة،‌من‌‌ .6
خلال‌حملات‌توعوية‌تركز‌على‌مخاطر‌الاستخدام‌غير‌المنضبط‌مثل‌ضعف‌المصداقية‌‌

‌أو‌الاعتماد‌المفرط‌على‌الأدوات‌الذكية.
تشجيع‌الطلبة‌على‌الابتكار‌في‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌من‌خلال‌المسابقات‌ .7

لتطوير‌حلول‌إعلامية‌‌ ويدفعهم‌ الإبداعية‌ بما‌يعزز‌من‌مهاراتهم‌ التطبيقية،‌ والمشاريع‌
‌رقمية‌جديدة.

 الدراسات المستقبلية المقترحة 
استناداً‌إلى‌ما‌أظهرته‌نتائج‌الدراسة‌الحالية،‌يمكن‌اقتراح‌مجموعة‌من‌الدراسات‌المستقبلية‌التي‌‌
قد‌تسهم‌في‌تعميق‌الفهم‌العلمي‌لدور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌المجال‌الإعلامي‌وصناعة‌‌

‌المحتوى‌الرقمي،‌وذلك‌على‌النحو‌الآتي:‌
الإنتاج‌‌ .1 مهارات‌ على‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ تقنيات‌ أثر‌ تتناول‌ مستقبلية‌ دراسات‌ إجراء‌

الإعلامي‌المرئي‌والمسموع،‌مثل‌صناعة‌الفيديو‌والبودكاست‌والبث‌الرقمي،‌نظراً‌لكونها‌‌
‌من‌المجالات‌المتنامية‌في‌الإعلام‌الحديث.

تأثير‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌جودة‌المحتوى‌الإعلامي‌من‌منظور‌الجمهور،‌ .2 دراسة‌
وليس‌فقط‌من‌منظور‌الطلبة،‌بهدف‌قياس‌مدى‌قبول‌الجمهور‌للمحتوى‌المنتج‌باستخدام‌

‌هذه‌التقنيات.‌
إجراء‌بحوث‌مقارنة‌بين‌الجامعات‌العربية‌والدولية‌في‌مستوى‌توظيف‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌ .3

‌في‌التعليم‌الإعلامي،‌بهدف‌تحديد‌الفجوات‌التعليمية‌وتبادل‌الخبرات‌الأكاديمية.‌
بالذكاء‌ .4 المرتبطة‌ التسويقية‌ المهارات‌ توظيف‌ ضعف‌ في‌ المؤثرة‌ العوامل‌ دراسة‌

‌الاصطناعي‌لدى‌طلبة‌الإعلام،‌واقتراح‌نماذج‌تدريبية‌لمعالجتها.‌
بحث‌العلاقة‌بين‌الذكاء‌الاصطناعي‌والتفكير‌النقدي‌لدى‌طلبة‌الإعلام،‌خاصة‌في‌ظل‌ .5

‌الاعتماد‌المتزايد‌على‌الأدوات‌الذكية‌في‌إنتاج‌المحتوى‌وتحليل‌البيانات.‌



65 
 

دراسة‌أثر‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌الإبداع‌الإعلامي‌مقارنة‌بالإنتاج‌التقليدي،‌‌ .6
‌مع‌التركيز‌على‌مدى‌مساهمة‌هذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌أساليب‌السرد‌الرقمي.

التوسع‌في‌دراسة‌أخلاقيات‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الإعلام‌الرقمي،‌خاصة‌ما‌ .7
‌يتعلق‌بالمصداقية،‌والخصوصية،‌وانتشار‌المعلومات‌المضللة‌في‌البيئة‌الرقمية.
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‌

 الاستبيان

 عنوان الدراسة

"دور تقنيات الذكاء الاصطناعي في تطوير مهارات صناعة المحتوى الرقمي لدى طلبة كلية  
 دراسة ميدانية"  –الإعلام والتسويق بجامعة ميدأوشن 

‌

‌عزيزي‌الطالب‌/‌عزيزتي‌الطالبة،‌

‌
حاليًا،‌‌‌MIDOCEAN(‌في‌جامعة‌علام‌رقمي)إ‌‌بكالوريوسغدير‌مسعد‌المطيري‌ة/‌‌طالبالأنا‌

بعنوان"دور‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌‌‌‌أقوم‌بإجراء‌دراسة
بهدف‌التعرف‌على‌‌دراسة‌ميدانية"‌‌–الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن‌

مدى‌إسهام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌مهارات‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي‌لدى‌طلبة‌كلية‌‌
الإعلام‌والتسويق‌بجامعة‌ميدأوشن،‌وذلك‌في‌ظل‌التحولات‌الرقمية‌المتسارعة‌التي‌يشهدها‌قطاع‌‌

‌‌ذكاء‌الاصطناعي‌في‌إنتاجالإعلام‌والتسويق،‌والتي‌أدت‌إلى‌تزايد‌الاعتماد‌على‌أدوات‌وتقنيات‌ال
‌المحتوى‌الرقمي‌وتحسين‌جودته‌وتحليل‌تفاعل‌الجمهور‌معه.

‌

ويسعى‌هذا‌الاستبيان‌إلى‌استكشاف‌مستوى‌استخدام‌الطلبة‌لتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌
صناعة‌المحتوى‌الرقمي،‌ومدى‌إسهام‌هذه‌التقنيات‌في‌تطوير‌مهاراتهم‌المختلفة،‌إضافة‌إلى‌

‌‌التعرف‌على‌أبرز‌التحديات‌التي‌قد‌تواجههم‌عند‌توظيفها‌في‌هذا‌المجال.

‌
أود‌أن‌أطلب‌تعاونك‌للإجابة‌على‌هذا‌الاستبيان.‌ستظل‌أي‌معلومات‌يتم‌الحصول‌عليها‌‌

‌سرية‌ولن‌تُستخدم‌إلا‌للأغراض‌الأكاديمية.‌إن‌تعاونك‌محل‌تقدير‌كبير.‌

‌أشكرك‌مقدمًا‌على‌موافقتك‌على‌المشاركة‌في‌هذه‌الدراسة.

 ‌
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‌

 : البيانات الديموغرافية القسم أ

 أنثى‌                ذكر: الجنس

 العمر

‌سنة‌‌25أقل‌من‌

‌‌سنة‌‌30إلى‌‌‌26من‌

‌سنة‌‌35إلى‌‌‌31من‌

‌سنة‌فأكثر‌‌36

 المستوى الدراسي

‌السنة‌الأولى‌

‌السنة‌الثانية‌

‌السنة‌الثالثة‌

 التخصص

‌الإعلام‌

‌التسويق‌الرقمي

‌العلاقات‌العامة

 ‌
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 القسم ب: 
يرجى‌الإشارة‌إلى‌درجة‌موافقتك‌أو‌عدم‌موافقتك‌على‌العبارات‌التالية،‌لذا‌يرجى‌وضع‌علامة‌‌ 
 .الخمسة‌البدائل‌أحد‌‌اختيار‌خلال‌‌من‌رأيك‌يعكس‌الذي‌الخيار‌أمام(‌✓)

 المحور الأول: واقع استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي لدى طلبة الإعلام والتسويق 
العبارات‌ هذه‌ في‌‌‌‌تقيس‌ الاصطناعي‌ الذكاء‌ لتقنيات‌ الطلاب‌ واستخدام‌ معرفة،‌ انتشار،‌ مدى‌

‌حياتهم‌الدراسية‌والشخصية.‌
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
أنا‌على‌علم‌بوجود‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌‌ 1

 .المختلفة

     

أعرف‌كيفية‌استخدام‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌ 2
 .الاصطناعي‌الأساسية

     

أستخدم‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌الدراسة‌أو‌‌ 3
 .التعلم‌الشخصي

     

أستعين‌بتقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنظيم‌‌ 4
 .المهام‌وإدارة‌الوقت

     

أستخدم‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌لتحليل‌‌ 5
 .المعلومات‌أو‌البحث‌عن‌البيانات

     

أستخدم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌حياتي‌اليومية‌مثل‌‌ 6
 .الكتابة،‌الترجمة،‌أو‌التواصل

     

أشعر‌أن‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌متاحة‌وسهلة‌‌ 7
 .الاستخدام

     

أشارك‌في‌تدريبات‌أو‌ورش‌عمل‌حول‌استخدام‌‌ 8
 .تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي

     

أشعر‌بالثقة‌في‌التعامل‌مع‌أدوات‌الذكاء‌ 9
 .الاصطناعي

     

أجد‌أن‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌أصبح‌جزءًا‌‌ 10
 .من‌حياتي‌الدراسية‌والشخصية

     

 ‌
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المحور الثاني: مستوى تطوير مهارات صناعة المحتوى الرقمي لدى الطلاب باستخدام تقنيات  
 الذكاء الاصطناعي

مدى‌مساهمة‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌المهارات‌اللازمة‌لإنتاج‌محتوى‌‌تقيس‌هذه‌العبارات‌‌
‌رقمي‌عالي‌الجودة،‌من‌حيث‌الإبداع،‌التقنية،‌التحليل،‌والتسويق.

 المهارات الإبداعية  .1
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌توليد‌أفكار‌‌ 1

 .جديدة‌ومبتكرة‌للمحتوى‌الرقمي

     

يسهم‌استخدام‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تنويع‌ 2
 .أساليب‌عرض‌المحتوى‌

     

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌ابتكار‌محتوى‌ 3
 .جذاب‌يلفت‌انتباه‌الجمهور

     

يساعد‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تطوير‌أساليب‌ 4
 .سرد‌القصص‌الرقمية‌بطرق‌مبتكرة

     

 المهارات التقنية  .2
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحسين‌جودة‌ 5

 .تحرير‌النصوص‌الرقمية

     

يسهم‌استخدام‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌‌ 6
 .تحسين‌تصميم‌العناصر‌البصرية‌للمحتوى‌

     

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تسريع‌عملية‌ 7
 .إنتاج‌المحتوى‌بشكل‌فعال

     

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌استخدام‌أدوات‌ 8
 .رقمية‌متقدمة‌لإنتاج‌المحتوى‌

     

‌المهارات‌التحليلية‌ .3
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحليل‌بيانات‌‌ 9

 .الجمهور‌المستهدف
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يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌فهم‌تفضيلات‌‌ 10
 .الجمهور‌واهتماماته

     

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تقييم‌أداء‌ 11
 .المحتوى‌وتحسينه‌بشكل‌مستمر

     

 المهارات التسويقية  .4
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌على‌تحديد‌ 12

 .الجمهور‌المناسب‌للمحتوى‌

     

يسهم‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تحسين‌ 13
 .استراتيجيات‌نشر‌المحتوى‌الرقمي

     

يساعدني‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌تعزيز‌فاعلية‌‌ 14
 .المحتوى‌التسويقي‌وزيادة‌التفاعل‌

     

‌المحور‌الثالث:‌معوقات‌استخدام‌تقنيات‌الذكاء‌الاصطناعي‌في‌صناعة‌المحتوى‌الرقمي
موافق  العبارة  رقم

 بشدة 
غير  محايد  موافق

 موافق
غير موافق 

 بشدة 
أواجه‌صعوبة‌في‌استخدام‌بعض‌أدوات‌الذكاء‌‌ 1

 .الاصطناعي

     

نقص‌التدريب‌العملي‌يقلل‌من‌قدرتي‌على‌استخدام‌‌‌2
 .هذه‌الأدوات

     

أفتقر‌إلى‌المعرفة‌الكافية‌حول‌توظيف‌الذكاء‌ 3
 .الاصطناعي

     

بعض‌أدوات‌الذكاء‌الاصطناعي‌معقدة‌أو‌صعبة‌ 4
 .الاستخدام

     

أشعر‌بالقلق‌من‌الاعتماد‌الزائد‌على‌الذكاء‌‌ 5
 .الاصطناعي‌في‌الإنتاج

     

 .ارتفاع‌تكلفة‌بعض‌الأدوات‌يحد‌من‌استخدامها 6
     

‌الامتنان:‌

نشكرك‌على‌تخصيص‌وقتك‌لملء‌الاستبيان،‌وإن‌مشاركتك‌تعني‌الكثير‌بالنسبة‌لنا‌ونحن‌‌
‌نقدرها‌بشدة،‌إن‌المعلومات‌التي‌شاركتها‌مهمة‌لتحليلنا‌وستمكننا‌من‌إجراء‌تحسينات.

 خالص‌التقدير،،،‌علمساهمتك.‌ممرة‌أخرى،‌نحن‌ممتنون‌جدًا‌
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Abstract 

This study aimed to examine the role of artificial intelligence technologies 

in developing digital content creation skills among students of the College 

of Media and Marketing at MidOcean University. This was achieved by 

measuring the level of students’ use of AI technologies, identifying their 

level of proficiency in digital content creation skills across various 

dimensions, analyzing the obstacles that limit the use of these technologies, 

and testing the relationship between the study variables. The study adopted 

the descriptive-analytical approach and utilized a questionnaire distributed 

to a sample of 180 students. The results indicated that the level of AI 

technology usage among students was high. Similarly, the level of digital 

content creation skills was also high, particularly in the creative, technical, 

and analytical dimensions, while the marketing dimension was relatively 

lower. The findings also revealed a strong and statistically significant 

correlation between the use of AI technologies and the development of 

digital content creation skills, along with a significant impact of these 

technologies on all skill dimensions. Additionally, the study identified 

moderate to relatively high obstacles, mainly related to insufficient practical 

knowledge and the complexity of some tools, whereas economic factors 

were found to be less influential. Overall, the study confirms that AI 

technologies play a pivotal role in enhancing students’ digital content 

creation skills, highlighting the need for increased practical training and skill 

development . 

Keywords: Artificial Intelligence, Digital Content Creation, Digital Media 

Skills, Media Students, Higher Education, Modern Technologies. 
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