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 السعودية العربية المملكة ف
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 : الإطار العام للدراسة صل الأول الف  .1

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  مقدمة البحث

 

ي  العقاري القطاع يشهد  .1
  السعودية العربية المملكة ف 

ً
ي عل كافة الأصعدة وكافة  جذريًا  تحول

بالتحول الرقمي الوطن 

ي 
ي ظل رؤية سيدي ولي العهد صاحب السمو الملكي الأمير محمد بن سلمان ف 

  ،  2030 رؤية  القطاعات وذلك ف 

ي 
ي  الاستثمار  جاذبية  وزيادة  الاقتصاد  تنوي    ع  إل تهدف والن 

 .  القطاع  هذا  ف 

ي   التوسع ومع .2
 أصبح التسويق والبلديات ، الرؤية كالمرب  ع والدرعية ووسط جدة ومشاري    ع وزارة الإسكان مشاري    ع  ف 

ي جذب نمو  لتعزيز   حاسمة أداة الرقمي 
   .العملاء تجربة المستثمرين وتحسير   القطاع وف 

ي  .3
ايدة المنافسة ظل وف  :   مثل تقليدية تحديات العقاري القطاع يواجه  المعلومات، استهلاك أنماط وتغير   المي  

ي  هنا . التقليدية  التسويقية الأساليب كفاءة  المستهدفير  وعدم للعملاء   الوصول صعوبة
  الرقمي  التسويق  دور  يأن 

، كحل ي اتيج  ي  الواقع المستهدفة، : الإعلانات مثل ذكية أدوات يوفر  حيث  اسي 
اض    البيانات , مما  وتحليل  الافي 

ا  يفتح
ً
   .المبيعات وزيادة الجمهور  مع للتواصل  جديدة  آفاق

كير   السعودي , مع العقاري القطاع تطوير   عل الرقمي  التسويق أثر  تحليل  إل البحث  هذا  حيث يهدف .4
  عل  الي 

ي  الفرص
ي  والتحديات يوفرها  الن 

 تطبيقية وأمثلة وتقنياته أدواته دراسة خلال من وذلك  تطبيقه، تواجه الن 

   .ناجحة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 مشكلة البحث 

 

ي  العقاري للقطاع المتسارع النمو  من  الرغم عل
كات من  العديد  تزال لا  السعودية، ف   التسويقية الأساليب  عل تعتمد  الشر

ي 
ي القطاع وتكون قد  التقليدية , والن 

ي  فعالة  غير  تؤثر بشكل مباشر عل المبيعات ف 
ي  المستثمرين أو  العملاء جذب  ف 

  العص  ف 

ز   لذلك الرقمي  ي  البحثية المشكلة  تي 
   :التالية التساؤلات ف 

ي  يساهم أن الرقمي  للتسويق  يمكن كيف .1
   فعاليته؟ السعوديوزيادة   العقاري القطاع تطوير  ف 

ي  التحديات أهم هي  ما  .2
ي   الرقمي  التسويق تطبيق  تواجه  الن 

   القطاع؟ هذا  ف 

اتيجيات الأدوات أفضل هي  ما  .3 كات  المناسبة الرقمية والاسي  ي  العقارية للشر
   السعودية؟ ف 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

  البحث أهمية

 

 ية البحث من جوانب عدة منهاتكمن أهم

1 . 
ً
   :   أكاديميا

ا   يسد  -   
ً
ي  فراغ

ي  الدراسات ف 
ي  العقاري والقطاع الرقمي  التسويق بير    تربط  الن 

   .السعودي السياق ف 

ي   للباحثير    وعمليًا  نظريًا  إطارًا  يقدم -   
   .والعقارات التسويق مجالات ف 

 

2 .  
ً
   :   عمليا

كات يساعد  -    ي  عل العقارية الشر
اتيجيات تبن     .للعملاء  والوصول المبيعات لزيادة فعالة رقمية اسي 

ي  فرص  عل الضوء يسلط  -   
ي  والواقع الاصطناعي  الذكاء  مثل  الرقمية التقنيات الاستثمارف 

اض     .الافي 

 

3 . 
ً
  :  اقتصاديا

ي  2030 رؤية أهداف يدعم -   
ي  للاقتصاد  كرافد   العقاري القطاع تحفير   ف 

   .الوطن 

   .عالمية رقمية منصات عي   الأجانب المستثمرين جذب  يعزز  -   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

  المراجع قائمة

 

  العربية المراجع

ي  العقاري للقطاع السنوية التقارير (. *2023. )للعقار  العامة الهيئة .1
   .*السعودية ف 

 [www.vision2030.gov.sa]  عل متاح*. العقاري القطاع تطوير   برامج(. *2023. )2030 السعودية رؤية .2

ي  .3
ف  ي (. * 2016) د.محمد الصير

ون     .دار الفجر للنشر والتوزي    ع*. التسويق العقاري الالكي 
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