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 مقدمة: 

أهم   كأحد  برز قطاع الإعلام  في مختلف قطاعاته،  السعودي  المجتمع  التي يشهدها  الجذرية  التحوّلات  ظلّ  في 

التي تستهدف بناء اقتصاد ومجتمع    2030القطاعات الحيوية الداعمة لتحقيق رؤية المملكة العربية السعودية  

وقد أولت   (Vision 2030 Report, 2024؛  Ministry of Media, 2023) معرفي وتعزيز كفاءة الكوادر الوطنية 

الرؤية اهتمامًا خاصًا بتطوير صناعة الإعلام والمحتوى الرقمي، نظرًا لدورها المحوري في تشكيل الوعي المجتمعي 

 . (Barakat, 2023) ونقل صورة المملكة وإنجازاتها للعالم بكفاءة واحترافية 

ا من هذا التوجّه بذلت الجامعات السعودية جهودًا متواصلة لتحديث برامج التعليم الإعلامي بما يواكب  
ً
وانطلاق

التطورات التقنية والمهنية المتسارعة إذ شهدت السنوات الأخيرة تطويرًا للمناهج الأكاديمية، وإضافة مسارات  

التفاعلية، مع تركيز متزايد على التدريب العملي والتعاون    تتعلق بالإعلام الرقمي وصناعة المحتوى وإدارة المنصات

النظري   الجانبين  الفجوة بين   ,Alghamdi؛  Al-Mutairi, 2023التطبيقي )مع المؤسسات الإعلامية بهدف ردم 

الذكاء الاصطناعي أصبح ضرورة لتعزيز    ( وتشير2022 إلى أن دمج المهارات الرقمية وأدوات  الأدبيات الحديثة 

 (.Mihailidis, 2025؛ Ndibalema, 2025ظل التحول الرقمي ) خريجي الإعلام في  كفاءة

التطويرية الخطوات  التعليم الإعلامي لمتطلبات    ورغم هذه  برامج  التساؤلات قائمة حول مدى مواءمة  تزال  لا 

مع هيمنة الإعلام الرقمي وتوسع المنصات    سوق العمل الذي يشهد منافسة حادة وتغيرات متسارعة، خصوصًا

يواجهون   الإعلام  خريجي  من  نسبة  أن  إلى  حديثة  تقارير  وتشير  الوسائط.  متعدد  الإنتاج  وأساليب  الجديدة 

 Zborowski etهنية المطلوبة )لماتحديات في الحصول على فرص عمل مناسبة لعدم امتلاكهم المهارات الرقمية و

al 2024  ؛Carlson, 2023)  رغم    وتؤكد قائمة  تزال  لا  والتطبيق  التعليم  بين  الفجوة  أن  الدراسات  بعض 

 (Al-Saeed, 2023؛ Al Essa, 2023المناهج ) التحديثات المستمرة في 

وتبرز الحاجة اليوم إلى تقديم دراسات علمية ميدانية تستقرئ واقع برامج التعليم الإعلامي من منظور الأطراف  

الرئيسة: الخريجون بصفتهم مخرجات العملية التعليمية، والمؤسسات الإعلامية بصفتها الجهة المستفيدة من  

تشخيص   في  المختلفة  النظر  وجهات  جمع  يساهم  إذ  المخرجات.  متطلبات  هذه  ورصد  والفجوات،  التحديات 

فاعلية مع جهات  السوق الفعلية، واقتراح آليات عملية لتطوير المناهج وأساليب التدريس وبناء شراكات أكثر  

 ( Mensing & Franklin, 2020؛ Deeley & Love, 2022التوظيف )

ومن هنا تسعى هذه الدراسة إلى تقديم قراءة علمية معمّقة لمدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي في الجامعات  

القرار   صُنّاع  بهدف دعم  بحثية كمية ومسحية،  أدوات  توظيف  العمل، من خلال  لمتطلبات سوق  السعودية 

البرامج وتقليل الفجو  في تحسين جودة  التعليم الأكاديمي واحتياجات  الأكاديمي بمؤشرات واقعية تسهم  بين  ة 

السوق، وبما يعزز مكانة خريجي الإعلام كمساهمين فاعلين في مسيرة التنمية الوطنية وتحقيق مستهدفات الرؤية  

 (.Vision 2030 Report, 2024؛ Al-Harbi, 2022) الطموحة
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     مشكلة الدراسة:

شهههههههههههههههههههدت الجامعههههههههههههههههههات السههههههههههههههههههعودية خههههههههههههههههههلال العقههههههههههههههههههدين الأخيههههههههههههههههههرين جهههههههههههههههههههودًا تطويريههههههههههههههههههة كبيههههههههههههههههههرة فههههههههههههههههههي مجههههههههههههههههههال 

التعلهههههههههههههيم الجهههههههههههههامعي بوجهههههههههههههه عهههههههههههههام، والتعلهههههههههههههيم الإعلامهههههههههههههي بوجهههههههههههههه خهههههههههههههاص وذلههههههههههههه  فهههههههههههههي إطهههههههههههههار السهههههههههههههعي لمواكبهههههههههههههة 

ا بتطهههههههههههههههههههوير  2030رؤيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة المملكةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة العر يةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة السةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةعودية مسهههههههههههههههههههتهدفات 
ً

ا بالغههههههههههههههههههه التهههههههههههههههههههي أولهههههههههههههههههههت اهتمامهههههههههههههههههههً

المهههههههههههههوارد الفشهههههههههههههرية وبنهههههههههههههاء كفهههههههههههههاءات وطنيهههههههههههههة قهههههههههههههادرة علهههههههههههههى المنافسهههههههههههههة فهههههههههههههي سهههههههههههههوق العمهههههههههههههل المحلهههههههههههههي والإقليمهههههههههههههي 

وقهههههههههههههههههههههد اتجههههههههههههههههههههههت الجامعهههههههههههههههههههههات إلهههههههههههههههههههههى تحهههههههههههههههههههههديث منهههههههههههههههههههههاهج الإعهههههههههههههههههههههلام وإعهههههههههههههههههههههادة هيكلهههههههههههههههههههههة البهههههههههههههههههههههرامج  ، والعهههههههههههههههههههههالمي

الأكاديميهههههههههههههههة لتههههههههههههههههتلاءم مههههههههههههههههع التحههههههههههههههههولات الرقميههههههههههههههههة المتسههههههههههههههههارعة التههههههههههههههههي يشهههههههههههههههههدها قطههههههههههههههههاع الإعههههههههههههههههلام والاتصههههههههههههههههال 

مههههههههههههههههههن خههههههههههههههههههلال إدخههههههههههههههههههال مسههههههههههههههههههارات تخصصههههههههههههههههههية جديههههههههههههههههههدة مثههههههههههههههههههل الإعههههههههههههههههههلام الرقمههههههههههههههههههي، وصههههههههههههههههههناعة المحتههههههههههههههههههوى، 

 .وإدارة المنصات التفاعلية، إلى جانب تعزيز الجوانب التقنية في التدريب الإعلامي

تشهههههههههههههههير العديهههههههههههههههد مهههههههههههههههن الدراسهههههههههههههههات والتقهههههههههههههههارير الصهههههههههههههههادرة عهههههههههههههههن الجههههههههههههههههات  ورغهههههههههههههههم تلههههههههههههههه  الجههههههههههههههههود التطويريهههههههههههههههة

المختصههههههههههههههههههة وسههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههل إلههههههههههههههههههى وجههههههههههههههههههود فجههههههههههههههههههوة وا ههههههههههههههههههحة بههههههههههههههههههين مخرجههههههههههههههههههات التعلههههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههههي ومهههههههههههههههههها 

حيههههههههههههههث مهههههههههههههها زالههههههههههههههت ، يتطلبههههههههههههههه سههههههههههههههوق العمههههههههههههههل الإعلامههههههههههههههي الحههههههههههههههديث مههههههههههههههن معههههههههههههههارف ومهههههههههههههههارات مهنيههههههههههههههة وتقنيههههههههههههههة

ز علهههههههههههههههههههههى الجوانهههههههههههههههههههههب النظريهههههههههههههههههههههة التقليديهههههههههههههههههههههة دون أن تهههههههههههههههههههههولي الجانهههههههههههههههههههههب 
ّ

بعهههههههههههههههههههههض البهههههههههههههههههههههرامج الأكاديميهههههههههههههههههههههة تركههههههههههههههههههههه

التطبيقههههههههههههههههي والتههههههههههههههههدرييي القههههههههههههههههدر الكههههههههههههههههافي مههههههههههههههههن الاهتمههههههههههههههههام، ممهههههههههههههههها يههههههههههههههههؤدي إلههههههههههههههههى ضههههههههههههههههعف الكفههههههههههههههههاءات العمليههههههههههههههههة 

لهههههههههههههههدى الخهههههههههههههههريجين، ويحهههههههههههههههدّ مهههههههههههههههن قهههههههههههههههدرتهم علهههههههههههههههى الانهههههههههههههههدماج السهههههههههههههههريع فهههههههههههههههي المؤسسهههههههههههههههات الإعلاميهههههههههههههههة الحديثهههههههههههههههة 

رقمههههههههههههههههههههي وإنتهههههههههههههههههههاج المحتههههههههههههههههههههوى متعههههههههههههههههههههدد التهههههههههههههههههههي تعتمههههههههههههههههههههد علهههههههههههههههههههى تقنيههههههههههههههههههههات الهههههههههههههههههههذكاء الاصههههههههههههههههههههطناعي والتحليهههههههههههههههههههل ال

 .المنصات

وتتجلهههههههههههههههى مظهههههههههههههههاهر ههههههههههههههههذه الفجهههههههههههههههوة فهههههههههههههههي ملاحظهههههههههههههههات متكهههههههههههههههررة مهههههههههههههههن المؤسسهههههههههههههههات الإعلاميهههههههههههههههة حهههههههههههههههول ضههههههههههههههههعف 

 عههههههههههههههن قصههههههههههههههور فههههههههههههههي الإلمههههههههههههههام 
ً
بعههههههههههههههض الخههههههههههههههريجين فههههههههههههههي المهههههههههههههههارات الرقميههههههههههههههة والتحريريههههههههههههههة والتصههههههههههههههميمية، ف ههههههههههههههلا

بهههههههههههههأدوات التحليهههههههههههههل الإعلامهههههههههههههي الحديثهههههههههههههة، ممهههههههههههههها يهههههههههههههؤ ر سهههههههههههههلبًا علهههههههههههههى فههههههههههههههرص التوظيهههههههههههههف، ويزيهههههههههههههد مهههههههههههههن حاجههههههههههههههة 

ا فهههههههههههههي بي هههههههههههههة العمهههههههههههههل. كمههههههههههههها تشهههههههههههههير إفهههههههههههههادات  المؤسسهههههههههههههات إلهههههههههههههى تهههههههههههههدريب إضهههههههههههههافي قبهههههههههههههل دمهههههههههههههج الخهههههههههههههريجين فعليهههههههههههههً

الخهههههههههههريجين أنفسههههههههههههم إلهههههههههههى وجهههههههههههود تبهههههههههههاين بهههههههههههين مههههههههههها تلقهههههههههههوه فهههههههههههي البهههههههههههرامج الجامعيهههههههههههة وبهههههههههههين مههههههههههها يواجهونهههههههههههه مهههههههههههن 

متطلبههههههههههههههههههههات فعليههههههههههههههههههههة فههههههههههههههههههههي الميههههههههههههههههههههدان العملههههههههههههههههههههي، سههههههههههههههههههههواء علههههههههههههههههههههى مسههههههههههههههههههههتوى المهههههههههههههههههههههارات التقنيههههههههههههههههههههة أو القههههههههههههههههههههدرات 

 .ع بي ة الإعلام الرقمي المتغيرة باستمرارالاتصالية والإبداعية أو حتى في التعامل م

تسهههههههههههههههههعى إلهههههههههههههههههى تقهههههههههههههههههويم مسهههههههههههههههههتوى مواءمهههههههههههههههههة  مسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة يةدراسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة علميةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة مهههههههههههههههههن هنههههههههههههههههها تبهههههههههههههههههرز الحاجهههههههههههههههههة إلهههههههههههههههههى 

مخرجههههههههههههههههههههههات التعلههههههههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههههههههي فههههههههههههههههههههههي الجامعههههههههههههههههههههههات السههههههههههههههههههههههعودية لمتطلبههههههههههههههههههههههات سههههههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههههههل الإعلامههههههههههههههههههههههي 

ا، لتشههههههههههههههههههخيص واقههههههههههههههههههع  الحههههههههههههههههههديث، وذلهههههههههههههههههه  مههههههههههههههههههن وج ههههههههههههههههههي نظههههههههههههههههههر الخههههههههههههههههههريجين والمؤسسههههههههههههههههههات الإعلاميههههههههههههههههههة معههههههههههههههههههً

 إلههههههههههههههههههى مقترحههههههههههههههههههات 
ً
الفجههههههههههههههههههوة بدقههههههههههههههههههة وتحديههههههههههههههههههد أبعادههههههههههههههههههها، واستكشههههههههههههههههههاف العوامههههههههههههههههههل المههههههههههههههههههؤ رة ف ههههههههههههههههههها، وصههههههههههههههههههولا

تطويريههههههههههههههة تسهههههههههههههههم فههههههههههههههي تحسههههههههههههههين جههههههههههههههودة بههههههههههههههرامج التعلههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههي وتعزيههههههههههههههز قههههههههههههههدرتها علههههههههههههههى إعههههههههههههههداد كههههههههههههههوادر 

 .وطنية مؤهلة تليّي احتياجات السوق المتجددة
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 أهمية الدراسة )النظرية والتطبيقية( 

تنبههههههههههههههههع أهميههههههههههههههههة هههههههههههههههههذه الدراسههههههههههههههههة مههههههههههههههههن السههههههههههههههههياق المتسههههههههههههههههارع للتحههههههههههههههههولات الرقميههههههههههههههههة والإصههههههههههههههههلاحات التعليميههههههههههههههههة 

، ومهههههههههههههههههها يهههههههههههههههههرتبط بهههههههههههههههههذل  مههههههههههههههههههن 2030التهههههههههههههههههي تشههههههههههههههههههدها الجامعههههههههههههههههههات السهههههههههههههههههعودية فهههههههههههههههههي إطههههههههههههههههههار رؤيهههههههههههههههههة المملكهههههههههههههههههة 

تحهههههههههههههههههههديات فههههههههههههههههههههي مواءمههههههههههههههههههههة مخرجهههههههههههههههههههات التعلههههههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههههههي مههههههههههههههههههههع احتياجهههههههههههههههههههات سههههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههههل الإعلامههههههههههههههههههههي 

جةةةةةةةةةةةةةةةةةةةود  ال ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةدمات الحههههههههههههههههديث ومتطلباتهههههههههههههههههه المهنيههههههههههههههههة والتقنيهههههههههههههههههة، الأمههههههههههههههههر الهههههههههههههههههذي يههههههههههههههههنعكس مباشهههههههههههههههههرة علههههههههههههههههى 

 .ودور الإعلام في التنمية الوطنية الإعلامية المقدمة للمجتمع 

: الأهمية النظرية
ً
 أولا

فههههههههههههي الأدبيههههههههههههات العربيههههههههههههة المتعلقههههههههههههة بمواءمههههههههههههة بههههههههههههرامج التعلههههههههههههيم الإعلامههههههههههههي مههههههههههههع  سةةةةةةةةةةةةةةد  جةةةةةةةةةةةةةةو  بحثيةةةةةةةةةةةةةةة •

سههههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههههل الرقمههههههههههههههههههههي، مههههههههههههههههههههن خههههههههههههههههههههلال تقههههههههههههههههههههديم دراسههههههههههههههههههههة ميدانيههههههههههههههههههههة حديثههههههههههههههههههههة فههههههههههههههههههههي السههههههههههههههههههههياق 

 .السعودي

لفهههههههههههههههم العلاقههههههههههههههة بههههههههههههههين عناصههههههههههههههر العمليههههههههههههههة التعليميههههههههههههههة )المنههههههههههههههاهج،  إطةةةةةةةةةةةةةةةةار علمةةةةةةةةةةةةةةةةي متكامةةةةةةةةةةةةةةةةلتقههههههههههههههديم  •

التههههههههههههههههههههدريب العملههههههههههههههههههههي، المهههههههههههههههههههههارات الرقميههههههههههههههههههههة( واحتياجههههههههههههههههههههات سههههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههههل، بمهههههههههههههههههههها يسههههههههههههههههههههاهم فههههههههههههههههههههي 

 .تطوير المعرفة النظرية المتعلقة بتعليم الإعلام

، جاهزيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة ال ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةريج   الم اريةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة والتقنيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةتعزيهههههههههههههههههههز الجههههههههههههههههههههود البحثيهههههههههههههههههههة المعنيهههههههههههههههههههة بدراسهههههههههههههههههههة  •

وإ هههههههههههههههراء المحتهههههههههههههههوى العلمهههههههههههههههي فهههههههههههههههي مجهههههههههههههههال تطههههههههههههههههوير البهههههههههههههههرامج الأكاديميهههههههههههههههة المتخصصهههههههههههههههة فهههههههههههههههي الإعههههههههههههههههلام 

 .الرقمي

دعههههههههههههههم التوجهههههههههههههههات البحثيههههههههههههههة الحديثههههههههههههههة التههههههههههههههي تههههههههههههههربط بههههههههههههههين التعلههههههههههههههيم الجههههههههههههههامعي والتحههههههههههههههول الرقمههههههههههههههي  •

 .بما ينسجم مع الخطط الوطنية للتنمية الفشرية وبناء مجتمع معرفي

 :ثانيًا: الأهمية التطبيقية

•  
ً
مهههههههههههههن خههههههههههههههلال تحسههههههههههههههين جههههههههههههههودة مخرجهههههههههههههات التعلههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههي، ممهههههههههههههها  خدمةةةةةةةةةةةةةةةة ا جتمةةةةةةةةةةةةةةةةع مبا ةةةةةةةةةةةةةةةةر 

 .ينعكس على جودة المحتوى والخدمات الإعلامية المقدمة للجمهور 

نّاع القههههههههههههههههههههرار فههههههههههههههههههههي الجامعههههههههههههههههههههات السههههههههههههههههههههعودية علههههههههههههههههههههى  • تقيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةيم  اعليةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة ال ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة ام  مسهههههههههههههههههههاعدة صههههههههههههههههههههُ

واتخههههههههههههههههاذ قههههههههههههههههرارات تطههههههههههههههههوير مبنيههههههههههههههههة علههههههههههههههههى بيانههههههههههههههههات ميدانيههههههههههههههههة واقعيههههههههههههههههة، ممهههههههههههههههها يعههههههههههههههههزز  الأكاديميةةةةةةةةةةةةةةةةةةة

 .قدرة الجامعات على تلبية احتياجات المجتمع والقطاعات الإعلامية

مههههههههههههههن خههههههههههههههلال  تقلةةةةةةةةةةةةةةةةي  ال جةةةةةةةةةةةةةةةةو  الم اريةةةةةةةةةةةةةةةةة بةةةةةةةةةةةةةةةة   ال ةةةةةةةةةةةةةةةةريج   ومتطلبةةةةةةةةةةةةةةةةات الم نةةةةةةةةةةةةةةةةةالإسهههههههههههههههام فههههههههههههههي  •

توصههههههههههههههههههههيات عمليههههههههههههههههههههة قابلههههههههههههههههههههة للتطبيههههههههههههههههههههق، بمهههههههههههههههههههها يعههههههههههههههههههههزز فههههههههههههههههههههرص توظيههههههههههههههههههههف الشههههههههههههههههههههبا  السههههههههههههههههههههعودي 

 .ويدعم جهود الدولة في خفض معدلات البطالة
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واقتههههههههههههههههههههراح  تحديةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةد ك ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةاء  وجاهزيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة ال ةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةريج  تمكههههههههههههههههههههين المؤسسههههههههههههههههههههات الإعلاميههههههههههههههههههههة مههههههههههههههههههههن  •

مجههههههههههههههههالات للتعههههههههههههههههاون التههههههههههههههههدرييي والتطبيقههههههههههههههههي مههههههههههههههههع الجامعههههههههههههههههات، بمهههههههههههههههها يرفههههههههههههههههع مسههههههههههههههههتوى المهنيههههههههههههههههة فههههههههههههههههي 

 .القطاع الإعلامي ويعود بالنفع على المجتمع

دعههههههههههههههههههم تطههههههههههههههههههوير بههههههههههههههههههرامج ومبههههههههههههههههههادرات تعليميههههههههههههههههههة تواكههههههههههههههههههب التحههههههههههههههههههول الرقمههههههههههههههههههي، ممهههههههههههههههههها يعههههههههههههههههههزز قههههههههههههههههههدرة  •

 إنتةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةاا محتةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةو  إعلامةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةي يخةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةدم الشةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةبا  وا جتمةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةع السةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةعود الخهههههههههههههههههههريجين علهههههههههههههههههههى 

 .ويعكس صورة المملكة الحديثة

الةةةةةةةةةةةةةةةةمسهههههههههههههاعدة الجههههههههههههههات التعليميهههههههههههههة والإعلاميهههههههههههههة علهههههههههههههى بنهههههههههههههاء  • تسهههههههههههههاهم فهههههههههههههي تحسهههههههههههههين   ةةةةةةةةةةةةةةةراكات  ع 

التهههههههههههههههههدريب العملهههههههههههههههههي، وبالتهههههههههههههههههالي تعزيهههههههههههههههههز جهههههههههههههههههودة المهههههههههههههههههوارد الفشهههههههههههههههههرية التهههههههههههههههههي تعمهههههههههههههههههل فهههههههههههههههههي القطاعهههههههههههههههههات 

 .الإعلامية الوطنية

 :أهداف الدراسة

 :تهدف هذه الدراسة إلى تحقيق ما يلي 

تحليههههههههههههههههل مسههههههههههههههههتوى مواءمههههههههههههههههة مخرجههههههههههههههههات بههههههههههههههههرامج التعلههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههي فههههههههههههههههي الجامعههههههههههههههههات السههههههههههههههههعودية  .1

 .مع متطلبات سوق العمل الإعلامي الحديث

قيههههههههههههههههههههههاا مسههههههههههههههههههههههتوى رضهههههههههههههههههههههها الخههههههههههههههههههههههريجين والمؤسسههههههههههههههههههههههات الإعلاميههههههههههههههههههههههة عههههههههههههههههههههههن الكفههههههههههههههههههههههاءات المعرفيههههههههههههههههههههههة  .2

 .والمهارية المكتسبة من البرامج الأكاديمية

تحديهههههههههههههههههههد الفجهههههههههههههههههههوات والتحهههههههههههههههههههديات التهههههههههههههههههههي تهههههههههههههههههههؤ ر فهههههههههههههههههههي جاهزيهههههههههههههههههههة الخهههههههههههههههههههريجين للالتحهههههههههههههههههههاق بسهههههههههههههههههههوق  .3

 .العمل الإعلامي في ظل التحول الرقمي

تقههههههههههههههههديم توصههههههههههههههههيات تطويريههههههههههههههههة تسهههههههههههههههههم فهههههههههههههههههي تحسههههههههههههههههين المنههههههههههههههههاهج وأسههههههههههههههههاليب التههههههههههههههههدريب والتهههههههههههههههههدريس،  .4

 وتعزيز الشراكات بين الجامعات والمؤسسات الإعلامية

 :تساؤلات الدراسة

 :تنطلق هذه الدراسة من التساؤل الرئيس الآتي

مههههههههههههههههههها مهههههههههههههههههههدى مواءمهههههههههههههههههههة مخرجههههههههههههههههههههات التعلهههههههههههههههههههيم الإعلامهههههههههههههههههههي فهههههههههههههههههههي الجامعههههههههههههههههههههات السهههههههههههههههههههعودية لمتطلبهههههههههههههههههههات سههههههههههههههههههههوق 

 العمل الإعلامي الحديث من وجهة نظر الخريجين والمؤسسات الإعلامية؟

 :ويت رع عن هذا التساؤل الرئيس الأسئلة الآتية

مههههههههههههههها مهههههههههههههههدى رضههههههههههههههها الخهههههههههههههههريجين عهههههههههههههههن مسهههههههههههههههتوى المههههههههههههههههارات النظريهههههههههههههههة والتطبيقيهههههههههههههههة التهههههههههههههههي اكتسهههههههههههههههبوها  .1

 خلال دراستهم الجامعية؟
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مههههههههههههههههههها مههههههههههههههههههههدى رضههههههههههههههههههها المؤسسههههههههههههههههههههات الإعلاميههههههههههههههههههههة عهههههههههههههههههههن كفههههههههههههههههههههاءة خريجههههههههههههههههههههي كليهههههههههههههههههههات الإعههههههههههههههههههههلام ومههههههههههههههههههههدى  .2

 توافقهم مع متطلبات سوق العمل؟

مهههههههههههههههههها أبههههههههههههههههههرز أوجههههههههههههههههههه الفجههههههههههههههههههوة بههههههههههههههههههين مخرجههههههههههههههههههات التعلههههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههههي ومتطلبههههههههههههههههههات سههههههههههههههههههوق العمههههههههههههههههههل  .3

 الإعلامي الحديث؟

مهههههههههههههها التحههههههههههههههديات التههههههههههههههي تواجههههههههههههههه الجامعههههههههههههههات السههههههههههههههعودية فههههههههههههههي تطههههههههههههههوير بههههههههههههههرامج الإعههههههههههههههلام بمهههههههههههههها يتههههههههههههههواءم  .4

 مع التحول الرقمي ومتطلبات السوق؟

مههههههههههههههههها التوصهههههههههههههههههيات والمقترحهههههههههههههههههات التهههههههههههههههههي يقترحهههههههههههههههههها الخريجهههههههههههههههههون وأربههههههههههههههههها  العمهههههههههههههههههل لتطهههههههههههههههههوير المنهههههههههههههههههاهج  .5

 وأساليب التدريب والتعليم الإعلامي؟

 :  روض الدراسة

 :لاختبار تساؤلات الدراسة ميدانيًا، ت ت ض الباحثة ما يلي 

( بهههههههههههههههههههين 0.05لا توجههههههههههههههههههد فههههههههههههههههههروق ذات دلالههههههههههههههههههة إحصهههههههههههههههههههائية عنههههههههههههههههههد مسههههههههههههههههههتوى ) ال رضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةية الأولةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةى:  •

متوسهههههههههههههههههطات آراء الخهههههههههههههههههريجين والمؤسسهههههههههههههههههات الإعلاميهههههههههههههههههة حهههههههههههههههههول مهههههههههههههههههدى مواءمهههههههههههههههههة بهههههههههههههههههرامج التعلهههههههههههههههههيم 

 .الإعلامي لمتطلبات سوق العمل

( بههههههههههههههههههين 0.05لا توجههههههههههههههههههد فههههههههههههههههههروق ذات دلالههههههههههههههههههة إحصههههههههههههههههههائية عنههههههههههههههههههد مسههههههههههههههههههتوى ) ثانيةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةة:ال رضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةية ال •

متوسههههههههههههههههههههههههههطات آراء الخههههههههههههههههههههههههههريجين حههههههههههههههههههههههههههول مسههههههههههههههههههههههههههتوى المهههههههههههههههههههههههههههارات النظريههههههههههههههههههههههههههة والتطبيقيههههههههههههههههههههههههههة التههههههههههههههههههههههههههي 

 .اكتسبوها باختلاف التخصص الأكاديمي

( بههههههههههههههههههين 0.05لا توجههههههههههههههههههد فههههههههههههههههههروق ذات دلالههههههههههههههههههة إحصههههههههههههههههههائية عنههههههههههههههههههد مسههههههههههههههههههتوى ) :الثالثةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةال رضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةية  •

متوسهههههههههههههههههههههههههههطات آراء المؤسسهههههههههههههههههههههههههههات الإعلاميهههههههههههههههههههههههههههة حهههههههههههههههههههههههههههول كفهههههههههههههههههههههههههههاءة الخهههههههههههههههههههههههههههريجين بهههههههههههههههههههههههههههاختلاف نهههههههههههههههههههههههههههوع 

 .المؤسسة الإعلامية )حكومية / خاصة(

توجههههههههههههههههههههههد علاقههههههههههههههههههههههة ارتباطيههههههههههههههههههههههة موجبههههههههههههههههههههههة ذات دلالههههههههههههههههههههههة إحصههههههههههههههههههههههائية عنههههههههههههههههههههههد  رابعةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةال رضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةية ال •

( بهههههههههههههههههين مهههههههههههههههههدة التهههههههههههههههههدريب العملهههههههههههههههههي ومسهههههههههههههههههتوى رضههههههههههههههههها الخهههههههههههههههههريجين عهههههههههههههههههن جهههههههههههههههههاهزيتهم 0.05مسهههههههههههههههههتوى )

 .لسوق العمل الإعلامي

( فهههههههههههههههههي 0.05لا توجهههههههههههههههههد فهههههههههههههههههروق ذات دلالهههههههههههههههههة إحصهههههههههههههههههائية عنهههههههههههههههههد مسهههههههههههههههههتوى ) :ال امسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةال رضةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةية  •

تحديهههههههههههههههههههههد التحههههههههههههههههههههههديات التههههههههههههههههههههههي تواجههههههههههههههههههههههه تطههههههههههههههههههههههوير بهههههههههههههههههههههرامج التعلههههههههههههههههههههههيم الإعلامههههههههههههههههههههههي بههههههههههههههههههههههاختلاف نههههههههههههههههههههههوع 

 .الجامعة )حكومية / خاصة(
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 الدراسات السابقة:

تقوم الباحثة بعرض الدراسات السابقة ذات الصلة بموضوع البحث بشكل منهجي ومنظم، وذل  من الأحدث  

 بمشكلة الدراسة
ً
 :إلى الأقدم، مع التركيز على محورين أساسيين يرتبطان مباشرة

: دراسات متعلقة ب  ام  التعليم الإعلامي ومواءمتها مع متطلبات سوق العمل 
ً
 أولا

• Ndibalema (2025): 

تطرقت الدراسة إلى تقييم فجوات محو الأمية الرقمية لدى الطلا  في مؤسسات التعليم العالي في 

أفريقيا جنو  الصحراء وتأ يرها على تطوير مهارات القرن الواحد والعشرين. اعتمد الباحث على  

ت  جمع البيانات من الطلا  وأساتذة الجامعات باستخدام استفيانات ومقابلات ميدانية. أظهر 

النتائج ضعف الكفاءات الرقمية الأساسية لدى الطلا ، مما يعيق اكتسا  المهارات الحديثة  

المطلوبة في سوق العمل. وتتميز هذه الدراسة عن الدراسات السابقة بربطها بين محو الأمية الرقمية  

 من التركيز على المعرفة النظرية
ً
فقط. وأوص ى الباحث بدمج التدريب  وتطوير المهارات العملية، بدلا

 .العملي الرقمي ضمن المناهج التعليمية لتعزيز جاهزية الطلا  لمتطلبات القرن الواحد والعشرين

• (2025) Mhaske: 

ركزت الدراسة على التحديات والاستراتيجيات لسد فجوات المهارات الرقمية في القوى العاملة  

العالمية. استخدم الباحث مراجعة منهجية للسياسات التعليمية واستطلاعات الرأي حول التدريب 

لى  الرقمي في مؤسسات متعددة. أظهرت النتائج أن عدم مواءمة التعليم مع احتياجات السوق يؤدي إ

ضعف الجاهزية المهنية للمتقدمين للعمل. وتتميز الدراسة عن غيرها بربط التعليم بسوق العمل  

بشكل مباشر، مع تقديم استراتيجيات عملية لسد الفجوات الرقمية. وأوص ى الباحث بتطوير برامج  

 .تدريفية متخصصة وربط المناهج التعليمية بالمتطلبات المهنية الحقيقية

• Zborowski, Mayne & Macrae (2024): 

تطرقت الدراسة إلى تقييم جاهزية الطلا  الإعلاميين قبل التخرج في سوق العمل البريطاني. استخدم  

الباحثون استفيانات للطلا  وأربا  العمل لتحليل مستوى المهارات العملية المكتسبة. أظهرت النتائج  

لعملي والتواصل وجود فجوة في المهارات العملية لدى الطلا  قبل التخرج، خصوصًا في التدريب ا

الإعلامي الفعلي. وتتميز الدراسة عن غيرها بتركيزها على مرحلة ما قبل التخرج وربطها مباشرة  

بجاهزية الطالب لسوق العمل، مما يوفر إطارًا للمقارنة مع قطاع الإعلام السعودي في الدراسة  

 .الحالية

 :(2023) المطيري  •

تطرقت الدراسة إلى استعراض المهارات التي يف لها أصحا  العمل في خريجي الإعلام ومدى توافقها  
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مع ما تقدمه الجامعات السعودية. اعتمد الباحث على التحليل الميداني لبيانات مؤسسات إعلامية  

باستخدام استفيانات ومقابلات مع خبراء سوق العمل. أظهرت النتائج أن أهم المهارات المطلوبة  

تشمل تحرير المحتوى متعدد الوسائط، العمل ضمن فرق رقمية، والتعامل مع أدوات الذكاء  

لاصطناعي في النشر. وتتميز هذه الدراسة عن السابقة بتركيزها المباشر على احتياجات سوق العمل  ا

 من تقييم البرامج الأكاديمية فقط. وأوص ى الباحث بتحديث المناهج لتشمل مقررات في 
ً
الحديث بدلا

 .التواصل الرقمي وإدارة السمعة الإلكترونية

 :(2023) العبد •

تطرقت الدراسة إلى قياا الفجوة بين مخرجات التعليم العالي ومتطلبات سوق العمل في قطاع  

الأعمال. اعتمد الباحث على دراسة حالة وتحليل بيانات من مؤسسات مختلفة. أظهرت النتائج وجود 

لى قطاع  فجوة وا حة بين ما يتلقاه الطلا  أكاديميًا وما يحتاجه السوق. وتتميز الدراسة بتركيزها ع

الأعمال، بينما الدراسة الحالية تطبق المفهوم على قطاع الإعلام السعودي. أوص ى الباحث بتطوير 

 .البرامج الأكاديمية بما يتوافق مع متطلبات سوق العمل

• Carlson (2023): 

ركزت الدراسة على تحديات التعليم الإعلامي في العصر الرقمي. اعتمد الباحث على تحليل برامج  

الإعلام وبيانات الطلا  والخريجين، بالإضافة إلى مقابلات مع خبراء الصناعة. أظهرت النتائج  

دراسة بدمج  استمرار اعتماد البرامج على نماذج تقليدية وعدم مواكبتها للتغيرات الرقمية. وتتميز ال

التحليل النظري والعملي للبرامج مقارنة بالدراسات السابقة. أوص ى الباحث بدمج مهارات متعددة 

 .وتحديث المناهج لتشمل التحول الرقمي

• Deeley & Love (2022): 

ركزت الدراسة على دور التدريب العملي في تعزيز جاهزية خريجي الإعلام لسوق العمل. استخدم  

الباحث منهجية شاملة شملت طلابًا ومؤسسات إعلامية. أظهرت النتائج أن التدريب العملي يساهم  

راره في  في تقليص الفجوة بين النظرية والتطبيق. وتتميز الدراسة بتقديم إطار تطبيقي شامل يمكن تك

 .سياقات مختلفة. أوص ى الباحث بإنشاء برامج تدريفية متكاملة تشمل الطلا  والمؤسسات الإعلامية

 :(2022) الحربي •

ركزت الدراسة على تطوير مناهج الإعلام في ضوء التحول الرقمي. اعتمد الباحث على مراجعة المناهج  

حدث منذ أكثر  70وتحليل بيانات من الطلا  وأساتذة الإعلام. أظهرت النتائج أن 
ُ
% من المناهج لم ت

على تقييم  من خمس سنوات، مع نقص كبير في مواد الإعلام الرقمي. وتتميز الدراسة بتركيزها 

التحديث المنهجي وتقديم حلول عملية، مع توصية بإدخال مقررات متخصصة وربطها بالمهارات  

 .المطلوبة في السوق 
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 :(2022) الهاجري  •

ناقشت الدراسة مواءمة كفاءة خريجي الإعلام مع سوق العمل الخليجي. استخدم الباحث بيانات من  

عدة دول عربية وخليجية، عبر استفيانات ومقابلات مع خبراء الإعلام. أظهرت النتائج تفاوتًا في  

لإعلامية.  مستوى المهارات الرقمية بين الخريجين، مع محدودية التعاون بين الجامعات والمؤسسات ا

وتتميز الدراسة بطرح مقاربة إقليمية لتوحيد المعايير التعليمية. أوص ى الباحث بوضع معايير إقليمية  

 .موحدة لتطوير المهارات الإعلامية

• Lamble (2020): 

تطرقت الدراسة إلى توقعات الصناعة من خريجي الإعلام والفجوة في المهارات. اعتمد الباحث على 

مقابلات مع أربا  العمل وتحليل المناهج الأكاديمية. أظهرت النتائج وجود قصور في المهارات المهنية  

 .والتقنية. وتتميز الدراسة بتحليل شامل للمواءمة بين التعليم ومتطلبات السوق 

• Mensing & Franklin (2020): 

ركزت الدراسة على سد الفجوة بين التعليم الإعلامي والممارسة المهنية من منظور عالمي. اعتمد  

الباحث على تحليل برامج الإعلام واستفيانات مع خريجين وأربا  العمل. أظهرت النتائج أهمية الربط 

يق في السياق  المستمر بين المناهج ومتطلبات السوق. وتتميز الدراسة بتقديم توصيات قابلة للتطب

 .السعودي بشكل ميداني

 ثانيًا: دراسات متعلقة بال جو  ب   التعليم الأكاديمي والم ارات العملية في قطاع الإعلام 

• Mihailidis (2025): 

ركزت الدراسة على دور العلاقات والتفاعل في ممارسة محو الأمية الإعلامية باستخدام منهجية  

تحليل ميداني شملت ممارس ي الإعلام وأساتذة الإعلام. أظهرت النتائج أن تعزيز العلاقات العملية مع  

ة بتركيزها على المؤسسات الإعلامية يقلل من فجوة المهارات لدى الطلا . وتتميز الدراسة عن السابق

 من التركيز على المحتوى النظري فقط. وأوص ى  
ً
الجانب التفاعلي والتطبيقي في التعلم الإعلامي بدلا

 .الباحث بتوسيع فرص التدريب العملي مع تقييم احتياجات سوق العمل بشكل مستمر

• Adjin-Tettey (2024): 

ناقشت الدراسة مدى توافق برامج الصحافة في أفريقيا مع احتياجات الصناعة الإعلامية، استخدم  

الباحث دراسة حالة شاملة مع تحليل محتوى المناهج ومقابلات مع أساتذة وصحفيين، أظهرت  

ز  النتائج وجود فجوة كبيرة بين التعليم الأكاديمي ومتطلبات الممارسة الإعلامية العملية، وتتمي 

الدراسة عن غيرها بتطبيقها التحليل على السياق الأفريقي بشكل محدد، مع توصيات لإعادة تصميم  

 .المناهج بما يواكب احتياجات سوق العمل
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 :(2023) العيس ى •

ركزت الدراسة على الفجوة بين مخرجات التعليم الإعلامي واحتياجات الإعلام الرقمي في الجامعات 

السعودية. استخدم الباحث استفيانات للطلا  والخريجين ومقابلات مع خبراء الإعلام الرقمي.  

حتوى، مع أظهرت النتائج ضعف المعرفة التقنية لدى الخريجين في مجالات الإنتاج الرقمي وإدارة الم 

فجوة وا حة بين التعليم الأكاديمي ومتطلبات سوق الإعلام. وتتميز الدراسة بتركيزها على التكامل  

بين التعليم الإعلامي والتقنيات الرقمية الحديثة. أوص ى الباحث بدمج المناهج الإعلامية مع  

 .تخصصات التقنية والتسويق لتعزيز كفاءة الخريجين

 :(2023) السعيد •

تناولت الدراسة مخرجات التعليم الإعلامي ومدى مطابقة المهارات العملية للطلا  مع احتياجات 

سوق العمل. اعتمد الباحث على بيانات من الخريجين والمؤسسات الإعلامية باستخدام استفيانات 

، خاصة في  ومقابلات. أظهرت النتائج فجوة بين ما يتعلمه الطلا  والمستوى المطلو  للمهارات العملية

الإنتاج الرقمي والتحليل الإعلامي وإدارة الحملات الإعلامية. وتتميز الدراسة بتركيزها على تقييم  

 من تقييم البرامج الأكاديمية بشكل عام. 
ً
كفاءات الطلا  العملية مقارنة بمتطلبات سوق العمل بدلا

 .ب العملي لتعزيز جاهزية الخريجينأوص ى الباحث بإعادة تصميم المناهج وتكثيف التدري

 :(2023) عبد الحميد •

ركزت الدراسة على مواءمة مخرجات التعليم الجامعي مع سوق العمل في مصر، من خلال تحليل  

مقارنة بين بعض الجامعات العربية. اعتمد الباحث على مقابلات مع الطلا  والخريجين وأربا   

العمل، بالإضافة إلى مراجعة محتوى المناهج. أظهرت النتائج وجود فجوات في المحتوى والتطبيق  

عملي للمهارات الإعلامية. وتتميز الدراسة بكونها مقارنة بين مؤسسات متعددة، مع توصية بإعادة ال

 .تصميم المناهج لتعزيز التطبيق العملي

• McFarlane (2023): 

ركزت الدراسة على الفجوات المعرفية وتأ يرها على الكفاءة الإعلامية، خاصة في سياق الحملات  

التوعوية الصحية. اعتمد الباحث على تجار  ميدانية واستفيانات مع الطلا  والخريجين. أظهرت 

ميز  النتائج أن نقص التدريب العملي يؤ ر على قدرة الطلا  على تطبيق المعرفة الإعلامية. وتت

 من التركيز على المعرفة النظرية  
ً
الدراسة بتوسيع التحليل ليشمل المهارات العملية للخريجين بدلا

 .فقط. أوص ى الباحث بإدخال برامج تدريب عملي مكثف لتعزيز الكفاءة المهنية

 :(2022) العنزي  •

تطرقت الدراسة إلى مواءمة برامج الإعلام الجامعية مع متطلبات سوق العمل في السعودية. استخدم  

الباحث استفيانات للطلا  والخريجين ومقابلات مع مسؤولي المؤسسات الإعلامية. أظهرت النتائج  
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فجوة وا حة بين ما يتعلمه الطلا  أكاديميًا وما يحتاجه السوق، خصوصًا في مهارات الإنتاج الرقمي 

وإدارة المحتوى الإعلامي. وتتميز الدراسة بتركيزها على السياق السعودي، مع توصية بتحديث  

 .الخطط الدراسية وتعزيز الشراكات بين الجامعات والمؤسسات الإعلامية

 :(2022) المحمدي  •

ركزت الدراسة على التدريب العملي في برامج الإعلام من خلال دراسة حالة عربية. اعتمد الباحث على  

تقييم وحدات التدريب العملي في عدة جامعات ومؤسسات إعلامية. أظهرت النتائج أن التدريب  

كات  العملي محدود وغير متكامل. وتتميز الدراسة بتركيزها على التوصيات العملية لإنشاء شرا

 .استراتيجية بين الجامعات والمؤسسات الإعلامية لتعزيز التطبيق العملي

 :(2022) الشريف •

تناولت الدراسة تحليل فجوة التعليم الإعلامي والتدريب العملي عبر دمج بيانات الطلا  والمشرفين  

من ست جامعات. أظهرت النتائج ضعف الجانب التطبيقي في البرامج الأكاديمية. وتتميز الدراسة  

اريع  بدمج منظور الطلا  والمشرفين لتقييم فعالية التدريب العملي. أوص ى الباحث بإدخال مش

 .تطبيقية وشراكات مع المؤسسات الإعلامية

 :(2021) الشمراني •

ركزت الدراسة على تقييم البرامج الأكاديمية في الإعلام من منظور مهني. اعتمد الباحث على  

استفيانات للطلا  والخريجين ومقابلات مع أساتذة الإعلام. أظهرت النتائج أن أغلب البرامج تركز  

للبرامج،  على الجانب النظري مع ضعف التدريب الميداني. وتتميز الدراسة بتقديم تقييم مهني واقعي

 .مع توصية بإعادة النظر في المقررات العملية لتعزيز مهارات الخريجين

 :(2021) الغامدي •

تطرقت الدراسة إلى العلاقة بين التدريب الإعلامي وفرص التوظيف في القطاعات الإعلامية  

السعودية. استخدم الباحث بيانات من خريجين وبرامج تدريفية ومؤسسات إعلامية. أظهرت النتائج  

%. وتتميز الدراسة بتقديم بيانات كمية  40أن التدريب العملي المكثف يزيد فرص التوظيف بنسبة 

حول أ ر التدريب العملي على التوظيف. أوص ى الباحث بتنسيق أف ل بين الجامعات والمؤسسات 

 .الإعلامية لتعظيم الاستفادة

 :(2021) العلوي  •

تناولت الدراسة مدى جاهزية خريجي الإعلام لمهن الإعلام الرقمي. استخدم الباحث مقابلات 

واستفيانات مع الخريجين وأربا  العمل. أظهرت النتائج فجوة وا حة في المهارات التقنية، مع ضعف 
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التدريب العملي. وتتميز الدراسة بربط التدريب العملي مباشرة بفرص التوظيف في الإعلام الرقمي. 

 .أوص ى الباحث بتعزيز الشراكة مع القطاع الإعلامي لتقليل الفجوة

 :(2020) البدري  •

تطرقت الدراسة إلى واقع الفجوة بين التعليم الأكاديمي ومتطلبات الممارسة الإعلامية في العالم  

العربي. اعتمد الباحث على تحليل محتوى البرامج والمقابلات مع خريجين وأساتذة الإعلام. أظهرت 

لتطوير المناهج  النتائج ضعف الجانب المهاري والتقني لدى الخريجين. وتتميز الدراسة بتقديم توصية 

 .بشكل دوري لمواكبة احتياجات السوق 

 :(2020) الروقي •

ركزت الدراسة على تقييم تجربة التدريب العملي في كليات الإعلام السعودية. استخدم الباحث  

استفيانات ومقابلات مع الطلا  والمشرفين. أظهرت النتائج أن التجربة التدريفية تحتاج إلى تطوير، 

تحسين   مع نقص في التنسيق بين الجامعات والمؤسسات الإعلامية. وتتميز الدراسة بتركيزها على

وحدات التدريب العملي. أوص ى الباحث بإنشاء وحدات متخصصة لتنسيق التدريب وتحسين  

 .التطبيق العملي

 :(2020) الزهراني •

تطرقت الدراسة إلى تطوير مهارات الخريجين الإعلاميين لمواجهة تحديات سوق العمل. اعتمد  

الباحث على استفيانات ومقابلات مع الخريجين وأربا  العمل. أظهرت النتائج أن التدريب العملي 

راسة محدود، مع توصية بإدخال برامج تدريفية ودورات قصيرة لتعزيز المهارات الرقمية. وتتميز الد

 .بتقديم حلول عملية لتطوير المهارات الرقمية والتطبيقية

 :(2020) الحسن •

ركزت الدراسة على تدريب الإعلاميين الشبا  في الوطن العربي والفجوة بين التعليم والممارسة.  

استخدم الباحث مقابلات واستفيانات مع خريجين وأساتذة الإعلام. أظهرت النتائج قصور البرامج  

دريب العملي  الجامعية في المهارات العملية. وتتميز الدراسة بتقديم توصيات وا حة لتطوير برامج الت

 .لتعزيز كفاءة الخريجين
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  تعقيب الباحثة على الدراسات السابقة:

ا  ا علميةةةةةةةةةةً فةةةةةةةةةي ضةةةةةةةةةةوء مراجعةةةةةةةةةةة الدراسةةةةةةةةةات السةةةةةةةةةةابقة وتحليةةةةةةةةةةل توج اتهةةةةةةةةةا ونتائج ةةةةةةةةةةا، تقةةةةةةةةةةدم الباحثةةةةةةةةةة تعقيبةةةةةةةةةةً

 :يوضح أوجه التشابه والاختلاف بينها و    الدراسة ال الية، وذلك على النحو التالي 

ا لفهههههههههههههم مواءمههههههههههههة بههههههههههههرامج التعلههههههههههههيم  ا مهمههههههههههههً ا معرفيههههههههههههً تلاحهههههههههههه  الباحثههههههههههههة أن الدراسههههههههههههات السههههههههههههابقة وفههههههههههههرت أساسههههههههههههً

الإعلامهههههههههههي مهههههههههههع متطلبهههههههههههات سهههههههههههوق العمهههههههههههل، وأسههههههههههههمت فهههههههههههي تحديهههههههههههد أوجهههههههههههه القصهههههههههههور فهههههههههههي البهههههههههههرامج الأكاديميهههههههههههة، 

ا فيمههههههههها يتعلهههههههههق ب هههههههههعف التهههههههههدريب العملهههههههههي ونقهههههههههص المههههههههههارات الرقميهههههههههة. علهههههههههى سهههههههههفيل المثهههههههههال، أظههههههههههرت  خصوصهههههههههً

( وجهههههههههود فجهههههههههوة وا هههههههههحة بهههههههههين مههههههههها 2023( والسهههههههههعيد )2022( والعنهههههههههزي )2023/2025دراسهههههههههات مثهههههههههل المطيهههههههههري )

يقدمهههههههه التعلهههههههيم الأكهههههههاديمي ومههههههها يحتاجهههههههه سهههههههوق العمهههههههل، خاصهههههههة فهههههههي مجهههههههالات الإنتهههههههاج الرقمهههههههي وإدارة المحتهههههههوى 

( 2022الإعلامهههههههههي والعمهههههههههل ضهههههههههمن فهههههههههرق رقميهههههههههة. بالمثهههههههههل، أكهههههههههدت الدراسهههههههههات العربيهههههههههة والدوليهههههههههة مثهههههههههل الحربهههههههههي )

أهميههههة تحههههديث المنههههاهج وربطههههها بههههالتحولات الرقميههههة والتقنيههههات  Lamble (2020)و Carlson (2023)و

 .الحديثة، بما يشمل أدوات الذكاء الاصطناعي وتحليل البيانات الإعلامية

إلا أن الباحثهههههههههههة لاحظهههههههههههت أن معظهههههههههههم الدراسههههههههههههات ركهههههههههههزت علهههههههههههى جانهههههههههههب واحههههههههههههد فقهههههههههههط، إمههههههههههها تحليهههههههههههل الخطههههههههههههط 

الدراسههههههههههية أو تقيههههههههههيم التههههههههههدريب العملههههههههههي، دون الههههههههههدمج بههههههههههين الجههههههههههانبين. علههههههههههى سههههههههههفيل المثههههههههههال، دراسههههههههههات الروقههههههههههي 

( 2019( ركههههههههههههههههههزت علههههههههههههههههههى التههههههههههههههههههدريب العملههههههههههههههههههي، بينمهههههههههههههههههها درسههههههههههههههههههت دراسههههههههههههههههههات البنهههههههههههههههههها )2022( والمحمهههههههههههههههههدي )2020)

( تقيههههههههههيم البههههههههههرامج الأكاديميههههههههههة مههههههههههن منظههههههههههور نظههههههههههري، دون دمههههههههههج تقيههههههههههيم ميههههههههههداني للخههههههههههريجين 2021والشههههههههههمراني )

ههههههههذا يجعهههههههل النتهههههههائج جزئيهههههههة ولا تعكهههههههس الصهههههههورة الكاملهههههههة للفجهههههههوة بهههههههين التعلهههههههيم الأكهههههههاديمي  وجههههههههات التوظيهههههههف

 .ومتطلبات سوق العمل

كمهههههههها تشههههههههير الباحثههههههههة إلههههههههى أن بعههههههههض الدراسههههههههات لههههههههم تشههههههههمل وجهههههههههات نظههههههههر الخههههههههريجين أو المؤسسههههههههات الإعلاميههههههههة 

 & Allan( و2021دراسههههات النجهههههار ):  فههههي الوقههههت نفسهههههه، ممهههها حهههههد مههههن شههههمولية النتهههههائج علههههى سهههههفيل المثههههال

Singer (2021)  ركهههههههزت علهههههههى آراء الخبهههههههراء، بينمههههههها الدراسهههههههات الأخهههههههرى ركهههههههزت علهههههههى الطهههههههلا  فقهههههههط، دون

الجمههههههههههع بههههههههههين الطههههههههههرفين. كههههههههههذل ، تناولههههههههههت بعههههههههههض الدراسههههههههههات تخصصههههههههههات أخههههههههههرى مثههههههههههل المحاسههههههههههبة )الطريفههههههههههي 

 & Mensing & Franklin 2020 ،Deeley) ( أو أجريهههت خهههارج السهههياق المحلهههي2020، أبهههو عهههودة 2020

Love 2022)مما يحد من قابلية تطبيق نتائجها على قطاع الإعلام السعودي الحديث ،. 

 :بحسب رؤية الباحثة بتقديم إطار ميداني متكامل يجمع ب   تتم ز الدراسة ال الية

 .تحليل المناهج والخطط الدراسية من منظور مهني :تقييم ال  ام  الأكاديمية .1

قيههههههههههاا مههههههههههدى رضههههههههههاهم عههههههههههن المهههههههههههارات النظريههههههههههة والتطبيقيههههههههههة المكتسههههههههههبة : اسةةةةةةةةةةةتطلاع يراء ال ةةةةةةةةةةةريج   .2

 .خلال الدراسة
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صهههههههههههد احتياجهههههههههههات المؤسسهههههههههههات الإعلاميهههههههههههة فهههههههههههي : ر تحليةةةةةةةةةةةةل متطلبةةةةةةةةةةةةةات ج ةةةةةةةةةةةةةات التو يةةةةةةةةةةةةة  الإعلامةةةةةةةةةةةةةي .3

 .المملكة وربطها بالمهارات المطلوبة

ههههههههههههذا الهههههههههههدمج يجعهههههههههههل الدراسهههههههههههة أكثهههههههههههر شهههههههههههمولية ومصهههههههههههداقية، ويمنحهههههههههههها ميهههههههههههزة وا هههههههههههحة مقارنهههههههههههة بالدراسهههههههههههات 

السهههههههههههههابقة، إذ تهههههههههههههوفر رؤيهههههههههههههة متكاملهههههههههههههة للفجهههههههههههههوة بهههههههههههههين التعلهههههههههههههيم الجهههههههههههههامعي والإعهههههههههههههلام الرقمهههههههههههههي وسهههههههههههههوق العمهههههههههههههل 

السهههههههعودي، مهههههههع التركيهههههههز علهههههههى المههههههههارات العمليهههههههة والتقنيهههههههات الحديثهههههههة والجاهزيهههههههة المهنيهههههههة للخهههههههريجين، وههههههههو مههههههها 

 .لم تغطيه أغلب الدراسات السابقة بشكل متكامل

    :إجراءات الدراسة

 :منهج الدراسة

، الهههههههههههذي يجمهههههههههههع بهههههههههههين الأسهههههههههههلو  الكمهههههههههههي والتحليهههههههههههل المةةةةةةةةةةةةنهج المسةةةةةةةةةةةة ي الو ةةةةةةةةةةةة يتعتمهههههههههههد ههههههههههههذه الدراسهههههههههههة علهههههههههههى 

ويُعهههههههد ههههههههذا المهههههههنهج الأنسهههههههب لدراسهههههههة مهههههههدى مواءمهههههههة مخرجهههههههات بهههههههرامج التعلهههههههيم الإعلامهههههههي ، التفسهههههههيري للبيانهههههههات

ن الباحثههههههة مههههههن جمههههههع بيانهههههههات ميدانيههههههة مههههههن ف تهههههههين 
ّ
فههههههي الجامعههههههات السههههههعودية لمتطلبهههههههات سههههههوق العمههههههل، إذ يمكههههههه

رئيسههههههههيتين همهههههههها: الخريجههههههههون والمؤسسههههههههات الإعلاميههههههههة. ويسههههههههمح هههههههههذا المههههههههنهج بوصههههههههف الواقههههههههع الفعلههههههههي، وتحليههههههههل 

العلاقهههههههههة بهههههههههين جهههههههههودة البهههههههههرامج الأكاديميهههههههههة واحتياجهههههههههات السهههههههههوق، بمههههههههها يسههههههههههم فهههههههههي تحديهههههههههد الفجهههههههههوات القائمهههههههههة 

 واقتراح حلول عملية لتطوير برامج التعليم الإعلامي.

 :مجتمع وعينة الدراسة

 :مجتمع الدراسة

يتكوّن مجتمع الدراسهههههههة من خريجي برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السهههههههعودية، بالإضهههههههافة إلى المؤسهههههههسهههههههات 

ويشههههمل المجتمع خريجين من مختلف التخصههههصههههات    الإعلامية الحكومية والخاصههههة التي توظف هؤلاء الخريجين

الإعلامية والمناطق الجغرافية بالمملكة، ومؤسسات متنوعة مثل القنوات التلفزيونية، الصحف، وكالات الإعلام 

 .الرقمي

 عينة الدراسة 

اعتمدت الدراسة في اختيار العينة على أسلو  العينة العشوائية الطبقية ل مان تمثيل متوازن من المجتمع،  

 :تم اختيارسي حيث 

 .خريجًا من مختلف الجامعات والتخصصات والمناطق الجغرافية 150-200  •

، وبتنوع بين الإعلام التقليدي  وغير الربحي مؤسسة إعلامية من القطاعين الحكومي والخاص 30-40  •

 .والرقمي
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وتم توزيع الاستفيانات إلكترونيًا على المشاركين، مع الاستفادة من وسائل التواصل لتوسيع نطاق العينة  

 .وتحقيق التمثيل الأمثل

 الزمانية، البشرية(  المكانية،)  :حدود الدراسة

 :جال المكانيا 

تم تطبيق الدراسة على مستوى المملكة العربية السعودية، مع تركيز خاص على منطقتي الوسطى )الرياض(  

 .والغربية )مكة وجدة( باعتبارهما من أهم المراكز التعليمية والإعلامية في المملكة

 :ا جال الزمني

 م . 2025 – 2020 من عامللخريجين في الفترة الدراسة   ستجرى 

 : جال البشر  ا

ت مّنت الدراسة عينة من خريجي برامج الإعلام في الجامعات السعودية، إضافة إلى ممثلين من المؤسسات  

 .الإعلامية المختلفة، مع اختلاف في البيانات الديموغرافية ومستويات الخبرة الأكاديمية والعملية

 وسائل جمع بيانات الدراسة:

 :نوع الدراسة وطرق ال صول على البيانات

عد الدراسة من الدراسات المسحية الوصفية، وتعتمد على جمع البيانات الكمية من خلال الاستفيان  
ُ
ت

، وذل  لقياا آرائهم حول جودة البرامج، المهارات  يةالإلكتروني الموجّه إلى كل من الخريجين والمؤسسات الإعلام

 محاور رئيسية:  5، على المكتسبة، ومستوى التوافق مع متطلبات سوق العمل

 .(والدقيقالعام  التخصص بيانات شخصية )الجنس، المرحلة الدراسية، الجامعة، : ا  ور الأول  •

 .تقييم مستوى المهارات النظرية والتطبيقية التي اكتسبها الخريجون : ا  ور الثاني •

 .تقييم رضا المؤسسات الإعلامية عن كفاءة الخريجين ومهاراتهم العملية: ا  ور الثالث •

 .التعرف على الفجوات بين مخرجات التعليم الإعلامي ومتطلبات سوق العمل: ا  ور الرابع  •

آراء المشاركين حول التحديات الحالية والاحتياجات المستقبلية لتطوير البرامج  : ا  ور ال امس •

 .التعليمية

 : متغ  ات الدراسة

 .برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السعودية :المتغ   المستقل •



 

2 

 .مواءمة خريجي الإعلام مع متطلبات سوق العمل :المتغ   التابع  •

المهارات  –مستوى الشراكة مع المؤسسات الإعلامية   –التدريب العملي جودة  :الوسيطةالمتغ  ات   •

 .الرقمية لدى الطلبة

 نموذا العلاقات ب   المتغ  ات 

 الإعلامي برام  التعليم 

↓ 

 ( + قو  الشراكات الأكاديمية + تنمية الم ارات الرقمية )جود  التدريب العملي +

↓ 

 مواءمة ال ريج   مع متطلبات سوق العمل الإعلامي ال ديث 

 

 مصطل ات الدراسة وتعري اتها الإجرائية

 :برامج التعليم الإعلامي .1

تعرف برامج التعليم الإعلامي بأنها المسارات الأكاديمية التي تهدف إلى إعداد الطلا  للعمل في مجالات  

الإعلام المختلفة، من خلال مقررات نظرية وتطبيقية تغطي مهارات الاتصال، الصحافة، والإعلام 

 .(Alghamdi, 2019) الرقمي

تشير إلى المقررات والمسارات الدراسية التي تقدمها   :التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

الجامعات السعودية لتأهيل الطلا  للعمل في مجالات الإعلام المختلفة، وتشمل الجوانب النظرية  

 .والعملية المتعلقة بالإعلام

 : مواءمة برامج التعليم الإعلامي مع سوق العمل .2

تشير إلى مدى توافق محتوى المناهج التعليمية مع متطلبات سوق العمل الإعلامي، بحيث ت من  

 .(Ahmed & Mohamed, 2021) تزويد الطلا  بالمهارات والمعارف اللازمة للعمل بفعالية

تعني مدى توافق محتوى المناهج والمهارات التي يكتسبها  : التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

 .الطلا  مع الاحتياجات الفعلية لسوق العمل في مجال الإعلام، بما يتيح لهم فرص توظيف أف ل
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 : الخريجون  .3

هم الأفراد الذين أكملوا بنجاح متطلبات برنامج التعليم الإعلامي في الجامعات، ويشكلون العينة التي  

 .(2020تستخدم لتقييم جودة البرامج التعليمية )وزارة التعليم السعودية، 

هم الطلبة الذين أنهوا بنجاح دراستهم في برامج الإعلام : التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

 .بالجامعات السعودية، والذين يمثلون نتائج العملية التعليمية

 : المؤسسات الإعلامية .4

تشمل المؤسسات التي تقدم خدمات إعلامية مثل التلفزيون، الصحف، الإذاعة، ووسائل الإعلام 

 .(Khalil, 2018) الرقمية، وتمثل سوق العمل الفعلي لخريجي الإعلام

الجهات التي تعمل في مجال الإعلام داخل المملكة،  : التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

وتشمل القنوات التلفزيونية، الصحف، الإذاعة، وشركات الإعلام الرقمي، والتي تستقبل الخريجين  

 .للعمل

 والعملية: التعليمية الفجوة  .5

هي الفرق بين المهارات التي يتعلمها الطلا  في البرامج الأكاديمية وتل  المطلوبة في سوق العمل، وتؤ ر 

 .(Smith & Jones, 2017) على قابلية توظيفهم

الفرق بين ما يتعلمه الطلا  في الجامعة من مهارات  تعني  :  التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

 .ومعارف، وما يطلبه سوق العمل منهم عمليًا

 : التدريب العملي .6

يشير إلى فترة اكتسا  الخبرة العملية داخل المؤسسات الإعلامية، والتي تعد جزءًا من التأهيل  

 .(Brown, 2020) الأكاديمي لتعزيز مهارات التطبيق

الفترة التي يق  ها الطلا  داخل المؤسسات الإعلامية   :التعري  الإجرائي من وج ة نظر الباحثة

 .لاكتسا  خبرات تطبيقية تكمّل ما تعلموه نظريًا في الجامعة
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