Figliye dmelr
E)\::ﬂ\ w

@)L&.L\ 8)\31 (......3

Olgms % g9
B pteal) Slansih) 3 iglgd) S 714 o adt Ldasudl 36

i dgdr adlall slue)
2021203175: s 03

22025/ 21446 a2l ol fad
a3 gacd) gl A — s 2l



by giaal) (i ygd

e84l
Canll Gl il A0 jay) Gl il

Cilipall 3T il 5 5ok g i) aaine
ULl &) g3l

uaay| Jalasl) Gled yal

) Al il )

g Cadl zasar

b Al g laa) Qs |
11

el el A 12

SIS - NEU NG TOR SR

O

daadal) 1

Cangtondl) Ua ) seen o ol i) ilans ) Lgule aaind 1 Hageal) iy suatl ol 5041 (0 A JLes3Y) dlaall a3

Jilos 1) Uil calaal) = g g A (el )Ll CiBleal) #lad 8 G ) Sale apal) Jaladil) e
) sall Dlind A 53 s canliall

B_peal) Gl sall 8 4 Hledl) claall #las o sl ol 3 4 ) ) Cand) 138 Caagy cale 3l

Gaagl) & paiial Al jaY) cldy sl 2

Al ad 55 dauliall Jile gl s dadte Y dlead) Calaal paad dabiiall dgleal) sl lpdasil) o
Allad il lasal 3 ) sall

Clagall 5f e Daall sae 5 (Jeléil) aan ) seanll oo 53005 IIA (e (&) 1 JledY) COlaall 7l o
Alaall e dasll)

() Aiay) Cuad) aranali 3



e AledY) O eall lai e sall Jaakill i Al s G o Llall da gl ggiall e Cnl) aainy
iliaa) Leldat s 5 sl Clloass 5ol (po Auilane il gan

il ) ciladiiy gk g dagl) aalaa 4

JAmaall/Jlaall (ga0a] 8 Alaladl 5 jpaall o sall Jady 1dad) adine o
(g23a] a3 b pall 038 (B (B gusill (L5 huna 5 (5me (10 4 sie Ao aladinl lial) 2145 )l o
[u_ml_ml\ A=l

bl pan 48y b 5

%JL@.&?\QM\cdpjkgkaﬂ|)4hcwu)}j@j)ﬁ!hm‘e\d;.\u\e.: °
L5 ) gall aladin 5ol (Jilu gl LA (Bl & sua g e Ao Alind LAWY Ciiaal o
Eolkaall

cliLd) #1530 .6

s paall 5 (el dga sall LAY e Y Sl o
el aad el 5 oSl AR Ll all e A SN bl o

laay) Jalaih cig) jaf 7

:2\:\:\1...4;‘;7\ Gl LAy Jadi e
Okaall e g Jadadil) G ABMal) (all 1l )Y Jalae ]
Al ye g ddakhiall il all c il Gl gie 2558l T jladl 2
leall s e Taphaaall i A al: lasa¥) Jilas 3

Lo el LAY 8

L sade JS Ay pudtl) Claall 3L 3y 3 ol yiuY) Laadill o ) LET:(2020) el o
e Belch & Belch (2018): .aagiuall ) sganll 58 5 dauliall 4Ble Y il sl lia) dpaal )5S
ebaial) bpladill Qe Cue laill (84 aam 4n 538 piall Slun sl o sedal :(2021) Jtaall o



gl Ciad) g gai 9

4 5ledY) Cleall #lad — e i — ) Lagladl

() sall Paial B li€ — il 1) LA — Calaal) & gua g 48D Lo 5y )

lial) blia g dlany) Judatl) 10

SPSS gl :didaili sl o
Sl Jidad o T s ol y¥1 Jelae Agiban ) il ,LaaY) o
ol AsEla i
A guin pall Slpn jilly i) 4 5lie ]
AL o o ksl s

Al 11

Gaiat) Gl 1 Jamie: Jiay 3 phall il sall (3 4 ledY) o eall pall Jasladil) o ) Al Jall canala
) sall JBi) 2 55 el gl LA G (a7 saa g JOA (e il

;QL}m;ﬂ\
(ke Tphaall bl e 5 jpal) Clas sall (A Cpd gl c Xt o

A il e panadd o

ol dadld 12



(o) S Iy A el OBlaall #la e il i) lagdadill i (2020) 2eae cmnd) (]
Boaldl)
02kl Snall diSe ikl 5 aaliall :jledY s (MY (2019) A ¢ Jal 2
3. Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed.). Pearson
Education.
4. Belch, G., & Belch, M. (2018). Advertising and Promotion: An Integrated
Marketing Communications Perspective. McGraw-Hill.
ApalaiBY) o glall dlaa 5 jpall Gluw sall acs 8 4BeY) CBlaall 50 (2021) 2eal Glasll 5
3alall daala



	فهرس المحتويات
	1. المقدمة
	2. التعريفات الإجرائية لمتغيرات البحث
	3. تصميم البحث (بصلة البحث)
	4. مجتمع البحث وطرق وتقنيات أخذ العينات
	5. طريقة جمع البيانات
	6. أنواع البيانات
	7. إجراءات التحليل الإحصائي
	8. الدراسات السابقة
	9. نموذج البحث المقترح
	10. التحليل الإحصائي ومناقشة النتائج
	11. الخاتمة
	12. قائمة المراجع

