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المطلوب

؟تحليل إحدى الدراسات السابقة في ضوء نظريات وأطر نظرية معينة “

:عنوان الدراسة السابقة 

.2021سعاد الزعبي، . ، د”أثر التسويق الإلكتروني على الأداء المؤسسي في الجامعات الخاصة في الأردن“

(Digital Marketing Theory)التحليل في ضوء نظرية التسويق الرقمي 

تقديم الدراسة السابقة•

ي الأردن، مما يجعلها الجامعات الخاصة فعلىتعُد هذه الدراسة من الدراسات الحديثة التي تناولت العلاقة بين التسويق الإلكتروني والأداء المؤسسي في البيئة التعليمية، وتركّزت 
.ذات صلة مباشرة بموضوع البحث الحالي، وهو أثر التسويق الإلكتروني على القيادة المؤسسية في الجامعات الأهلية
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عناصر تحليل الدراسة السابقة
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”نظرية التسويق الرقمي“في ضوء –الربط النظري •

لمستهدف، ويرفع من الجمهور امعنظرية التسويق الرقمي ترتكز على أن استخدام أدوات التسويق الإلكترونية بشكل استراتيجي يعزز من كفاءة المؤسسات، ويحقق تواصلاا أفضل
ر في رفع جودة باشعند إسقاط هذه النظرية على الدراسة السابقة، نجد أن نتائجها تتماشى مع افتراضات النظرية، حيث إن توظيف التسويق الرقمي أسهم بشكل م. القدرة التنافسية

.الأداء المؤسسي، من خلال تحسين عمليات الاتصال، وزيادة رضا المستفيدين، ودعم الرؤية المؤسسية

قة بين التسويق ار نظري لفهم العلاكإطعند تحليل هذه الدراسة، يمكن القول إنها تدعم بوضوح الفرضية الأساسية في البحث الحالي، وتؤكد أهمية استخدام نظرية التسويق الرقمي 
ا تطبيقياا يمكن الاستفادة منه في بيئة الجامعات اليمنية، مع مراعاة الخصوصيات المحلية. الإلكتروني والقيادة المؤسسية .كما أنها تقدم نموذجا

ا  ختاما

قة بين التسويق الإلكتروني تفسير العلاا لإن تحليل هذه الدراسة السابقة في ضوء نظرية التسويق الرقمي يثري الخلفية النظرية للبحث الحالي، ويوفر أساساا علمياا ومنهجياا قويا 
والقيادة المؤسسية، وهو ما يعُزّز من موثوقية البحث وقيمته التطبيقية
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