· أثر تبنّي تقنيات الذكاء الاصطناعي على التحول الرقمي للتسويق في الشركات السعودية في ضوء ٢٠٢٣ (دراسة ميدانية)
· أثر إدراك مخاطر الخصوصية الرقمية على التفاعل مع الإعلانات الموجهة لدى المستهلك (دراسة ميدانية)
· أثر استراتيجيات الندرة الرقمية (FOMO) على السلوك الشرائي للمستهلك (دراسة ميدانية )
