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خطة بحثية مقدمة لدرجة البكالوريوس في الإعلام الرقمي 
"دور الإعلام الرقمي في توجيه الرأي العام وتعميق الوعي السياسي بالقضايا الوطنية لدى الجمهور السعودي: دراسة حالة منصة ( x )"


إعداد: اسم الطالب "مريم بطي الهاجري"
الرقم الأكاديمي: 232002349
إشراف:
د. توفيق عمري

2026 
أولاً: مقدمة البحث
تعد منصات الإعلام الرقمي، وفي مقدمتها منصة (X)، الفضاء الاتصالي الأكثر تأثيرًا في صياغة التوجهات الفكرية والسياسية في المجتمع السعودي المعاصر. 
فلم تعد هذه المنصات مجرد أدوات لنقل الأخبار، بل أصبحت مختبرًا لتشكل "الرأي العام الرقمي" ومحركًا لتعميق الوعي بالقضايا الوطنية. تأتي هذه الدراسة لترصد آليات هذا التأثير، وكيف يساهم المحتوى المتداول في بناء رؤية سياسية ناضجة لدى الجمهور تجاه القضايا التي تمس الشأن الوطني.
ثانياً: مشكلة البحث
تكمن المشكلة في التساؤل الرئيس التالي: "ما هو الدور الذي تلعبه منصة (X) في توجيه الرأي العام السعودي وتعميق الوعي السياسي بالقضايا الوطنية من وجهة نظر المستخدمين؟"
ثالثاً: أسئلة البحث
1. ما هي عادات ودوافع استخدام الجمهور السعودي لمنصة (X) كمصدر للمعلومات حول القضايا الوطنية؟
2. ما مستوى دور منصة (X) في توجيه اتجاهات الرأي العام نحو القضايا الوطنية من وجهة نظر العينة؟
3. كيف يساهم التفاعل مع المحتوى السياسي في منصة (X) في تعميق الوعي السياسي لدى المستخدمين؟
4. هل توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى الوعي السياسي تعزى للمتغيرات الديموغرافية (الجنس، العمر، المستوى التعليمي)؟
رابعاً: أهداف البحث
· الكشف عن طبيعة استخدام الجمهور السعودي لمنصة (X) في متابعة الشأن الوطني.
· تحديد الآليات التي تتبعها منصة (X) في التأثير على الرأي العام وتوجيهه.
· قياس مدى مساهمة المنصة في تعزيز مستويات الوعي السياسي لدى المستخدمين.
· تقييم العلاقة الارتباطية بين كثافة الاستخدام وبين عمق الوعي بالقضايا الوطنية.
خامساً: أهمية البحث
الأهمية العلمية: رفد المكتبة الأكاديمية بدراسة متخصصة تربط بين الإعلام الرقمي والوعي السياسي في سياق التحول الذي تشهده المملكة.
الأهمية العملية: توفير مؤشرات لصناع القرار حول كيفية تشكل القناعات الوطنية عبر الفضاء الرقمي.
سادساً: الإجراءات المنهجية
منهج البحث: المنهج الوصفي التحليلي.
أداة البحث: الاستبيان الإلكتروني.
عينة البحث: عينة عشوائية بسيطة (50 مستجيب(.


سابعاً: ملخص نتائج الاستبيان
	النتيجة الجوهرية
	المحور الأول: تعزيز الوعي والمعرفة

	سجلت هذه النقطة أعلى نسبة موافقة (رقم 4)، حيث أن 62.1% يتابعون الأحداث السياسية عبر X لابقائهم على اطلاع دائم.
	متابعة الأحداث

	وافق 51.7% (رقم 4) و 24.1% (رقم 5) على أن المنصة تسهم في نشر المعلومات بسرعة وفعالية.
	سرعة انتشار المعلومات

	بلغت نسبة الموافقة (رقم 4) حوالي 62.1%، مما يؤكد الإيمان بدور المنصة كأداة تشكيل فكرية.
	تشكيل الوعي المجتمعي

	النتيجة الجوهرية
	المحور الثاني: المشاركة والتفاعل

	هناك تفاوت نسبي؛ حيث وافق 46.4% (رقم 4) على المشاركة، بينما أبدى 21.4% موقفاً محايداً (رقم 3).
	المشاركة في النقاشات

	أظهرت البيانات أن 55.2% يشاركون في الحملات لتعزيز الولاء كمواطن صالح، وهي نسبة مرتفعة تدل على تحول الوعي إلى سلوك.
	الحملات الاجتماعية

	50% من العينة يتفاعلون مع المحتوى الرقمي لتعزيز القيم السياسية.
	تعزيز القيم الوطنية

	النتيجة الجوهرية
	المحور الثالث: التأثير وتغيير المواقف 

	كانت النتائج هنا أكثر تحفظاً؛ وافق 41.4% (رقم 4) على قدرة المنصة على تغيير المواقف، بينما كانت نسبة الحياد (رقم 3) مرتفعة نسبياً بـ 27.6%.
	تغيير المواقف

	48.3% يرونها وسيلة فعالة لنشر الرسائل السياسية.
	نشر الأفكار


ثامناً: التوصيات
1. تعزيز الحضور الرسمي التفاعلي عبر أدوات مثل (X Spaces) لمناقشة القضايا الوطنية مباشرة.
2. دعم "المؤثرين الوطنيين" وتزويدهم بالمعلومات الموثقة ليكونوا حائط صد رقمي.
3. إدراج مفاهيم "الوعي السياسي الرقمي" ضمن برامج التربية الإعلامية والتعليم.
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