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 مقدمة :

لمبحث العممي أصول وقواعد ىامة ينبغي مراعاتيا والتقيد بيا ، ومن ابرز ىذه القواعد ما يتعمق 
جع الييا الباحث في اعداد بحثو ، من حيث توثيقيا بدقة ووضوح حتى تكون دليلا بالمراجع التي ر 

مانة والدقة ان تنسب المعمومة الى صاحبيا ، وان ن من الأإلكل باحث في ىذا المجال ، حيث 
   ( 0202نشير بوضوح الى مصدر المعمومة. )عبيدات واخرون ، 

سواء بطريقة مباشرة ) صادر اساسية أو ثانوية مراجع عمى كل ما تم الرجوع اليو من موتحتوي ال
باشر ( ، او بطريقة غير مباشرة ، كأن يكون استفاد من الافكار التي اوردىا المؤلف في ماقتباس 

 ( 0222) العساف ، معالجة المعمومات ، ويكون الاقتباس غير مباشر . 

 التسويق د دراسة : استراتيجياتمن خلال نقبالنقد  المراجعيقوم الباحث بتناول في هذه الهمة سو 
السعودية. وذلك من خلال  العربية المممكة في السياحية لموجهات الترويج في المستخدمة الرقمي

 النقاط التالية : 

 الرقمي التسويق تتناول الدراسة المختارة استراتيجيات: ارتباط المراجع بموضوع الدراسةأولا: 
، أي انيا تتناول نقطتان ىما السعودية العربية المممكة في احيةالسي لموجيات الترويج في المستخدمة

( ، ومن خلال الاطلاع عمى المراجع السياحية لموجيات الترويج - الرقمي التسويق استراتيجيات)
راجع ذات الصمة بموضوع الدراسة ، حيث مالخاصة بالدراسة نجد ان الباحثات قمن باختيار ال

الرقمي بصفة عامة ، وتناولت البعض الترويج لموجيات السياحية ،  تناولت بعض المراجع التسويق
راجع مالمراجع ما بين التسويق الرقمي والترويج لموجيات السياحية ، وبيذا تكون ال معظموجمعت 

 وضوع الدراسة . مرتبطة ارتباطا وثيقا بم

ارة لمنقد ، نجد ان من خلال الاطلاع عمى المراجع في الدراسة المخت من حيث التنوع :ثانيا : 
التنوع في لغة المراجع ، حيث قسم الباحث المراجع الى ) المراجع العربية ، والمراجع  ينراع اتالباحث

الاجنبية ( ، كما نوع في انواع المراجع ، حيث اعتمد عمى ) الكتب ، والرسائل الجامعية  غير 
ائل والبحوث المنشورة في المجلات المنشورة سواء )ماجستير أو دكتوراه (، كما اعتمد عمى الرس

 تعمى بعض المقالات المنشورة في بعض الجرائد العربية ، كما رجع ندمكما اعتوالدوريات ، 



راجع الى ) مال اتالباحث متواقع الالكترونية ، وىذا ظير بوضوح حيث قسمالى بعض ال اتالباحث
 واقع الكترونية (. م –مراجع اجنبية  –راجع عربية م

من خلال الاطلاع عمى عدد المراجع ، انو كان  لقد تبين لمباحث  : : من حيث عدد المراجع ا لثثا
الى حد ما مناسب ، ولكن كان يمكن الرجوع  الى عدد اكثر من المراجع ، وخاصة مع وجود العديد 
، من المراجع التي تناولت موضوع التسويق الرقمي ، وموضوع السياحة والترويج ليا في المممكة

 .  ولكن استطاعت الباحثات التغطية الجيدة لموضوع الدراسة 

لقد اتسمت معظم المراجع بالحداثة، فمعظم المراجع حديثة وتتراوح ما بين  : من حيث الحداثة:رابعا
، ولكن اغفل الباحث الاستناد (0292-0292 )نيا ما بينم( ، والقميل 0202 -0291الفترة من )

كن ارجاع ذلك الى حداثة الموضوع حيث يتناول مالتي تطرقت لمموضوع، وي الى المراجع القديمة
، وىما من السعودية العربية المممكة في السياحية لموجيات الترويج التسويق الرقمي  واثره في
  .   الموضوعات الحديثة بالبحث

ع نجد ان من خلال الاطلاع عمى توثيق المراجع في قائمة المراج : من حيث التوثيق: خامسا
 American)التوثيق وفق جمعية عمم النفس الامريكية الباحث التزم الى حد ما بنظام 

Psychological Association ، ولكنو اغفل بعض ( وىو من احدث الانظمة وأكثرىا شيوعا
ووضع عنوان الكتاب ، ووضع العدد ما بين قوسين ،المائل خط بال مجمةال اسمكوضع   ،الشروط 
  ن  رسائل الماجستير والدكتوراه غير المنشورة بخط مائل ، وىكذا .أو عناوي

الاطلاع عمى الدراسة نجد ان الباحثات اعتمدن بشكل كبير  ن خلالم الاقتباس:من حيث  سا:ساد
 حيث ،عمى الاقتباس المباشر ، وىذا واضح بشكل كبير في مقدمة الدراسة ، واطارىا النظري 

لم   وىذا يؤخذ عميين ، حيث ان الاقتباس المباشر،  الاقتباس منيا تم تيالصفحات ال لأرقام لإشارةا
  البحث.، مما يضعف من قوة  يبين شخصية الباحثات في البحث

قمن  من خلال الاطلاع عمى ترتيب المراجع ، نجد ان الباحثات المراجع:ن حيث ترتيب م ا:بعسا
   .  )المقب( لممؤلف الأخير حسب الاسم،  ىجائيا الاجنبية (  –بترتيب المراجع ) العربية 



 ممن خلال الاطلاع عمى الدراسة المختارة لمنقد ، نجد انو ل  المراجع:ثامنا: من حيث الربط بين 
، كما راجع ببعضيا البعض ، ولم توضح الباحثات الفجوة البحثية بين ادبيات الدراسةميتم ربط ال

 السابقة التي تناولت موضوع الدراسة .  انين لم يقمن بربط نتائج الدراسة بالدراسات

الاطلاع عمى الدراسة المختارة لمنقد ، نجد ان الباحثات قمن باختيار  وبصورة عامة ومن خلال
 استراتيجياتالاجنبية (  ذات الصمة الوثيقة بموضوع الدراسة ، والتي تناولت ) –المراجع) العربية 

( ، ولقد امتازت ىذه المراجع بالتنوع سواء من حيث ةالسياحي لموجيات الترويج - الرقمي التسويق
رسائل ماجستير  –اجنبية ( ، كما تنوعت المراجع من حيث نوعيا ما بين ) كتب  –المغة )عربية 

ماجستير ودكتوراه غير منشورة، بالإضافة  ودكتوراه منشورة في مجلات ودوريات عممية ، او رسائل
مقالات المنشورة في الجرائد العربية والمواقع الالكترونية ، كما الى الاعتماد عمى بعض التقارير وال

م( ، وتم  0202 -م 0292راجع حديثة تتراوح ما بين عامي ) متميزت المراجع بالحداثة ، فعظم ال
،  آلية الاقتباس والتوثيق العممي في وىو من احدث الانظمة وأكثرىا شيوعا  APA دليلتوثيقيا وفقا 

   ، )المقب( لممؤلف الأخير حسب الاسم،  الاجنبية ( ىجائيا  –مراجع ) العربية و قمن بترتيب ال
راجع ميتم ربط ال ملولكن اعتمدن الباحثات عمى الاقتباس المباشر بصورة كبيرة في الدراسة، و 

    .  ببعضيا البعض ، ولم توضح الباحثات الفجوة البحثية بين ادبيات الدراسة

 

 

 

 

 

 

 

 



 المراجع :

و م( .البحث العممي )مفيو 0202عبيدات ، ذوقان ، عبد الحق ،كايد ، وعدس ، عبد الرحمن .)
 ( دار الفكر . 91وادواتو وأساليبو (.)ط.

 (. مكتبة العبيكان .0(. دليل الباحث في العموم السموكية .)ط.0222عساف ، صالح محمد .)ال


