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أخلاقيات البحث العلمي والأمانة العلمية

تمهيد
أصبح البحث العلمي جزءًا أساسيًا من العملية التعليمية، لأنه يدرب الطالب على جمع المعلومات وفحصها وتحليلها بطريقة منظمة.
ومع كثرة المصادر الرقمية وسهولة الوصول إلى المعلومات، أصبح الالتزام بالقواعد الأخلاقية أكثر أهمية من أي وقت مضى. فالبحث

الجيد لا يقاس بكثرة صفحاته، وإنما بمدى صدقه ودقة مصادره واحترامه لحقوق الآخرين.

1. لماذا نحتاج إلى أخلاقيات البحث؟
تضع أخلاقيات البحث إطاراً يحافظ على مصداقية العمل العلمي ويمنع استخدام المعرفة بطريقة تضر بالآخرين. فهي تساعد الباحث
على اتخاذ قرارات صحيحة عند جمع البيانات، واختيار المشاركين، وتفسير النتائج، ونشر المعلومات. كما أنها تعزز ثقة القارئ في

الدراسة وتجعل النتائج قابلة للمراجعة والاستفادة منها.

2. الصدق في جمع المعلومات وتحليلها
من أهم مسؤوليات الباحث أن يتعامل مع المعلومات كما هي، دون حذف أو تعديل متعمد بهدف الوصول إلى نتيجة محددة. ويشمل
ذلك تسجيل البيانات بدقة، والاحتفاظ بالملاحظات الأساسية، وتوضيح المنهج المستخدم، وعدم اختلاق نتائج لم يتم الحصول عليها

فعليًا. وإذا ظهرت نتيجة لا تتفق مع توقعات الباحث، فيجب عرضها بدلًا من تغييرها لتناسب الفرضية.

3. الاقتباس والانتحال العلمي
يحدث الانتحال عندما تسُتخدم كلمات أو أفكار أو نتائج شخص آخر وتعُرض على أنها إنتاج شخصي. ويمكن تجنب ذلك بالاقتباس

والتوثيق السليم، وإعادة صياغة الأفكار بأسلوب الباحث مع الإشارة إلى المصدر. كما أن وجود قائمة مراجع وحدها لا يكفي؛ بل يجب
ربط المعلومات المستفادة بمصادرها داخل متن البحث وفق أسلوب التوثيق المطلوب.

4. حماية المشاركين وخصوصية المعلومات
عندما يعتمد البحث على استبيانات أو مقابلات أو بيانات مستخدمين، يجب التعامل مع المشاركين باحترام ووضوح. ومن المهم
توضيح هدف الدراسة، وعدم جمع معلومات غير ضرورية، وحماية البيانات من الوصول غير المصرح به. وفي الأبحاث التي تتطلب

موافقة المشاركين، ينبغي الحصول عليها قبل البدء في جمع البيانات وفق الأنظمة والتعليمات المعمول بها.

5. النزاهة عند عرض النتائج
لا تقتصر الأمانة العلمية على مرحلة جمع البيانات، بل تمتد إلى طريقة عرض النتائج. يجب التفريق بين النتائج الفعلية وبين تفسير
الباحث لها، وتوضيح حدود الدراسة وعدم المبالغة في تعميم النتائج. كما ينبغي ذكر الجوانب التي قد تؤثر في دقة الدراسة، لأن

الاعتراف بالقيود يزيد من قوة البحث ولا يقلل من قيمته.

6. استخدام المصادر الرقمية والذكاء الاصطناعي
توفر المصادر الرقمية وأدوات الذكاء الاصطناعي إمكانات كبيرة للطلاب، لكنها تحتاج إلى استخدام واعٍ. فقد تحتوي بعض الأدوات على
معلومات غير دقيقة أو مراجع غير موجودة، لذلك يجب التحقق من كل معلومة مهمة من مصدر موثوق. كما ينبغي عدم إدخال بيانات
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شخصية أو سرية في أدوات لا تضمن الحماية المناسبة، والالتزام بسياسة الجامعة تجاه استخدام الذكاء الاصطناعي في الواجبات
والأبحاث.

7. تطبيق الأخلاقيات في التسويق الرقمي
يحتاج طالب التسويق الرقمي إلى وعي خاص بأخلاقيات البيانات، لأن العمل في هذا المجال يرتبط بسلوك الجمهور وتحليل الحملات
الغرض العملاء خارج  بيانات  استخدام  الجمهور، وعدم  الأخلاقية عدم تضليل  الممارسة  أمثلة  الرقمي. ومن  والمحتوى  والإعلانات 
المعلن، وعدم التلاعب بنتائج الاستبيانات أو مؤشرات الحملات. كما يساعد احترام الخصوصية والشفافية على بناء علاقة طويلة الأمد

بين العلامة التجارية والجمهور.

النتيجة
توضح أخلاقيات البحث العلمي للباحث كيف ينتقل من مجرد جمع المعلومات إلى إنتاج معرفة يمكن الوثوق بها. ويبدأ الالتزام من
اختيار المصادر وجمع البيانات، ثم يستمر أثناء التحليل والكتابة والنشر. وبالنسبة للطالب في التسويق الرقمي، فإن تطبيق هذه

المبادئ لا يخدم متطلبات المقرر فقط، بل يكوّن أساسًا مهنيًا مهمًا للتعامل مع البيانات والجمهور في سوق العمل.
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قائمة المراجع الإلكترونية

U.S. Department of Health and Human Services — Office of Research Integrity .1
https://ori.hhs.gov/

COPE — Core Practices .2
https://publicationethics.org/core-practices

ALLEA — The European Code of Conduct for Research Integrity .3
https://allea.org/code-of-conduct/

UNESCO — Ethics of Science and Technology .4
https://www.unesco.org/en/ethics-science-technology

OECD — Data governance and privacy resources .5
https://www.oecd.org/digital/
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